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二、说明、目录、图表目录
第一章 国际有机茶市场概况 

一、全球茶叶市场现状分析 

二、各国人均茶叶年消费量 

（一）美国茶叶市场现状分析 

（二）乌克兰茶叶市场现状分析 

（三）波兰茶叶市场现状分析 

（四）英国茶叶市场现状分析 

（五）印度茶叶市场现状分析 

（六）斯里兰卡茶叶市场现状分析 

（七）肯尼亚茶叶市场现状分析 

（八）日本茶叶市场现状分析 

（九）越南茶叶市场现状分析 

（十）加拿大茶叶市场现状分析 

三、中国有机茶发展现状分析 

（一）中国有机茶发展现状 

（二）中国有机茶发展前景分析 

（三）有机茶、品牌茶成为市场新宠 

第二章 中国有机茶行业产业政策分析 

一、行业宏观经济形势与政策环境 

（一）宏观经济形势分析 

（二）政府对产业的政策及影响分析 

二、中国有机茶加工行业全球发展状况及趋势 

（一）行业的发展状况 

（二）当前行业发展特点 

（三）全球市场环境分析 

三、行业存在问题及应对策略 

（一）行业目前存在问题以及发展限制 

（二）应对策略 

第三章 2007年中国有机茶市场规模与结构分析 



一、2007年中国有机茶市场规模分析 

（一）市场规模分析 

（二）总量规模分析 

（三）增长速度分析 

二、2007年中国有机茶产品结构分析 

（一）高中低档茶叶结构分类分析 

（二）各类有机茶所占比例分析 

三、2007年中国有机茶品牌结构分析 

（一）国际品牌与国内品牌结构分析 

（二）各地区品牌结构分析 

第四章 2007年中国有机茶消费市场分析 

一、中国有机茶消费结构分析 

二、中国有机茶消费群体分析 

三、中国有机茶消费市场分析 

四、消费者购买渠道分析 

五、北京、上海、广东等城市有机茶消费特点分析 

第五章 2007年中国有机茶出口贸易分析 

一、2006-2007年中国有机茶出口总量分析 

二、2006-2007年中国有机茶出口国别分析 

三、2006-2007年中国有机茶按种类出口统计分析 

（一）我国乌龙茶分国别和地区出口统计 

（二）我国特种茶分国别和地区出口统计 

（三）我国普洱茶分国别和地区出口统计 

（四）我国绿茶分国别和地区出口统计 

（五）我国花茶分国别和地区出口统计 

（六）我国红茶分国别和地区出口统计 

（七）我国茶叶分国别和地区出口统计 

四、中国有机茶出口特点分析 

五、2008年中国有机茶出口趋势分析 



第六章 中国十大名茶细分市场 

一、西湖龙井 

（一）特点分析 

（二）产量分析 

（三）价格分析 

（四）营销渠道分析 

二、洞庭碧螺春 

（一）特点分析 

（二）产量分析 

（三）价格分析 

（四）营销渠道分析 

三、黄山毛峰 

（一）特点分析 

（二）产量分析 

（三）价格分析 

（四）营销渠道分析 

四、君山银针 

（一）特点分析 

（二）产量分析 

（三）价格分析 

（四）营销渠道分析 

五、信阳毛尖 

（一）特点分析 

（二）产量分析 

（三）价格分析 

（四）营销渠道分析 

六、祁门红茶 

（一）特点分析 

（二）产量分析 

（三）价格分析 

（四）营销渠道分析 

七、六安瓜片 



（一）特点分析 

（二）产量分析 

（三）价格分析 

（四）营销渠道分析 

八、都匀毛尖 

（一）特点分析 

（二）产量分析 

（三）价格分析 

（四）营销渠道分析 

九、武夷岩茶 

（一）特点分析 

（二）产量分析 

（三）价格分析 

（四）营销渠道分析 

十、安溪铁观音 

（一）特点分析 

（二）产量分析 

（三）价格分析 

（四）营销渠道分析 

第七章 中国茶叶市场营销分析 

一、茶叶市场营销发展概况 

（一）茶叶营销与营销观念之浅析 

（二）茶营销与茶市场 

（三）茶叶营销应注意的几个关键点 

（四）茶叶市场调研分析 

二、　茶叶网络营销分析 

（一）茶叶电子商务发展现状 

（二）透过立顿红茶分析网络营销之发展 

（三）安溪茶叶构建网络营销渠道 

三、　中国茶企在市场营销中存在的严重误区 

（一）&ldquo;文化&rdquo;误区 



（二）产品误区 

（三）意识误区 

（四）营销误区 

（五）企业管理误区 

四、茶叶营销策略 

（一）浅谈茶叶营销发展理念 

（二）茶叶营销六大策略 

（三）茶叶市场营销组合运用须遵守的原则 

（四）茶叶市场营销组合策略剖析 

（五）茶叶淡季营销策略分析 

（六）开创中国茶馆文化和体验营销新模式 

第八章　中国茶叶市场竞争分析 

一、中国茶叶市场竞争形势 

（一）中国茶叶产业有七大竞争优势 

（二）茶受到咖啡等西方饮品冲击 

（三）西湖龙井面临云南普洱的挑战 

（四）云南普洱欲挑战安溪铁观音 

（五）品牌竞争有望结束普洱茶混战局面 

二、部分地区茶叶市场竞争状况 

（一）滇茶闽茶藏茶在顺德激烈竞争 

（二）泉州铁观音品牌竞争激烈 

（三）汕头茶店竞争过于激烈 

（四）丽水茶叶竞争情况分析 

三、　茶叶竞争力分析 

（一）中国茶在国际市场竞争力状况 

（二）四川五举措加强茶叶市场竞争力 

（三）宜兴茶叶行业实施品牌战略提升竞争力 

第九章 中国茶叶产区分布状况分析 

一、中国历年茶园面积与茶叶产量分析 

（一）中国历年茶园面积分析 



（二）中国历年茶园产量分析 

二、中国主要茶叶产区分析 

（一）江南茶区情况分析 

（二）华南茶区情况分析 

（三）西南茶区情况分析 

（四）江北茶区情况分析 

三、茶叶产区核心竞争力分析 

四、茶叶产区主要企业竞争力分析 

第十章 中国主要产茶省份分析 

二、云南茶叶市场发展现状分析 

（一）云南茶叶产销现状分析 

（二）云南茶叶加工技术分析 

（三）云南茶叶产业发展战略分析 

（四）云南茶叶产业内部条件分析 

（五）云南茶叶产业外部环境分析 

三、福建茶叶市场发展现状分析 

（一）福建茶叶产销现状分析 

（二）福建茶叶加工技术分析 

（三）福建茶叶产业发展战略分析 

（四）福建茶叶产业内部条件分析 

（五）福建茶叶产业外部环境分析 

四、浙江茶叶市场发展现状分析 

（一）浙江茶叶产销现状分析 

（二）浙江茶叶加工技术分析 

（三）浙江茶叶产业发展战略分析 

（四）浙江茶叶产业内部条件分析 

（五）浙江茶叶产业外部环境分析 

五、安徽茶叶市场发展现状分析 

（一）安徽茶叶产销现状分析 

（二）安徽茶叶加工技术分析 

（三）安徽茶叶产业发展战略分析 



（四）安徽茶叶产业内部条件分析 

（五）安徽茶叶产业外部环境分析 

六、湖北茶叶市场发展现状分析 

（一）湖北茶叶产销现状分析 

（二）湖北茶叶加工技术分析 

（三）湖北茶叶产业发展战略分析 

（四）湖北茶叶产业内部条件分析 

（五）湖北茶叶产业外部环境分析 

七、湖南茶叶市场发展现状分析 

（一）湖南茶叶产销现状分析 

（二）湖南茶叶加工技术分析 

（三）湖南茶叶产业发展战略分析 

（四）湖南茶叶产业内部条件分析 

（五）湖南茶叶产业外部环境分析 

八、江西茶叶市场发展现状分析 

（一）江西茶叶产销现状分析 

（二）江西茶叶加工技术分析 

（三）江西茶叶产业发展战略分析 

（四）江西茶叶产业内部条件分析 

（五）江西茶叶产业外部环境分析 

九、山东茶叶市场发展现状分析 

（一）山东茶叶产销现状分析 

（二）山东茶叶加工技术分析 

（三）山东茶叶产业发展战略分析 

（四）山东茶叶产业内部条件分析 

（五）山东茶叶产业外部环境分析 

十、四川茶叶市场发展现状分析 

（一）四川茶叶产销现状分析 

（二）四川茶叶加工技术分 

（三）四川茶叶产业发展战略分析 

（四）四川茶叶产业内部条件分析 

（五）四川茶叶产业外部环境分析 



十一、广西茶叶市场发展现状分析 

（一）广西茶叶产销现状分析 

（二）广西茶叶加工技术分析 

（三）广西茶叶产业发展战略分析 

（四）广西茶叶产业内部条件分析 

（五）广西茶叶产业外部环境分析 

第十一章 2007年中国主要有机茶企业经营状况分析 

一、2007年中国主要茶叶生产企业经营状况分析 

（一）2007年度中国茶叶企业排名 

（二）按生产量排名 

（三）按销售量排名 

（四）按资产量排名 

二、广东国宾集团 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

三、饶平县金利香茶厂 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

四、潮安南馥茶叶公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

五、安徽霍山雨佳有机茶有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 



（四）发展战略和前景展望 

六、浙江华发出口茶厂 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

七、江西省瑞金市武夷源贡茶开发有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

八、湖北保康荆山锦有机茶有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

九、江西井冈山市云海有机茶公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

十、浙江绍兴县舜江茶叶有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

十一、福建省福鼎市恒春源茶叶有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

十二、四川峨眉山龙洞有机茶业有限公司 



（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

十三、安徽新吉有机茶有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

十四、江西春芝茗实业有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

十五、江西井冈山市云海有机茶有限公司 

（一）企业基本概况 

（二）经营状况与财务分析 

（三）竞争策略分析 

（四）发展战略和前景展望 

十六、略 

第十二章 2007年中国有机茶加工行业成本费用分析 

一、2007年中国有机茶产品销售成本分析 

（一）2007年行业销售成本总额分析 

（二）2007年行业销售成本率分析 

（三）不同规模企业销售成本率比较分析 

（四）不同所有制企业销售成本率比较分析 

二、2007年销售费用分析 

（一）2007年行业及销售费用总额分析 

（二）2007年行业及销售费用率分析 

（三）不同规模企业销售费用率比较分析 

（四）不同所有制企业销售费用率比较分析 



三、2007年管理费用分析 

（一）2007年行业及管理费用总额分析 

（二）2007年行业及管理费用率分析 

（三）不同规模企业管理费用率比较分析 

（四）不同所有制企业管理费用率比较分析 

四、2007年财务费用分析 

（一）2007年行业及财务费用总额分析 

（二）2007年行业及财务费用率分析 

（三）不同规模企业财务费用率比较分析 

（四）不同所有制企业财务费用率比较分析 

第十三章　茶叶包装分析 

一、　茶叶包装概述 

（一）茶叶包装类型 

（二）茶叶包装方法 

（三）茶叶包装材料的选择 

（四）透视普洱茶品牌竞争分析茶叶包装设计的作用与发展 

（五）茶叶包装技术及未来包装材料发展方向 

二、国际茶叶包装发展概况 

（一）国际茶叶包装呈出新特点 

（二）国外茶叶包装向多样化发展 

（三）阿联酋小包装茶叶袋需求大 

（四）俄罗斯小包装茶叶受欢迎 

三、中国茶叶包装情况 

（一）中国茶叶包装发展史简述 

（二）武夷岩茶包装现状 

（三）国家拟制定标准限制茶叶过度包装 

（四）茶叶包装需符合国家相关规定 

四、茶叶包装设计分析 

（一）茶叶包装各方面设计 

（二）茶叶包装设计应关注的三个点 

（三）茶叶包装的色彩及图案设计分析 



（四）茶叶包装设计之摄影包装分析 

五、茶叶包装存在的问题 

（一）　茶叶包装材料浪费 

（二）茶叶包装标识有待规范 

（三）茶叶包装存在污染 

六、茶叶包装策略 

（一）茶叶包装有助提升品牌形象 
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