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（四）湖南广播业发展综述 
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（三）海外电视运营商进入加速中国电视行业竞争 
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四、2008-2009年中国电视业竞争策略分析 
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（二）应对国际化竞争 

（三）提升节目质量 

（四）从生产导向型走向市场导向型 

（五）实施人才战略 
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（一）积极融合 

（二）拓展市场 
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（二）企业财务分析 

二、上海东方明珠（集团）股份有限公司 
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一、2009-2012年中国电视、广播产业发展趋势分析 

（一）我国广电产业发展趋势 
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（二）未来全球广播电视数字化前景预测 
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