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二、说明、目录、图表目录
【报告前言】 

整形美容业不是简单的服务业，它反映了高尚的人文关怀，是一种高度综合的人本经济，与

生命经济、娱乐经济和人文享乐密切相联，是人类文明的高端成果。延年益寿，提高生命质

量，是生命经济的主题；轻快愉悦，欢度人生时光，是娱乐经济向往的结果；美化自身，追

求永无止境的&ldquo;美效应&rdquo;，是美化世界的重要组份，是世界各族人民追求的终结目

标，也是人文享乐的最高境界。随着改革开放的推进，我国人民的思想观念发生了巨大的变

化。褒扬真善美，推崇人的全面发展的意识不断成长，显美追美意识也在社会主流意识中得

到了充分的反映。 

2005年，中国美容整形人数突破了100万人，并以每年200%的速度增长，市场消费额超过了1

亿元人民币，中国每1000人中就有1个整过容，还有两个打算整，当然，其中绝大多数都是女

性。预计到2010年美容整形人数将达到370万人以上，并且从中国13人口的庞大潜在消费群体

来看，中国的美容市场将十分可观。 

图表 2005-2010年中国美容整形人数增长及预测趋势图 

当前，我国整形美容消费者已进入理性消费阶段，对质量要求有很大提高，要求采用更好的

技术、使用更好的材料、接受更好的服务、提供最有力的保险。整容技术、材料和相关服务

的利润空间都非常大，服务项目的利润空间尤其大，我国80%以上美容院的服务项目利润占

总利润的15%左右；以服务为特色美容院80%的利润来自于服务项目（或开卡）；以技术或营

销手段创造的利润，依不同类型和不同规模的美容院，占总利润的30%～50%不等。其他调查

测算整容业的利润是餐饮业的3-4倍。而到2008年末中国拥有总人口为132802万人，如果按照

韩国25%的整容率，那中国将是一个举世震惊的整形美容大市场。 
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