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一、报告报价
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确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

第一章 2008年中国膨化食品行业市场运行环境解析

一、2008年中国经济发展环境分析

（一）2008年中国宏观经济运行情况

（二）全球金融危机对中国产业格局影响

（三）中国应对金融危机的措施

二、2008年中国膨化食品行业政策环境分析

（一）《膨化食品生产许可证审查细则》

（二）《食品召回管理规定》

（三）新的《膨化食品》国家标准又有新要求

（四）《国务院关于加强食品等产品安全监督管理的特别规定》

三、2008年中国膨化食品行业技术环境分析

（一）高温膨化技术

（二）微波和烘焙技术

四、2008年中国膨化食品行业社会环境分析

（一）居民消费

（二）消费观念

第二章 膨化食品相关概述

一、膨化食品简述

二、膨化食品按原料分类

（一）以玉米和薯类为原料

（二）以植物蛋白为原料

（三）以谷物、豆类或薯类为原料

三、膨化食品制造原理

四、膨化食品的营养价值

五、膨化食品的选购

第三章 2008年全球膨化食品行业发展概况

一、2008年全球膨化食品行业现状

（一）全球膨化食品行业特征

（二）全球膨化食品发展特色

（三）全球膨化食品市场运行



二、2008年全球膨化食品主要国家运行分析

（一）美国

（二）德国

（三）英国

（四）马来西亚

三、2009-2012年全球膨化食品发展趋势展望

第四章 2008年中国膨化食品行业发展现状综述

一、2008年中国膨化食品动态分析

（一）休闲礼包掀起价格战

（二）晋江福源（盼盼）参与膨化食品国标起草

（三）膨化食品首次出口塞拉利昂

二、2008年中国膨化食品市场运行分析

（一）市场供需分析

（二）价格走势

（三）膨化食品消费特点

三、2008年中国膨化食品制造业存在问题分析

（一）部分油脂型膨化食品和油炸小食品中所含油脂指标超标

（二）少数产品微生物指标不合格

（三）部分产品所含油脂的抗氧化剂含量超标

四、2008年膨化食品立足长远发展策略

第五章 2008年中国膨化食品行业细分产品市场运营情况

一、薯类膨化食品

（一）薯类膨化食品产销分析

（二）薯类食品企业分布

（三）薯类膨化食品价格走势

（四）薯类膨化食品发展前景

二、雪饼

（一）雪饼市场现状

（二）雪饼品牌排名

（三）主要企业广告投放分析

三、面粉、米类膨化食品

（一）米类膨化食品市场综述



（二）米类膨化食品营销分析

（三）米类膨化食品发展趋势

第六章 2008年中国膨化食品行业竞争格局透析

一、2008年中国膨化食品行业竞争现状

（一）膨化食品已进入完全竞争阶段

（二）品牌竞争

（三）营销方式竞争

二、2008年中国膨化食品集中度分析

三、2008年中国膨化食品行业竞争策略分析

（一）新产品开发

（二）品牌建设

（三）市场拓展

（四）差异化战略

四、2009-2012年中国膨化食品竞争趋势分析

第七章 全球膨化食品知名品牌企业分析

一、品客

二、特脆星

三、白乐顺

四、妈咪

五、LIFTOFFS

第八章 中国膨化食品行业知名品牌生产企业分析

一、北京旺旺食品有限公司

（一）企业概况

（二）企业经营状况分析

二、上好佳（中国）有限公司

（一）企业概况

（二）企业经营状况分析

三、咸阳亲亲食品有限公司

（一）企业概况

（二）企业经营状况分析

四、百事食品（中国）有限公司

（一）企业概况



（二）企业经营状况分析

五、福建达利食品有限公司

（一）企业概况

（二）企业经营状况分析

第九章 2009-2012年中国膨化食品行业发展及投资前景分析

一、2009-2012年中国膨化食品行业发展前景

（一）膨化食品前景展望

（二）膨化食品加工技术展望

二、2009-2012年中国膨化食品发展战略分析

（一）加强技术创新、提升产品的安全性

（二）依靠科技开发，强化营养功能

（三）满足大众健康；畅通销售网络

（四）实现企业和消费者互动双赢

（五）培育树立良好品牌形象、提高产品美誉度

三、2009-2012年中国膨化食品行业投资分析

（一）中国膨化食品行业投资环境分析

（二）中国膨化食品行业投资机会分析

（三）中国膨化食品行业投资风险分析
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