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二、说明、目录、图表目录

&rarr;内容简介

        2009年，在政策引导下，社会经济平稳增长，社会消费品零售总额实际增长16.9%，高于

最近8年平均增速3.3个百分点。现阶段中国百货业存在的问题是：片面追求规模，发展质量不

高、发展结构失衡、低水平重复投资、零供关系不稳定、同业竞争不规范等，已经成为限制

零售业进一步发展的瓶颈。在面对危机时，一些发展模式不够科学、管理体系不够精细、经

营模式僵化的企业陷入困境。中国百货业发展出现了局部过剩，但是整体不足，百货零售店

面数量和市场东部地区占65%，中部地区占21%，而西部地区仅有14%。同时行业整体盈利能

力虽然不断提高，但是盈利空间相对狭窄。此外，品牌结构雷同、营销内涵单调、价格战等

问题都制约着中国百货业的发展。2010年中国百货业行业巨头和区域龙头将开展对二三线城

市市场的开拓，并积极促进百货行业超市化、购物中心化的进程，促进大型百货商场向购物

、餐饮、娱乐多元化道路发展。

        2010年6月社会消费品零售总额同比增长18.3%，扣除价格因素，实际同比增长15.4%，增

速较上月下降0.2 个百分点。2008 年以来政府促销费政策见效果，汽车、医疗以及家电等均有

刺激政策出台，整体社会消费增势明显优于宏观经济之表现。2010年中央经济工作会议明确

提出，把增加居民消费作为扩大内需的重点。国家促经济增长大战略已从投资、出口转向内

需拉动，希望&ldquo;消费&rdquo;能撑起中国经济的&ldquo;半壁江山&rdquo;。随着国家更多

培育和鼓励消费的政策出台，以及上海世博会、广州亚运会等大事件带动，2010年商业零售

业仍将保持强劲增长的势头，社会消费品零售总额增幅将超过2009年，预计达到20%以上。

自2009年二季度以来，我国整体消费增速回升，消费对GDP的贡献率不断上升。2010年国家

又出台了8条促进消费的政策，除了终止个人住房转让营业税优惠政策外，2008年底启动的7

项重要优惠政策均得以延续。国家大战略已从投资、出口转向内需拉动，而消费拉动将在今

后10-15年内不断扩大，成为促进经济增长的新动力。

        无论是经济危机还是后经济危机时代，中国人的消费仍是一根救命稻草。从数据上看，

中国人的消费能力值得称赞。过去7年间，我国居民消费实际增长率平均为14%，近两倍

于GDP增速;2009年第三季度，我国实际消费增长率接近17%。相比之下，金融危机之前，美

国的消费增长率是3.5%，基本与经济增长持平。在后工业化时代，我国消费增长率有望增长

到50%。只有第三产业得到发展，才能够有效地拉动消费。近几年，我国第三产业占国民经

济的比重维持在40%上下，而发达国家通常在60%以上。这一现状预示着，我国仍有巨大的消

费潜力可以挖掘。随着社会保障体系、住房、医疗、教育等领域的完善，以及80后、90后年

轻一代逐渐登上历史舞台，我国的消费观念将发生巨变。那么，未来零售业的发展会有怎样



的变化？市场竞争力如何？投资热点在哪里？又有什么样的走向呢？

        本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、

中国商业联合会、中国连锁经营协会、中国经济景气监测中心、中国百货商业协会、中国联

商网、国内外相关刊物杂志的基础信息以及零售百货研究单位等公布和提供的大量资料，结

合对零售百货相关企业的实地调查，对我国零售百货行业发展现状与前景、市场竞争格局与

形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，

并重点分析了零售百货行业的前景与风险。报告揭示了零售百货市场潜在需求与潜在机会，

为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学

的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。

&rarr;报告目录

目 录

CONTENTS

第一部分 行业现状与前景分析

第一章 中国零售业发展分析 1

第一节 中国零售业发展概况 1

一、零售业态定义 1

二、零售业态分类和基本特点 1

三、中国零售业市场规模 4

第二节 我国商业零售业发展分析 5

一、2010年上半年零售行业发展态势 5

二、2009-2010年中国零售业发展态势 5

三、我国商业零售业发展存在问题 7

四、我国商业零售业发展策略 8

第三节 零售业市场竞争分析 10

一、中国零售民企竞争发展状况 10

二、本土零售企业优劣势分析 15

三、中国零售业竞争格局 19

四、中国区域零售业竞争格局 21

五、我国零售业竞争战略 27

第四节 零售业发展趋势分析 32

一、零售业公司品牌化趋势 32



二、零售业发展趋势分析 39

三、零售业发展趋向分析 41

第二章 全球零售业发展概述 45

第一节 2009-2010年德国零售业的发展 45

一、2009-2010年德国零售行业发展情况 45

二、2009-2010年德国主要零售业表现 45

三、2009-2010年德国零售自有品牌前景 47

四、2009-2010年德国零售额下降情况分析 47

五、2009-2010年德国零售业销售额分析 47

第二节 2009-2010年美国零售业发展 48

一、美国商业零售业的特点 48

二、2009年美国最热门零售商排行榜 53

三、2010年美国零售业销售状况分析 55

四、美国零售业发展对中国的启示 55

第三节 2009-2010年日本零售业发展 56

一、日本零售业业态的概述 56

二、日本零售业态结构分析 61

三、2009年日本零售百货企业应对金融危机的措施 64

第四节 2009-2010年其他国家零售业发展 67

一、金融危机对意大利零售业的影响 67

二、2009-2010年新西兰零售额增长情况 67

三、2009-2010年法国购物中心发展情况 69

四、2009-2010年韩国百货商店销售情况 70

五、2009-2010年智利零售企业投资情况 71

第五节 发达国家零售商业的发展趋势及特点 71

一、零售业态的多样化 71

二、经营国际化、连锁化 73

三、组织结构集中化、规模化 74

四、流通功能的主导化 75

五、城市商业网点布局的转移 76

六、商业经营管理的高技术化、现代化 77

第三章 2009-2010年零售业发展态势 80



第一节 2009-2010年中国零售业的发展分析 80

一、2009年零售业发展增速情况 80

二、金融危机对零售业的影响 84

三、2009年零售企业逆势加强渠道建设 87

第二节 2009-2010年中国零售业发展形势 88

一、2009-2010年中国千家重点零售企业零售额分析 88

二、2009-2010年零售行业发展情况 100

三、2009-2010年零售行业关注并购重组 108

四、2009-2010年零售业面临并购重组新机遇 110

五、2009-2010年整体零售市场增长情况 111

第三节 民营零售企业的成长瓶颈分析 113

一、民营企业的转型之痛 113

二、民营企业的转型思路 114

三、民营企业的应对策略 115

第四节 我国农村零售业的现状及发展对策 117

一、农村零售业的新特点 117

二、农村零售业存在的主要问题 118

三、发展农村零售业的必要性 120

四、发展农村零售业的策略 122

五、我国零售商业农村市场的开拓 124

第四章 中国零售百货行业区域市场分析 133

第一节 华北地区零售百货行业分析 133

一、2009-2010年行业发展现状分析 133

二、2009-2010年市场规模情况分析 139

三、2010-2015年市场需求情况分析 139

四、2010-2015年行业发展前景预测 139

五、2010-2015年行业投资风险预测 140

第二节 东北地区零售百货行业分析 140

一、2009-2010年行业发展现状分析 140

二、2009-2010年市场规模情况分析 141

三、2010-2015年市场需求情况分析 142

四、2010-2015年行业发展前景预测 142



五、2010-2015年行业投资风险预测 142

第三节 华东地区零售百货行业分析 142

一、2009-2010年行业发展现状分析 142

二、2009-2010年市场规模情况分析 144

三、2010-2015年市场需求情况分析 146

四、2010-2015年行业发展前景预测 146

五、2010-2015年行业投资风险预测 146

第四节 华南地区零售百货行业分析 146

一、2009-2010年行业发展现状分析 146

二、2009-2010年市场规模情况分析 148

三、2010-2015年市场需求情况分析 148

四、2010-2015年行业发展前景预测 148

五、2010-2015年行业投资风险预测 148

第五节 华中地区零售百货行业分析 149

一、2009-2010年行业发展现状分析 149

二、2009-2010年市场规模情况分析 150

三、2010-2015年市场需求情况分析 151

四、2010-2015年行业发展前景预测 151

五、2010-2015年行业投资风险预测 151

第六节 西南地区零售百货行业分析 151

一、2009-2010年行业发展现状分析 151

二、2009-2010年市场规模情况分析 152

三、2010-2015年市场需求情况分析 153

四、2010-2015年行业发展前景预测 153

五、2010-2015年行业投资风险预测 153

第七节 西北地区零售百货行业分析 153

一、2009-2010年行业发展现状分析 153

二、2009-2010年市场规模情况分析 154

三、2010-2015年市场需求情况分析 154

四、2010-2015年行业发展前景预测 155

五、2010-2015年行业投资风险预测 155

第五章 2009-2010年零售连锁市场发展 156



第一节 零售业连锁发展情况 156

一、2009年度中国连锁百强排行名单 156

二、我国连锁零售企业存在的问题分析 159

三、2010年中国零售连锁业展望 163

四、未来连锁零售业发展趋势 165

第二节 中国大型连锁零售企业成长路径 167

一、中国大型连锁零售企业成长的特征 167

二、中国大型连锁零售企业成长的条件 169

三、中国大型连锁零售企业成长的制约因素 170

四、中国大型连锁零售企业成长的路径 171

第三节 我国零售消费者行为分析 174

一、我国零售消费者行为特点分析 174

二、针对消费者行为特点的零售营销创新 176

第六章 我国零售业主要细分市场分析 179

第一节 超市业发展分析 179

一、2009年超市业态发展态势 179

二、超市消费者购买行为分析 184

三、2010年超市业态发展展望 185

四、2010年超市业增长形势预测 187

第二节 便利店发展分析 192

一、便利店的特征分析 192

二、便利店的创新与延伸 193

三、便利店的经营策略 194

四、便利店应对金融危机的策略 196

第三节 购物中心发展分析 198

一、2010年购物中心的发展空间 198

二、我国购物中心发展策略分析 200

三、购物中心的未来发展趋势 202

第四节 仓储式商场发展分析 205

一、仓储式商场的营销特点 205

二、我国仓储式商场发展中存在的问题 207

三、我国发展仓储式商场的对策建议 208



四、2009-2010年仓储式商场销售情况 209

第五节 百货业发展分析 210

一、2010年百货业发展形势 210

二、2010年百货业发展展望 213

三、2010年中国百货行业走向 216

第六节 专业店发展分析 217

一、2009年中国网上零售市场规模 217

二、2009-2010年家居零售业发展分析 218

三、2009-2010年医药零售业发展情况 222

四、2010年药品零售行业展望 225

第七章 零售百货行业投资与发展前景分析 228

第一节 2009年零售百货行业投资情况分析 228

一、2009年零售百货行业总体投资结构 228

二、2009年零售百货行业投资环境 229

三、2009年零售百货行业投资规模情况 233

四、2009年零售百货分行业投资分析 234

五、2009年零售百货分地区投资分析 235

第二节 零售百货行业投资机会分析 238

一、可以投资的零售百货模式 238

二、2010年零售百货行业投资环境 242

三、2010年零售百货投资机会 244

四、2010年零售百货投资新方向 245

第三节 零售百货行业发展前景分析 246

一、零售百货市场发展前景分析 246

二、我国零售百货市场蕴藏的商机 247

三、后危机时代零售百货市场的发展前景 251

四、2010年零售百货市场面临的发展商机 253

五、2010-2015年零售百货市场面临的发展商机 254

第二部分 市场竞争格局与形势

第八章 零售百货行业竞争格局分析 255

第一节 零售百货行业集中度分析 255

一、零售百货市场集中度分析 255



二、零售百货企业集中度分析 255

三、零售百货区域集中度分析 255

第二节 零售百货行业主要企业竞争力分析 256

一、重点企业总资产对比分析 256

二、重点企业从业人员对比分析 256

三、重点企业全年营业收入对比分析 256

四、重点企业利润总额对比分析 256

五、重点企业综合竞争力对比分析 257

第三节 零售百货行业竞争格局分析 257

一、2009年零售百货行业竞争分析 257

二、2009年中外零售百货产品竞争分析 258

三、2009-2010年国内外零售百货竞争分析 258

四、2009-2010年我国零售百货市场竞争分析 259

五、2009-2010年我国零售百货市场集中度分析 264

六、2010-2015年国内主要零售百货企业动向 264

第九章 2010-2015年中国零售百货行业发展形势分析 265

第一节 零售百货行业发展概况 265

一、零售百货行业发展特点分析 265

二、零售百货行业投资现状分析 266

三、零售百货行业总产值分析 267

第二节 2009-2010年零售百货行业市场情况分析 268

一、零售百货行业市场发展分析 268

二、零售百货市场存在的问题 270

三、零售百货市场规模分析 271

第三节 2010-2015年中国零售百货行业发展形势分析 273

第三部分 盈利水平与企业分析

第十章 中国零售百货行业整体运行指标分析 275

第一节 2009-2010年中国零售百货行业总体规模分析 275

一、企业数量结构分析 275

二、行业生产规模分析 275

第二节 2009-2010年中国零售百货行业财务指标总体分析 276

一、行业盈利能力分析 276



二、行业偿债能力分析 276

三、行业营运能力分析 278

四、行业发展能力分析 278

第十一章 零售百货行业赢利水平分析 279

第一节 产销运存分析 279

一、2009-2010年零售百货行业产销情况 279

二、2009-2010年零售百货行业库存情况 279

三、2009-2010年零售百货行业资金周转情况 279

第二节 盈利水平分析 280

一、2009-2010年零售百货行业价格走势 280

二、2009-2010年零售百货行业营业收入情况 280

三、2009-2010年零售百货行业毛利率情况 281

四、2009-2010年零售百货行业赢利能力 281

五、2009-2010年零售百货行业赢利水平 281

六、2010-2015年零售百货行业赢利预测 282

第十二章 零售百货行业盈利能力分析 283

第一节 2009-2010年中国零售百货行业利润总额分析 283

一、利润总额分析 283

二、不同规模企业利润总额比较分析 283

三、不同所有制企业利润总额比较分析 283

第二节 2009-2010年中国零售百货行业销售利润率 283

一、销售利润率分析 283

二、不同规模企业销售利润率比较分析 284

三、不同所有制企业销售利润率比较分析 284

第三节 2009-2010年中国零售百货行业总资产利润率分析 284

一、总资产利润率分析 284

二、不同规模企业总资产利润率比较分析 285

三、不同所有制企业总资产利润率比较分析 285

第四节 2009-2010年零售百货行业产值利税率分析 285

一、产值利税率分析 285

二、不同规模企业产值利税率比较分析 285

三、不同所有制企业产值利税率比较分析 286



第十三章 外资重点企业分析 287

第一节 沃尔玛公司 287

一、企业概况 287

二、2009-2010年经营状况 287

三、2010-2015年盈利能力 288

四、2010-2015年投资风险 288

第二节 家乐福集团 288

一、企业概况 288

二、2009-2010年经营状况 289

三、2010-2015年盈利能力 290

四、2010-2015年投资风险 290

第三节 麦德龙集团 290

一、企业概况 290

二、2009-2010年经营状况 291

三、2010-2015年盈利能力 292

四、2010-2015年投资风险 292

第四节 特易购 292

一、企业概况 292

二、2009-2010年经营状况 293

三、2010-2015年盈利能力 293

四、2010-2015年投资风险 294

第五节 7-Eleven便利商店集团 294

一、企业概况 294

二、2009-2010年经营状况 295

三、2010-2015年盈利能力 295

四、2010-2015年投资风险 296

第六节 宜家集团 296

一、企业概况 296

二、2009-2010年经营状况 297

三、2010-2015年盈利能力 298

四、2010-2015年投资风险 298

第十四章 我国重点企业分析 299



第一节 百联集团有限公司 299

一、企业概况 299

二、2009-2010年经营状况 300

三、2010-2015年盈利能力 304

四、2010-2015年投资风险 304

第二节 华润集团有限公司 305

一、企业概况 305

二、2009-2010年经营状况 305

三、2010-2015年盈利能力 306

四、2010-2015年投资风险 307

第三节 北京王府井百货（集团）股份有限公司 307

一、企业概况 307

二、2009-2010年经营状况 307

三、2010-2015年盈利能力 313

四、2010-2015年投资风险 313

第四节 国美电器有限公司 314

一、企业概况 314

二、2009-2010年经营状况 314

三、2010-2015年盈利能力 315

四、2010-2015年投资风险 316

第五节 苏宁电器股份有限公司 316

一、企业概况 316

二、2009-2010年经营状况 317

三、2010-2015年盈利能力 323

四、2010-2015年投资风险 323

第六节 大商集团股份有限公司 324

一、企业概况 324

二、2009-2010年经营状况 326

三、2010-2015年盈利能力 331

四、2010-2015年投资风险 332

第七节 苏果超市有限公司 332

一、企业概况 332



二、2009-2010年经营状况 333

三、2010-2015年盈利能力 334

四、2010-2015年投资风险 334

第八节 合肥百货大楼集团股份有限公司 334

一、企业概况 334

二、2009-2010年经营状况 335

三、2010-2015年盈利能力 340

四、2010-2015年投资风险 341

第九节 重庆百货大楼股份有限公司 341

一、企业概况 341

二、2009-2010年经营状况 342

三、2010-2015年盈利能力 346

四、2010-2015年投资风险 346

第十节 北京华联综合超市股份有限公司 347

一、企业概况 347

二、2009-2010年经营状况 347

三、2010-2015年盈利能力 351

四、2010-2015年投资风险 352

第四部分 投资策略与风险预警

第十五章 零售百货行业投资策略分析 353

第一节 行业发展特征 353

一、行业的周期性 353

二、行业的区域性 353

三、行业的上下游 353

四、行业经营模式 353

第二节 行业投资形势分析 354

一、行业发展格局 354

二、行业进入壁垒 355

三、行业SWOT分析 356

四、行业五力模型分析 356

第三节 零售百货行业投资效益分析 360

一、2009年零售百货行业投资状况分析 360



二、2009年零售百货行业投资效益分析 361

三、2010-2015年零售百货行业投资方向 361

四、2010-2015年零售百货行业投资建议 362

第四节 零售百货行业投资策略研究 363

一、2009年零售百货行业投资策略 363

二、2010年零售百货行业投资策略 373

三、2010-2015年零售百货行业投资策略 381

四、2010-2015年零售百货细分行业投资策略 382

第十六章 零售百货行业投资风险预警 383

第一节 影响零售百货行业发展的主要因素 383

一、2010年影响零售百货行业运行的有利因素 383

二、2010年影响零售百货行业运行的稳定因素 385

三、2010年影响零售百货行业运行的不利因素 386

四、2010年我国零售百货行业发展面临的挑战 386

五、2010年我国零售百货行业发展面临的机遇 388

第二节 零售百货行业投资风险预警 389

一、2010-2015年零售百货行业市场风险预测 389

二、2010-2015年零售百货行业政策风险预测 390

三、2010-2015年零售百货行业经营风险预测 391

四、2010-2015年零售百货行业技术风险预测 391

五、2010-2015年零售百货行业竞争风险预测 391

六、2010-2015年零售百货行业其他风险预测 392

第五部分 行业趋势及规划建议

第十七章 零售百货行业发展趋势分析 393

第一节 2010-2015年中国零售百货市场趋势分析 393

一、2009-2010年我国零售百货市场趋势总结 393

二、2010-2015年我国零售百货发展趋势分析 394

第二节 2010-2015年零售百货产品发展趋势分析 395

一、2010-2015年零售百货产品技术趋势分析 395

二、2010-2015年零售百货产品价格趋势分析 400

第三节 2010-2015年中国零售百货行业供需预测 400

一、2010-2015年中国零售百货供给预测 400



二、2010-2015年中国零售百货需求预测 400

三、2010-2015年中国零售百货价格预测 400

第四节 2010-2015年零售百货行业规划建议 401

一、零售百货行业&ldquo;十一五&rdquo;整体规划 401

二、零售百货行业&ldquo;十二五&rdquo;规划预测 404

三、2010-2015年零售百货行业规划建议 405

第十八章 零售百货企业管理策略建议 407

第一节 市场策略分析 407

一、零售百货价格策略分析 407

二、零售百货渠道策略分析 413

第二节 销售策略分析 416

一、媒介选择策略分析 416

二、产品定位策略分析 420

三、企业宣传策略分析 425

第三节 提高零售百货企业竞争力的策略 430

一、提高中国零售百货企业核心竞争力的对策 430

二、零售百货企业提升竞争力的主要方向 436

三、影响零售百货企业核心竞争力的因素及提升途径 438

四、提高零售百货企业竞争力的策略 442

第四节 对我国零售百货品牌的战略思考 444

一、零售百货实施品牌战略的意义 444

二、零售百货企业品牌的现状分析 449

三、我国零售百货企业的品牌战略 449

四、零售百货品牌战略管理的策略 452

图表目录

图表：零售商品牌战略的类型 33

图表：服务业三种类型的营销 37

图表：2009年11月份我国千家重点零售企业销售额 90

图表：2010年5月份千家重点零售企业汽车零售额 92

图表：2010年5月份千家重点零售企业金银珠宝销售额 92

图表：2010年5月份千家重点零售企业家电销售额 93

图表：2010年5月份千家重点零售企业通讯器材销售额 93



图表：2010年8月份千家重点零售企业销售额增长状况 96

图表：2010年8月份千家重点零售企业销售额 97

图表：2010年8月份千家重点零售企业汽车销售额 97

图表：2010年8月份千家重点零售企业家电销售额 98

图表：2010年8月份千家重点零售企业金银珠宝销售额 98

图表：2010年8月份千家重点零售企业金银珠宝销售额 99

图表：北京及周边地区便利店数量统计 134

图表：苏宁、国美华北分店店面分布 138

图表：2009年我国华北地区社会消费品零售总额（本期数） 139

图表：2009年我国东北地区社会消费品零售总额（本期数） 141

图表：2009年我国华东地区社会消费品零售总额（本期数） 144

图表：2009年我国华南地区社会消费品零售总额（本期数） 148

图表：2009年我国华中地区社会消费品零售总额（本期数） 150

图表：2009年我国西南地区社会消费品零售总额（本期数） 152

图表：2009年我国西北地区社会消费品零售总额（本期数） 154

图表：2009年中国连锁百强排行 156

图表：2009年年我国仓储式商场销售额 209

图表：2010年我国仓储式商场销售额 210

图表：中国网上零售市场B2C与C2C交易规模占比 217

图表：2009年1月国民经济指标 229

图表：2009年2月国民经济指标 229

图表：2009年3月国民经济指标 230

图表：2009年4月国民经济指标 230

图表：2009年5月国民经济指标 230

图表：2009年6月国民经济指标 231

图表：2009年7月国民经济指标 231

图表：2009年8月国民经济指标 231

图表：2009年9月国民经济指标 232

图表：2009年10月国民经济指标 232

图表：2009年11月国民经济指标 232

图表：2009年12月国民经济指标 233

图表：2010年1月国民经济指标 243



图表：2010年2月国民经济指标 243

图表：2010年3月国民经济指标 243

图表：2010年4月国民经济指标 243

图表：2010年5月国民经济指标 244

图表：2010年6月国民经济指标 244

图表：2007-2010年零售业产债能力速动比率 276

图表：2007-2010年零售业产债能力流动比率 277

图表：2007-2010年零售业产债能力现金负债比率 277

图表：2007-2010年零售业产债能力股东权益比率 277

图表：2007-2010年零售业产债能力资产负债率 278

图表：2009-2010年上海百联集团股份有限公司主营构成 300

图表：2009-2010年上海百联集团股份有限公司每股指标 301

图表：2009-2010年上海百联集团股份有限公司获利能力 301

图表：2009-2010年上海百联集团股份有限公司经营能力 301

图表：2009-2010年上海百联集团股份有限公司偿债能力 301

图表：2009-2010年上海百联集团股份有限公司资本结构 302

图表：2009-2010年上海百联集团股份有限公司发展能力 302

图表：2009-2010年上海百联集团股份有限公司现金流量 302

图表：2009-2010年上海百联集团股份有限公司主营业务收入 302

图表：2009-2010年上海百联集团股份有限公司主营业务利润 303

图表：2009-2010年上海百联集团股份有限公司营业利润 303

图表：2009-2010年上海百联集团股份有限公司利润总额 303

图表：2009-2010年上海百联集团股份有限公司净利润 304

图表：2009-2010年北京王府井百货（集团）股份有限公司主营构成 309

图表：2009-2010年北京王府井百货（集团）股份有限公司每股指标 309

图表：2009-2010年北京王府井百货（集团）股份有限公司获利能力 310

图表：2009-2010年北京王府井百货（集团）股份有限公司经营能力 310

图表：2009-2010年北京王府井百货（集团）股份有限公司偿债能力 310

图表：2009-2010年北京王府井百货（集团）股份有限公司资本结构 311

图表：2009-2010年北京王府井百货（集团）股份有限公司发展能力 311

图表：2009-2010年北京王府井百货（集团）股份有限公司现金流量 311

图表：2009-2010年北京王府井百货（集团）股份有限公司主营业务收入 311



图表：2009-2010年北京王府井百货（集团）股份有限公司主营业务利润 312

图表：2009-2010年北京王府井百货（集团）股份有限公司营业利润 312

图表：2009-2010年北京王府井百货（集团）股份有限公司利润总额 312

图表：2009-2010年北京王府井百货（集团）股份有限公司净利润 312

图表：2009-2010年苏宁电器股份有限公司主营构成 319

图表：2009-2010年苏宁电器股份有限公司每股指标 320

图表：2009-2010年苏宁电器股份有限公司获利能力 320

图表：2009-2010年苏宁电器股份有限公司经营能力 321

图表：2009-2010年苏宁电器股份有限公司偿债能力 321

图表：2009-2010年苏宁电器股份有限公司资本结构 321

图表：2009-2010年苏宁电器股份有限公司发展能力 321

图表：2009-2010年苏宁电器股份有限公司现金流量 321

图表：2009-2010年苏宁电器股份有限公司主营业务收入 322

图表：2009-2010年苏宁电器股份有限公司主营业务利润 322

图表：2009-2010年苏宁电器股份有限公司营业利润 322

图表：2009-2010年苏宁电器股份有限公司利润总额 323

图表：2009-2010年苏宁电器股份有限公司净利润 323

图表：2009-2010年大商股份有限公司主营构成 327

图表：2009-2010年大商股份有限公司每股指标 328

图表：2009-2010年大商股份有限公司获利能力 328

图表：2009-2010年大商股份有限公司经营能力 328

图表：2009-2010年大商股份有限公司偿债能力 328

图表：2009-2010年大商股份有限公司资本结构 329

图表：2009-2010年大商股份有限公司发展能力 329

图表：2009-2010年大商股份有限公司现金流量 329

图表：2009-2010年大商股份有限公司主营业务收入 329

图表：2009-2010年大商股份有限公司主营业务利润 330

图表：2009-2010年大商股份有限公司营业利润 330

图表：2009-2010年大商股份有限公司利润总额 330

图表：2009-2010年大商股份有限公司净利润 331

图表：2000-2009年大商股份净资产收益率 331

图表：2000-2009年大商股份总资产收益率 331



图表：2000-2009年大商股份净利润率 332

图表：2000-2009年大商股份毛利率 332

图表：2009-2010年合肥百货大楼集团股份有限公司主营构成 336

图表：2009-2010年合肥百货大楼集团股份有限公司每股指标 337

图表：2009-2010年合肥百货大楼集团股份有限公司获利能力 337

图表：2009-2010年合肥百货大楼集团股份有限公司经营能力 337

图表：2009-2010年合肥百货大楼集团股份有限公司偿债能力 338

图表：2009-2010年合肥百货大楼集团股份有限公司资本结构 338

图表：2009-2010年合肥百货大楼集团股份有限公司发展能力 338

图表：2009-2010年合肥百货大楼集团股份有限公司现金流量 338

图表：2009-2010年合肥百货大楼集团股份有限公司主营业务收入 339

图表：2009-2010年合肥百货大楼集团股份有限公司主营业务利润 339

图表：2009-2010年合肥百货大楼集团股份有限公司营业利润 339

图表：2009-2010年合肥百货大楼集团股份有限公司利润总额 339

图表：2009-2010年合肥百货大楼集团股份有限公司净利润 340

图表：2009-2010年重庆百货大楼股份有限公司主营构成 342

图表：2009-2010年重庆百货大楼股份有限公司每股指标 343

图表：2009-2010年重庆百货大楼股份有限公司获利能力 343

图表：2009-2010年重庆百货大楼股份有限公司经营能力 343

图表：2009-2010年重庆百货大楼股份有限公司偿债能力 344

图表：2009-2010年重庆百货大楼股份有限公司资本结构 344

图表：2009-2010年重庆百货大楼股份有限公司发展能力 344

图表：2009-2010年重庆百货大楼股份有限公司现金流量 344

图表：2009-2010年重庆百货大楼股份有限公司主营业务收入 345

图表：2009-2010年重庆百货大楼股份有限公司主营业务利润 345

图表：2009-2010年重庆百货大楼股份有限公司营业利润 345

图表：2009-2010年重庆百货大楼股份有限公司利润总额 346

图表：2009-2010年重庆百货大楼股份有限公司净利润 346

图表：2009-2010年北京华联综合超市股份有限公司主营构成 347

图表：2009-2010年北京华联综合超市股份有限公司每股指标 348

图表：2009-2010年北京华联综合超市股份有限公司获利能力 348

图表：2009-2010年北京华联综合超市股份有限公司经营能力 349



图表：2009-2010年北京华联综合超市股份有限公司偿债能力 349

图表：2009-2010年北京华联综合超市股份有限公司资本结构 349

图表：2009-2010年北京华联综合超市股份有限公司发展能力 349

图表：2009-2010年北京华联综合超市股份有限公司现金流量 350

图表：2009-2010年北京华联综合超市股份有限公司主营业务收入 350

图表：2009-2010年北京华联综合超市股份有限公司主营业务利润 350

图表：2009-2010年北京华联综合超市股份有限公司营业利润 350

图表：2009-2010年北京华联综合超市股份有限公司利润总额 351

图表：2009-2010年北京华联综合超市股份有限公司净利润 351

图表：中国百货业SWOT简易分析 356

图表：2009年1月社会消费品零售总额 364

图表：2009年2月社会消费品零售总额 364

图表：2009年3月社会消费品零售总额 365

图表：2009年4月社会消费品零售总额 365

图表：2009年5月社会消费品零售总额 366

图表：2009年6月社会消费品零售总额 366

图表：2009年7月社会消费品零售总额 367

图表：2009年8月社会消费品零售总额 367

图表：2009年9月社会消费品零售总额 368

图表：2009年10月社会消费品零售总额 368

图表：2009年11月社会消费品零售总额 369

图表：2009年12月社会消费品零售总额 369

图表：2006年5月-2008年10月限额以上零售分产品同比增速 372

图表：2007年5月-2008年10月重点零售企业销售同比增速（分业态） 373

图表：2010年1月社会消费品零售总额 376

图表：2010年2月社会消费品零售总额 376

图表：2010年3月社会消费品零售总额 377

图表：2010年4月社会消费品零售总额 377

图表：2010年5月社会消费品零售总额 378

图表：2010年6月社会消费品零售总额 378

图表：2010年7月社会消费品零售总额 379

图表：2010年8月社会消费品零售总额 379



图表：2010年8月社会消费品零售总额 380

图表：2010年8月社会消费品零售总额 380

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201012/58097.html

http://www.cction.com/report/201012/58097.html

