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二、说明、目录、图表目录

    2010年上半年笔记本零售市场保持高增长，但五月起增幅已呈现放缓之势。上半年笔记本

产品仍然是消费电子产品中增长最快的产品之一。笔记本整体出货量1300万，相比去年同期

的800万增长62.5%。其中零售市场的增幅要明显高于商用市场，从2009年的523万台增长

到2010年的925万台，增幅77%。2010年1-5月笔记本电脑零售销量同比增长率达88.2%。其中

，1-4月销量同比增长率始终保持在90%以上，但5月同比增长率骤降至65%。降价是电子产品

问世以来的核心词之一，笔记本电脑也无法避免持续降价的命运。从连续两年的数字来看，

零售笔记本电脑平均单价一路走低，在2009年7月以前同比降幅都达到了20%左右。造成这一

现象的主要原因是上网本在2008年4季度开始在笔记本市场上大放异彩，它的出现也加速了笔

记本零售价格的下降。从2009年第三季度开始，随着厂商策略的转变，上网本不再像之前那

样突飞猛进地增长，使得笔记本价格的下降速度逐渐放缓。笔记本整体市场自2010年以来仍

然保持较高的同比增长水平，但上网本产品显然没有跟上整体市场的上涨步伐，而是延续

了2009年下半年开始的低迷态势，单月销量始终没有大的变化，因而在整体笔记本市场的占

比呈现出缓慢下降的趋势，从2010年1月份的9.8%下降至5月份的8.7%。2006年以来，笔记本市

场一直维持着一个有规模的高速增长。2010年的情况也是如此，市场的潜力依旧巨大，预

计2010年笔记本整体市场规模将达到3400万台。相对于2009年2080万的水平增长63.5%。并且

在未来的几年仍将保持高速的增长。但同时，所有的上下游厂商也应充分考虑市场当中潜在

的一些风险及问题，避免盲目的乐观。 

    2011-2014年，全球笔记本电脑、上网本、平板电脑等移动计算设备出货量将保持19.1%的年

复合增长率。其中，笔记本的出货量2014将达2.91亿台。尽管平板电脑等低端上网设备影响到

笔记本的销售情况，但笔记本电脑依旧是移动计算设备出货增长的主要推动力。随着类似中

国大陆市场的逐渐兴起，笔记本电脑依旧前景可观。但由于全球经济复苏迹象缓慢，令部

份PC或笔记本大厂公布营收低于市场预期，加上未来欧美市场依然疲弱，令厂商订单数量受

到影响，意味笔记本市场增长于短期内仍然会处于不明朗状况，而且或会伸延至第四季。PC

产业未来增长存在不明朗因素，主要原因在于全球多个区地经济仍未稳定，其中美国经济疲

弱，欧洲方面则仍未有复苏迹象，虽然中国市场较欧美表现较佳，但也只能维持平稳表现，

令厂商信心未能回复而出现取消订单情况。不过，由于陆续有EMS厂商加入笔记本市场，预

期2011年整体PC/笔记本出货量将会得到增加，但同时也因为竞争加剧，2011年整体笔记本产

业毛利率很大可能出现下滑，而EMS厂商方面则由于拥有强大整合生产能力优势而抢下不少

市场。在当前形势下，我国笔记本电脑行业的投资潜力如何？存在哪些投资机会？前十大优

秀企业又有哪些经验值得借鉴呢？ 



    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国

家海关总署、国家工业和信息化部、国务院发展研究中心、国家经济信息中心、全国商业信

息中心、计算机行业协会、国内外相关报刊杂志的基础信息、笔记本电脑行业研究单位等公

布和提供的大量资料以及对行业内企业调研访察所获得的大量第一手数据，对我国笔记本电

脑市场的发展状况、供需状况、竞争格局、赢利水平、发展趋势等进行了分析。报告重点分

析了笔记本电脑前十大企业的研发、产销、战略、经营状况等。报告还对笔记本电脑市场风

险进行了预测，为笔记本电脑药品生产厂家、流通企业以及零售商提供了新的投资机会和可

借鉴的操作模式，对欲在笔记本电脑行业从事资本运作的经济实体等单位准确了解目前中国

笔记本电脑行业发展动态，把握企业定位和发展方向有重要参考价值。 
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