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二、说明、目录、图表目录

    中国旅游演出市场按其演出内容和对演出场所要求不同主要分为三大类，包括实景旅游演

出、主题公园旅游演出和剧场表演旅游演出。实景旅游演出以户外山水实景为舞台背景，多

为&ldquo;大场面、大制作&rdquo;。桂林、丽江等极具特色的中小型旅游城市成为实景旅游演

出项目的集聚地。演出受旅游淡旺季和天气影响较大，相对于其他旅游城市而言，此类实景

演出地打造的旅游演艺产品成功与否的关键因素不在于旅游演艺产品的市场需求规模，而在

于产品是否有鲜明个性，能否实现本土化，以及景点的知名度。其代表作品就是张艺谋

的&ldquo;印象&rdquo;系列。

     主题公园旅游演出在主题公园景区内，景区游玩和观看演出优势互补，附加值高；如华侨

城《金面王朝》、宋城《宋城千古情》。剧场表演旅游演出则在剧场内针对旅游人群打造，

演出内容以当地的歌舞、戏剧、曲艺、杂技等形式的综合晚会，如上海马戏城《时空之旅》

、云南丽江《丽水金沙》等。

     近几年中国以实景演出和主题公园演出为代表的旅游演出收入占中国演出市场总票房收入

的比例超过20%。由于旅游演出的受众群体广泛，旅游演出市场挖掘潜力巨大。随着中国旅

游业及文化产业的快速发展，未来几年我国旅游演出市场将在全国更大范围内蓬勃发展，旅

游演出市场收入规模将呈现出持续增长态势。预计2013年中国旅游演出市场票房收入规模将

达到35.8亿元，到2017年，我国旅游演出市场规模将超过60亿元。

     中企顾问网发布的《2013-2017年中国旅游演出行业深度研究及投资前景评估报告》共十章

。首先介绍了中国旅游业整体状况，接着分析了中国旅游演出行业发展环境，然后对中国旅

游演出行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国旅游演出行业面临的机遇及发展

前景。您若想对中国旅游演出行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或

缺的重要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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五、成都旅游演出成新景点
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三、演出运营
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五、演出项目后续开发
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一、旅游舞台剧目演出区域集中度分析
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