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二、说明、目录、图表目录

    自2008年国际金融危机爆发以来，世界经济跌宕起伏，贸易保护主义和反区域一体化的逐

步抬头，实体经济面临错综复杂的环境，世界经济前景难以乐观，我国经济也受到了前所未

有的挑战。除成本、资金等因素外，我们面临的压力有3方面：一是项目重复建设、扎堆上马

；二是需求萎缩、市场低迷；三是国际竞争对手的打压。面对严峻形势，我国必须实现经济

转型升级。

　另外，中国尽管成功地避开了金融危机，但是中国过去三十年经济持续增长严重依赖

的&ldquo;人口红利&rdquo;逐渐消失，发展中积累的一些问题开始凸显：产业低端化、环境压

力大、通货膨胀、贫富差距拉大等等。在这种情况下，要实现中国经济的可持续发展，就必

须转型升级。

　转型升级不仅势在必行，而且是恰逢其时。随着全球经济环境的变化，外需拉动经济增长

的因素正逐渐减弱，国内经济增速因此逐渐放缓。此外，随着材料、劳动力成本增长，资源

、环境对经济增长的约束力正在增强，这些都直接影响到了传统企业的生存发展。要顺利渡

过这一瓶颈阶段，企业必须转变经济增长方式，加快转型升级步伐。

　我国企业转型升级面临巨大的压力，但同时也拥有巨大的机会和空间。目前国内消费市场

正处于加速扩展时期，蕴藏在民间的巨大消费潜力，将转化为经济增长的强劲动力。而城市

化进程的加快，将进一步创造出新的投资需求和消费需求。此外，科技创新能力和人力资本

投入的提升，也将为经济增长注入新的动力。此时此刻，推动企业技术、管理的创新升级恰

逢其时。

　当前各个行业及省市都在抓紧制定转型升级战略，印刷行业也应抓住当前有利时机，培育

和健全企业创新机制。同时，加大研发投入和人才储备，提升创新能力，重点突破制约产业

价值链提升的关键环节，加快发展研发、设计、标准、印刷、营销等生产性服务环节，促进

生产服务化和服务知识化。同时，通过&ldquo;创造性破坏&rdquo;，建立新的技术和生产体系

，以生产效率的提升抵消、对冲成本上升带来的压力。

　未来五年，我国印刷行业发展的着力点不在于追求更高的增速，而在于正确处理好增长速

度与结构、质量、效益、环境保护等的重大关系，改善和提升产业整体素质，着力提高技术

创新能力、国际竞争力和可持续发展能力。2012年1月，国务院正式发布了《工业转型升级规

划（2011-2015年）》（以下简称《规划》）。这是改革开放以来第一个把整个工业作为规划

对象，并且由国务院发布实施的综合性中长期规划，指导未来五年我国工业发展方式转变方

向。

　本行业报告主要依据国家统计局、国务院发展研究中心、国家发改委、国家商务部、中国



海关总署、行业相关协会、国内外相关刊物的基础信息以及印刷行业研究单位等公布和提供

的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于当前经济转型升级整体发展形势，对新形势

下中国印刷行业的发展情况、经济运行数据、主要细分市场、进出口、竞争格局、重点企业

等进行了分析及预测，并对2012-2016年印刷行业在当前经济转型升级下的发展趋势进行探讨

和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了印刷行业今后转型升级下的发展与投

资策略。

　本印刷行业转型升级分析报告，为印刷行业生产、贸易、经销等企业在激烈的市场竞争中

洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导

层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极

大的参考价值。

　注：本报告将保持时实更新，为企业在这瞬息万变的时代提供最新资讯，使企业能及时把

握局势的发展，及时调整应对策略。
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