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二、说明、目录、图表目录
    音频设备主要是对音频输入输出设备的总称，其包括的产品类型也很多，一般可以分为以

下几种：功放机、音箱、多媒体控制台、数字调音台、音频采样卡、合成器、中高频音箱、

话筒，PC中的声卡、耳机等，其他周边音频设备：专业话筒系列、耳机、收扩音系统等。音

质是判定音频设备好坏的重要标准，其中包括信噪比、采样位数、采样频率、总谐波失真等

指标，这些参数的高低决定了音频设备的音质。设备类型指音频设备的类型，就是音频设备

属于功放机、音箱、多媒体控制台、数字调音台、音频采样卡、合成器、中高频音箱、话筒

，PC中的声卡、耳机等中的哪种设备。下面简单说几种比较常见的音频设备。专业音频设备

包括拾音设备、调音台、解码器、合成器、分频器、功放以及音响设备等组成。因此产业链

上游环节为涵盖上述组成部分的零配件组装生产环节，以及分销环节。产业链下游则包括专

业音频设备的需求行业，包括电视台、录音棚、电影院、演播厅等。

    从产业链的角度看，作为整体的产业链上下游对专业音频设备市场发展的促进与拉动作用

是影响专业音频设备市场规模的主要因素。首先从产业链上游的角度看，专业音频设备各主

要部件的研发以及组装生产技术水平以及生产能力的发展是专业音频设备产业发展的基础。

其次从产业链下游市场的角度看，随着近年来各种选秀节目等娱乐节目兴起和快速发展，专

业音频设备的市场需求量越来越大，数据显示，2013年国内各主要电视台播出的各类选秀节

目超过20000多场次，同时2013年专业音频设备需求量也照2012年翻了一番。另据最新数据显

示，2014年上半年新增专业音频设备的需求数量相当于2013年全年总和。随着国内选秀娱乐

节目的大肆兴起，市场对专业音频设备的需求将越来越大，未来专业音频设备市场潜力巨大

。

    数据显示，截至2013年底，国内从事专业音频设备业务的企业超过1200家，其中设备生产企

业39家，进口企业264家，渠道运营企业829家，零配件加工生产企业344家、设备测试服务企

业以及机构86家。数据显示，目前我国专业音频设备企业中规模以上企业数量仅占总体数量

的不足10%，却占据市场70%的市场份额，因此企业间的竞争主要是大型企业的竞争。

    本行业报告主要分析了专业音频设备行业的国内外发展概况、行业的发展环境、市场分析

（市场规模、市场结构、市场特点等）、生产分析（生产总量、供需平衡等）、竞争分析（

行业集中度、竞争格局、竞争组群、竞争因素等）、产品价格分析、用户分析、替代品和互

补品分析、行业主导驱动因素、行业渠道分析、行业赢利能力、行业成长性、行业偿债能力

、行业营运能力、专业音频设备行业重点企业分析、子行业分析、区域市场分析、行业风险

分析、行业发展前景预测及相关的经营、投资建议等。报告研究框架全面、严谨，分析内容

客观、公正、系统，真实准确地反映了我国专业音频设备行业的市场发展现状和未来发展趋

势。报告目录第一部分 专业音频设备行业概况分析



第一章 专业音频设备行业特征分析 

第一节 产品概述 
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