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二、说明、目录、图表目录

    《2014-2020年中国旅游业行业监测与未来发展前景预测报告》报告主要分析了中国旅游业

的市场规模、中国旅游业产品供需求状况、中国旅游业竞争状况和中国旅游业主要企业经营

情况、中国旅游业主要企业的市场占有率，同时对中国旅游业的未来发展做出科学的预测。

【报告目录】:

第一章 行业概述

1.1 旅游行业研究背景

1.1.1 旅游业市场需求测算工具

（1）旅游业市场数据来源

（2）旅游业需求测算原则

（3）旅游市场先行指数（FTLI）

（4）旅游业需求测算局限性

1.1.2 旅游行业细分市场界定

（1）旅游业细分市场分类

（2）旅游业目标细分市场

1）目标细分市场选择

2）目标细分市场地位

1.1.3 旅游业市场发展阶段分析

（1）旅游业市场发展阶段划分

（2）中国旅游业市场发展阶段分析

（3）中国旅游业市场发展阶段预测

1.1.4 旅游业市场发展环境分析

（1）旅游业政策环境分析

1）2008-2013年中国旅游业政策汇总

2）旅游业政策瓶颈：金融、土地

3）重点旅游业市场政策分析

1、国家支持西部地区旅游业发展

2、国家扩大内需政策推动旅游市场规模扩大

3、新《旅游法》对旅游市场影响

4）旅游相关政策倾向分析

（2）旅游业经济环境分析



1）国际经济环境分析

1、国际经济环境现状和趋势

2、国际经济环境对出境游影响

3、国际经济环境对入境游影响

2）国内经济环境分析

1、宏观经济运行情况

2、2014年宏观经济走势预测

3、国内经济环境对旅游市场需求的影响

（3）旅游业交通环境分析

1）铁路运输业发展对旅游市场影响分析

2）公路运输业发展对旅游市场影响分析

3）航空运输业发展对旅游市场影响分析

4）港口运输业发展对旅游市场影响分析

5）交通环境对旅游市场需求影响对比

6）交通环境影响趋势分析

（4）旅游业社会环境分析

1）假期对旅游市场需求的影响分析

2）人口结构对旅游市场需求的影响分析

3）社会结构对旅游市场需求的影响分析

1.1.5 旅游业市场投资促进因素

（1）行业准入条件放宽

（2）鼓励多种资本参与

1.2 旅游业国内外市场发展分析

1.2.1 旅游业中国市场发展分析

（1）中国国内旅游市场发展分析

1）中国国内旅游市场规模

1、国内旅游人数

2、国内旅游收入

3、国内旅游人均花费

2）国内旅游市场特征分析

1、节假日旅游市场分析

2、节假日旅游形式分析



3）基于国内FTLI的旅游市场需求预测

1、国内旅游市场先行指数（国内FTLI）分析

2、基于国内FTLI的旅游市场需求预测

（2）中国入境旅游市场发展分析

1）中国入境旅游概况

1、入境旅游接待人数

2、入境旅游外汇收入

3、入境旅游主要特点

2）入境旅游市场发展预测

（3）中国出境旅游市场发展分析

1）中国出境旅游概况

1、出境游人数

2、出境游主要特点

2）出境旅游市场发展预测

（4）中国在线旅游业市场发展分析

1）在线旅游业市场需求规模

2）在线旅游业市场需求特征

3）在线旅游市场投资情况

1.2.2 旅游业国际市场发展分析

（1）全球旅游市场竞争情况

1）全球旅游市场对比分析

2）全球旅游市场排名分析

3）区域市场对全球旅游业GDP贡献对比

4）各国旅游业主要政策出台时间比较

（2）全球旅游市场需求分析

1）全球旅游市场需求现状

2）全球旅游市场需求预测

3）全球旅游市场收入分析

4）全球旅游市场支出分析

1.2.3 全球旅游对我国旅游市场供需影响

（1）中国旅游业在全球的地位

（2）全球旅游对我国旅游市场供给影响



（3）全球旅游对我国旅游市场需求影响

1.3 中国旅游市场消费需求调研分析

1.3.1 中国旅游市场旅游目的地相关调研分析

（1）消费者选择旅游目的地考虑因素调研

1）消费者选择旅游目的地考虑因素结构调研

2）重点旅游目的地考虑因素区域结构调研

（2）消费者选择旅游类型调研分析

1）消费者选择旅游类型结构调研

2）重点旅游类型区域结构调研

（3）消费者选择旅游区域调研分析

1）消费者选择旅游区域结构调研

2）重点旅游区域不同地区结构调研

1.3.2 中国旅游市场消费相关调研分析

（1）消费者单次旅游消费支出调研分析

1）消费者单次旅游消费支出结构调研

2）重点单次旅游消费支出区域结构调研

（2）消费者单次旅游花费时间调研分析

1）消费者单次旅游花费时间结构调研

2）重点单次旅游花费时间区域结构调研

1.3.3 中国旅游市场旅游方式相关调研分析

（1）消费者旅游方式调研分析

1）消费者旅游方式结构调研

2）重点旅游方式区域结构调研

（2）消费者旅游陪伴方式调研分析

1）消费者旅游陪伴方式结构调研

2）重点旅游陪伴方式区域结构调研

第二章 市场结构

2.1 生态旅游市场需求分析

2.1.1 生态旅游发展概况

（1）生态旅游市场发展环境

（2）生态旅游发展规模

1）生态旅游市场规模



2）自然保护区数量规模

3）生态旅游市场区域分布

（3）生态旅游在旅游业中的地位

2.1.2 生态旅游市场需求

（1）生态旅游主要产品需求分析

1）生态旅游现有产品分析

2）生态旅游游客需求分析

（2）生态旅游在线市场需求分析

（3）生态旅游市场需求潜力分析

1）生态旅游市场饱和度

2）生态旅游市场需求特点

3）生态旅游市场需求影响因素

2.1.3 生态旅游重点区域市场

（1）四川省生态旅游需求潜力

1）四川省生态旅游发展环境

2）四川省生态旅游发展规模

3）四川省生态旅游重点项目分析

4）四川省生态旅游市场需求特点

5）四川省生态旅游市场需求预测

（2）广东省生态旅游需求潜力

1）广东省生态旅游发展环境

2）广东省生态旅游发展规模

3）广东省生态旅游重点项目分析

4）广东省生态旅游市场需求特点

5）广东省生态旅游市场需求预测

（3）内蒙古生态旅游需求潜力

1）内蒙古生态旅游发展环境

2）内蒙古生态旅游发展规模

3）内蒙古生态旅游重点项目分析

4）内蒙古生态旅游市场需求特点

5）内蒙古生态旅游市场需求预测

（4）湖南省生态旅游需求潜力



1）湖南省生态旅游发展环境

2）湖南省生态旅游发展规模

3）湖南省生态旅游重点项目分析

4）湖南省生态旅游市场需求特点

5）湖南省生态旅游市场需求预测

（5）云南省生态旅游需求潜力

1）云南省生态旅游发展环境

2）云南省生态旅游发展规模

3）云南省生态旅游重点项目分析

4）云南省生态旅游市场需求特点

5）云南省生态旅游市场需求预测

2.1.4 基于生态FTLI的投资前景

（1）生态旅游的发展趋势

（2）生态旅游的市场规模预测

（3）生态旅游市场投资潜力

2.2 红色旅游市场需求分析

2.2.1 红色旅游发展概况

（1）红色旅游市场发展环境

（2）红色旅游发展规模

1）红色旅游市场规模

2）红色旅游市场区域分布

（3）红色旅游在旅游业中的地位

2.2.2 红色旅游市场需求

（1）红色旅游主要产品需求分析

1）红色旅游现有产品分析

2）红色旅游游客需求分析

（2）红色旅游在线市场需求分析

（3）红色旅游市场需求潜力分析

1）红色旅游市场饱和度

2）红色旅游市场需求特点

3）红色旅游市场需求影响因素

2.2.3 红色旅游重点区域市场



（1）江西省红色旅游需求潜力

1）江西省红色旅游发展环境

2）江西省红色旅游发展规模

3）江西省红色旅游重点项目分析

4）江西省红色旅游市场需求特点

5）江西省红色旅游市场需求预测

（2）湖南省红色旅游需求潜力

1）湖南省红色旅游发展环境

2）湖南省红色旅游发展规模

3）湖南省红色旅游重点项目分析

4）湖南省红色旅游市场需求特点

5）湖南省红色旅游市场需求预测

（3）陕西省红色旅游需求潜力

1）陕西省红色旅游发展环境

2）陕西省红色旅游发展规模

3）陕西省红色旅游重点项目分析

4）陕西省红色旅游市场需求特点

5）陕西省红色旅游市场需求预测

（4）四川省红色旅游需求潜力

1）四川省红色旅游发展环境

2）四川省红色旅游发展规模

3）四川省红色旅游重点项目分析

4）四川省红色旅游市场需求特点

5）四川省红色旅游市场需求预测

（5）河南省红色旅游需求潜力

1）河南省红色旅游发展环境

2）河南省红色旅游发展规模

3）河南省红色旅游重点项目分析

4）河南省红色旅游市场需求特点

5）河南省红色旅游市场需求预测

2.2.4 基于红色FTLI的投资前景

（1）红色旅游的发展趋势



（2）红色旅游的市场规模预测

（3）红色旅游市场投资潜力

2.3 休闲旅游市场需求分析

2.3.1 休闲旅游发展概况

（1）休闲旅游市场发展环境

（2）休闲旅游发展规模

1）休闲旅游市场规模

2）农家乐市场规模

3）温泉景区市场规模

4）休闲旅游市场区域分布

（3）休闲旅游在旅游业中的地位

2.3.2 休闲旅游市场需求

（1）休闲旅游主要产品需求分析

1）休闲旅游现有产品分析

2）休闲旅游游客需求分析

（2）休闲旅游在线市场需求分析

（3）休闲旅游市场需求潜力分析

1）休闲旅游市场饱和度

2）休闲旅游市场需求特点

3）休闲旅游市场需求影响因素

2.3.3 休闲旅游重点区域市场

（1）广东省休闲旅游需求潜力

1）广东省休闲旅游发展环境

2）广东省休闲旅游发展规模

3）广东省休闲旅游重点项目分析

4）广东省休闲旅游市场需求特点

5）广东省休闲旅游市场需求预测

（2）浙江省休闲旅游需求潜力

1）浙江省休闲旅游发展环境

2）浙江省休闲旅游发展规模

3）浙江省休闲旅游重点项目分析

4）浙江省休闲旅游市场需求特点



5）浙江省休闲旅游市场需求预测

（3）山东省休闲旅游需求潜力

1）山东省休闲旅游发展环境

2）山东省休闲旅游发展规模

3）山东省休闲旅游重点项目分析

4）山东省休闲旅游市场需求特点

5）山东省休闲旅游市场需求预测

（4）北京市休闲旅游需求潜力

1）北京市休闲旅游发展环境

2）北京市休闲旅游发展规模

3）北京市休闲旅游重点项目分析

4）北京市休闲旅游市场需求特点

5）北京市休闲旅游市场需求预测

（5）江西省休闲旅游需求潜力

1）江西省休闲旅游发展环境

2）江西省休闲旅游发展规模

3）江西省休闲旅游重点项目分析

4）江西省休闲旅游市场需求特点

5）江西省休闲旅游市场需求预测

2.3.4 基于休闲FTLI的投资前景

（1）休闲旅游的发展趋势

（2）休闲旅游的市场规模预测

（3）休闲旅游市场投资潜力

2.4 主题公园旅游市场需求分析

2.4.1 主题公园旅游发展概况

（1）主题公园旅游市场发展环境

（2）主题公园旅游发展规模

1）主题公园旅游市场规模

2）主题公园旅游市场区域分布

（3）主题公园旅游在旅游业中的地位

2.4.2 主题公园旅游市场需求

（1）主题公园旅游主要产品需求分析



1）主题公园旅游现有产品分析

2）主题公园旅游游客需求分析

（2）主题公园旅游在线市场需求分析

（3）主题公园旅游市场需求潜力分析

1）主题公园旅游市场饱和度

2）主题公园旅游市场需求特点

3）主题公园旅游市场需求影响因素

2.4.3 主题公园旅游重点区域市场

（1）广东省主题公园旅游需求潜力

1）广东省主题公园旅游发展环境

2）广东省主题公园旅游发展规模

3）广东省主题公园旅游重点项目分析

4）广东省主题公园旅游市场需求特点

5）广东省主题公园旅游市场需求预测

（2）北京市主题公园旅游需求潜力

1）北京市主题公园旅游发展环境

2）北京市主题公园旅游发展规模

3）北京市主题公园旅游重点项目分析

4）北京市主题公园旅游市场需求特点

5）北京市主题公园旅游市场需求预测

（3）上海市主题公园旅游需求潜力

1）上海市主题公园旅游发展环境

2）上海市主题公园旅游发展规模

3）上海市主题公园旅游重点项目分析

4）上海市主题公园旅游市场需求特点

5）上海市主题公园旅游市场需求预测

（4）浙江省主题公园旅游需求潜力

1）浙江省主题公园旅游发展环境

2）浙江省主题公园旅游发展规模

3）浙江省主题公园旅游重点项目分析

4）浙江省主题公园旅游市场需求特点

5）浙江省主题公园旅游市场需求预测



（5）江苏省主题公园旅游需求潜力

1）江苏省主题公园旅游发展环境

2）江苏省主题公园旅游发展规模

3）江苏省主题公园旅游重点项目分析

4）江苏省主题公园旅游市场需求特点

5）江苏省主题公园旅游市场需求预测

2.4.4 基于主题公园FTLI的投资前景

（1）主题公园旅游的发展趋势

（2）主题公园旅游的市场规模预测

（3）主题公园旅游市场投资潜力

2.5 不同组织形式旅游市场需求分析

2.5.1 家庭旅游市场需求分析

（1）家庭旅游市场发展分析

1）家庭旅游市场发展历程

2）家庭旅游市场发展规模

3）家庭旅游市场份额

4）家庭旅游在线预订市场

（2）家庭旅游市场需求特点

1）消费行为

2）旅游目的

3）交通方式

4）出行距离

5）旅游价格

6）旅游质量

（3）家庭旅游需求度分析

（4）城市核心家庭旅游市场需求分析

（5）家庭旅游市场竞争分析

（6）家庭旅游产品开发策略

（7）家庭旅游市场需求趋势

2.5.2 公司旅游市场需求分析

（1）公司旅游市场发展分析

1）公司旅游市场发展现状



2）公司旅游市场份额

（2）公司旅游市场需求特点

1）旅游时间

2）旅游目的

3）交通方式

4）出行距离

5）旅游价格

6）旅游质量

（3）公司旅游市场竞争分析

（4）公司旅游产品开发策略

（5）公司旅游市场需求趋势

2.5.3 散客旅游市场需求分析

（1）散客旅游市场发展分析

1）散客旅游市场发展现状

2）散客旅游市场发展规模

3）散客旅游市场份额

4）散客旅游在线预订市场

（2）散客旅游市场需求特点

1）消费行为

2）旅游目的

3）交通方式

4）出行距离

5）旅游价格

6）旅游质量

（3）散客旅游市场竞争分析

（4）散客旅游产品开发策略

（5）散客旅游市场需求趋势

2.5.4 不同组织形式旅游市场区域发展潜力

2.6 不同出行方式旅游市场需求分析

2.6.1 穷游市场需求分析

（1）穷游市场发展概况

1）穷游市场发展现状



2）穷游在线业务分析

（2）穷游市场特征分析

（3）穷游市场需求潜力

2.6.2 自驾游市场需求分析

（1）自驾游市场发展概况

1）自驾游市场发展现状

2）自驾游市场发展规模

3）自驾游在线业务分析

（2）自驾游市场特征分析

1）人群特征

2）动机特征

3）行为特征

（3）自驾游市场需求潜力

2.6.3 参团游市场需求分析

（1）参团游市场发展概况

1）参团游市场发展现状

2）参团游市场发展规模

3）参团游在线业务分析

（2）参团游市场特征分析

（3）参团游市场需求潜力

2.6.4 不同出行方式旅游市场区域发展潜力

第三章 前景展望

3.1 中国旅游业市场投资前景

3.1.1 中国旅游业市场总体投资前景

（1）中国旅游业FTLI分析

（2）基于中国FTLI的旅游业市场规模预测

（3）基于中国FTLI的旅游业市场结构预测

（4）中国旅游业投资前景

3.1.2 中国旅游业细分市场投资前景

（1）细分市场需求对比

1）不同主题旅游市场需求对比

2）不同形式旅游市场需求对比



（2）细分市场发展制约因素

1）不同主题旅游市场发展制约因素

2）不同形式旅游市场发展制约因素

（3）细分市场投资前景

1）不同主题旅游市场投资前景

2）不同形式旅游市场投资前景

3.2 中国旅游行业市场蓝海展望

3.2.1 中国智慧旅游市场展望

（1）智慧旅游市场概念

（2）国家智慧旅游试点城市

（3）智慧旅游市场发展环境展望

（4）智慧旅游市场需求潜力

1）线上旅游市场需求潜力

1、交易规模预测

2、市场结构预测

3、在线预订服务渗透率预测

2）其它智慧旅游市场需求潜力

（5）智慧旅游市场发展趋势

1）一体化智慧旅游市场趋势

2）基于新《旅游法》的发展趋势

3）移动线上市场需求趋势

3.2.2 中国旅游业低碳旅游市场展望

（1）低碳旅游特征分析

（2）低碳旅游目标客户

（3）低碳旅游需求潜力

（4）低碳旅游效益分析

1）低碳旅游对旅游企业的效益

2）低碳旅游对旅游者的效益

（5）低碳旅游发展趋势
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