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二、说明、目录、图表目录

    空气净化器（又称&ldquo;空气清洁器&rdquo;、空气清新机），是指能够吸附、分解或转化

各种空气污染物（一般包括粉尘、花粉、异味、甲醛之类的装修污染、细菌、过敏原等），

有效提高空气清洁度的产品，目前以清除室内空气污染的家用和商用空气净化器为主。

    空气净化机的性能好坏，主要由洁净空气输出比率决定的，洁净空气输出比率越大，净化

器的净化效率越高。

    空气净化器属于主动空气净化产品，相对于其他被动空气净化产品具有净化效率高，净化

速度快，净化效果全面，而且具有可流动使用的特点，不仅能够过滤灰尘，还能净化空气中

的有毒有害气体，杀灭空气中的浮游细菌，去除室内异味，改善室内的空气质量。

第一章 空气清新机行业基本概况 

第一节 空气清新机定义 

一、产品定义 

二、产品分类 

三、产品用途 

第二节 空气清新机产业的发展生命周期判研 

第三节 空气清新机产业链分析 

一、产业链模型介绍 

1、产业链定义 

2、产业链内涵 

3、产业链类型 

4、产业链模型 

二、空气清新机产业链模型分析 

第四节 我国空气清新机产业发展的&ldquo;波特五力模型&rdquo;分析 

一、&ldquo;波特五力模型&rdquo;介绍 

二、空气清新机产业环境的&ldquo;波特五力模型&rdquo;分析 

1、现有企业间竞争 

2、潜在进入者分析 

3、替代品威胁分析 

4、供应商议价能力 

5、客户议价能力 

第五节 我国空气清新机行业市场发展&ldquo;SWOT&rdquo;分析 



一、&ldquo;SWOT模型&rdquo;介绍 

1、优势&mdash;&mdash;机会（SO）战略 

2、优势&mdash;&mdash;威胁（ST）战略 

3、弱点&mdash;&mdash;机会（WO）战略 

4、弱点&mdash;&mdash;威胁（WT）战略 

二、空气清新机市场发展的&ldquo;SWOT&rdquo;分析 

1、行业发展强势分析 

2、行业发展弱势分析 

3、行业发展机会 

4、行业发威胁 

第二章 空气清新机行业宏观环境发展分析 

第一节 2010-2015年中国经济环境分析 

一、2010-2015年宏观经济 

二、2010-2015年工业形势 

三、2010-2015年固定资产投资 

第二节 2010-2015年中国空气清新机行业发展政策环境分析 

一、行业政策影响分析 

二、相关行业标准分析 

第三节 2010-2015年中国空气清新机行业发展社会环境分析 

一、2010-2015年居民消费水平分析 

二、2010-2015年工业发展形势分析 

第三章 空气清新机行业生产环境分析 

第一节 空气清新机行业总体规模 

第二节 空气清新机产能概况 

一、2010-2015年产能分析 

二、2015-2020年产能预测 

第三节 空气清新机市场容量发展分析 

一、2010-2015年市场容量分析 

二、2015-2020年市场容量预测 

第四节 空气清新机产量发展及趋势预测 

一、2010-2015年产量分析 

二、2015-2020年产量预测 



第四章 空气清新机产品价格影响因素分析及价格趋势预测 

第一节 国内产品价格影响因素分析 

第二节 国内产品2010-2015年价格回顾 

第三节 国内产品当前市场价格及评述 

第四节 国内产品2015-2020年期间价格走势预测 

第五章 空气清新机行业技术发展环境分析 

第一节 产品工艺设备采购渠道分析 

第二节 空气清新机产品国内外技术比较分析 

一、2015年空气清新机产品技术变化特点 

二、国外主要生产工艺 

三、国内主要生产方法 

第三节 空气清新机技术发展趋势预测 

第六章 空气清新机产业供需发展环境分析 

第一节 2010-2015年市场供需状况分析 

一、2010-2015年空气清新机产量发展分析 

二、2010-2015年空气清新机消费量发展分析 

第二节 空气清新机的经销模式 

一、空气清新机营销模式分析 

二、空气清新机主要销售渠道分析 

1、直效营销模式 

2、分公司营销模式 

3、代理营销模式 

4、关联营销模式 

三、空气清新机行业广告与促销方式分析 

1、广告宣传策略 

2、促销方式 

四、空气清新机行业价格竞争方式分析 

五、空气清新机行业国际化营销模式分析 

六、空气清新机行业渠道策略分析 

第三节 产品竞争策略分析 

一、提高产品附加值 

二、提升营销水平和品牌宣传 



三、产品选择策略 

四、销售竞争策略 

第四节 中国空气清新机需求特点及地域分布分析 

第五节 未来5年内中国空气清新机市场供需格局预测 

一、供给预测 

二、需求预测 

三、供需格局趋势 

第七章 空气清新机进出口市场分析 

第一节 全球进出口市场价格互动机制研究 

第二节 代表性国家和地区进出口市场分析 

一、分国别进口概况 

二、分国别出口概况 

第三节 中国空气清新机行业历史进出口总量变化 

一、空气清新机行业近3年内进口总量变化 

二、空气清新机行业近3年内出口总量变化 

三、近三年内空气清新机进出口差量变动情况 

第四节 中国空气清新机行业历史进出口结构变化 

一、空气清新机行业当年内进口来源情况分析 

二、空气清新机行业当年内出口去向分析 

第五节 中国空气清新机行业进出口态势展望 

一、中国空气清新机进出口的主要影响因素分析 

二、空气清新机行业未来5年内中国进口预测分析 

三、空气清新机行业未来5年内中国出口态势展望 

第八章 空气清新机地区市场竞争分析 

第一节 中国空气清新机区域销售市场结构变化 

第二节 华北地区销售分析 

一、华北地区城市座标图示 

二、华北地区用户/消费者偏好调查（技术、价格、售服等） 

三、2010-2015年华北地区空气清新机产业市场规模发展趋势分析 

四、华北地区主要生产或代理厂商的联系方式 

第三节 华东地区销售分析 

一、华东地区城市座标图示 



二、华东地区用户/消费者偏好调查（技术、价格、售服等） 

三、2010-2015年华东地区空气清新机产业市场规模发展趋势分析 

四、华东地区主要生产或代理厂商的联系方式 

第四节 华南地区销售分析 

一、华南地区城市座标图示 

二、华南地区用户/消费者偏好调查（技术、价格、售服等） 

三、2010-2015年华南地区空气清新机产业市场规模发展趋势分析 

四、华南地区主要生产或代理厂商的联系方式 

第五节 西北地区销售分析 

一、西北地区城市座标图示 

二、西北地区用户/消费者偏好调查（技术、价格、售服等） 

三、2010-2015年西北地区空气清新机产业市场规模发展趋势分析 

四、西北地区主要生产或代理厂商的联系方式 

第六节 东北地区销售分析 

一、东北地区城市座标图示 

二、东北地区用户/消费者偏好调查（技术、价格、售服等） 

三、2010-2015年东北地区空气清新机产业市场规模发展趋势分析 

四、东北地区主要生产或代理厂商的联系方式 

第七节 华中地区销售分析 

一、华中地区城市座标图示 

二、华中地区用户/消费者偏好调查（技术、价格、售服等） 

三、2010-2015年华中地区空气清新机产业市场规模发展趋势分析 

四、华中地区主要生产或代理厂商的联系方式 

第八节 西南地区销售分析 

一、西南地区城市座标图示 

二、西南地区用户/消费者偏好调查（技术、价格、售服等） 

三、2010-2015年西南地区空气清新机产业市场规模发展趋势分析 

四、西南地区主要生产或代理厂商的联系方式 

第九章 空气清新机行业上下游产业链发展环境分析 

第一节 空气清新机行业上游行业分析 

一、主要原材料介绍 

二、重点上游行业发展现状 



三、重点上游行业发展趋势预测 

四、行业新动态及其对空气清新机行业的影响 

五、行业竞争状况及其对空气清新机行业的意义 

第二节 空气清新机行业下游行业分析 

一、主要应用领域分析 

二、主要下游行业发展现状 

三、主要下游行业发展趋势预测 

四、主要下游行业市场现状分析 

五、行业新动态及其对空气清新机行业的影响 

六、行业竞争状况及其对空气清新机行业的意义 

第十章 空气清新机特色生产及销售厂家分析 

第一节 企业一 

一、企业基本概况 

二、近三年内企业经营与财务状况分析 

三、企业swot竞争分析 

四、企业未来发展战略与规划 

第二节 企业二 

一、企业基本概况 

二、近三年内企业经营与财务状况分析 

三、企业swot竞争分析 

四、企业未来发展战略与规划 

第三节 企业三 

一、企业基本概况 

二、近三年内企业经营与财务状况分析 

三、企业swot竞争分析 

四、企业未来发展战略与规划 

第四节 企业四 

一、企业基本概况 

二、近三年内企业经营与财务状况分析 

三、企业swot竞争分析 

四、企业未来发展战略与规划 

第五节 企业五 



一、企业基本概况 

二、近三年内企业经营与财务状况分析 

三、企业swot竞争分析 

四、企业未来发展战略与规划 

第十一章 空气清新机产业政策及贸易预警 

第一节 国内空气清新机行业税收政策分析 

第二节 国内外环保规定 

一、中国相关环保规定 

二、国外相关环保规定 

第三节 贸易预警 

一、可能涉及的倾销及反倾销 

二、可能遭遇的贸易壁垒及技术壁垒 

第四节 近期人民币汇率变化的影响 

第十二章 空气清新机行业未来五年内投资趋势及投资风险分析 

第一节 2015年空气清新机行业投资情况分析 

一、2015年总体投资结构 

二、2015年投资规模情况 

三、2015年投资增速情况 

四、2015年分地区投资分析 

第二节 空气清新机行业投资机会分析 

一、空气清新机投资项目分析 

二、可以投资的空气清新机模式 

三、2015年空气清新机投资机会 

四、2015年空气清新机投资新方向 

第三节 2015-2020年中国空气清新机行业投资方向分析 

一、未来空气清新机投资方向分析 

二、未来空气清新机行业技术开发方向 

第四节 2015-2020年中国空气清新机行业投资风险分析 

一、经济环境风险分析 

二、产业政策环境风险分析 

三、市场竞争风险 

四、原材料压力风险分析 



五、技术风险分析 

六、经营风险 

七、其他风险 

1、财务风险 

2、企业出口风险分析 

3、外资进入现状及对未来市场的威胁 

第十三章 空气清新机行业未来五年内投资战略研究 

第一节 2015-2020年中国空气清新机行业投资策略分析 

一、空气清新机行业投资策略 

二、空气清新机行业投资筹划策略 

三、空气清新机行业品牌竞争战略 

第二节 2015-2020年中国空气清新机行业&ldquo;十三五&rdquo;建设策略 

一、空气清新机行业发展规划 

二、空气清新机行业建设重点 

三、空气清新机行业优秀企业成功之道 

第十四章 空气清新机市场发展预测及行业项目投资建议 

第一节 中国生产、营销企业投资运作模式分析 

一、生产产品 

二、代理该产品 

第二节 外销与内销优势分析 

一、生产要素 

二、需求条件 

三、支援与相关产业 

第三节 空气清新机行业未来5年内中国市场规模及增长趋势 

第四节 空气清新机行业未来5年内中国净投资规模预测 

第五节 空气清新机行业未来5年内市场盈利预测 

第六节 空气清新机行业项目投资建议 

一、投资营销模式 

1、企业的国内营销模式建议 

2、企业的海外营销模式建议 

二、企业资本结构选择 

三、企业战略选择 



1、产品选择 

2、销售竞争策略 

3、专门的企业信息传播 

4、一个明确的方向，产品结构和市场 

四、空气清新机行业项目注意事项 

1、产品技术应用注意事项 

2、项目投资注意事项 

3、产品生产开发注意事项 

4、产品销售注意事项 
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