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二、说明、目录、图表目录

    休闲食品 (leisure food)其实也是快速消费品的一类，是在人们闲暇、休息时所吃的食品。最

贴切的解释是吃得玩的食品．主要分类有：干果，膨化食品，糖果，肉制食品等．随着生活

水平的提高，休闲食品一直是深受广大人民群众喜爱的食品。走进超市，就会看到薯片、薯

条、虾条、雪饼、果脯、酸角糕、话梅、花生、松子、杏仁、开心果、鱼片、肉干、五香炸

肉等休闲食品。休闲食品正在逐渐升格成为百姓日常的必需消费品，随着经济的发展和消费

水平的提高，消费者对于休闲食品数量和品质的需求不断增长。

    随着休闲食品种类越来越丰富，休闲食品正在逐渐成为人们日常生活中的必备品。随着国

内市场的不断放宽，越来越多的国际休闲食品品牌正逐步进入中国市场。伴随消费升级，我

国休闲食品市场也呈现出由低端向高端发展的态势，整个食品体系逐步得到完善。

    公开数据显示，我国进口食品市场总额年平均增长率仍高达15%。据美国食品工业协会预测

，到2018年中国将成为全球最大的进口食品消费国，届时中国大陆进口食品市场规模高

达4800亿元人民币。

    休闲食品行业在规模增长的同时，品种和类别也大幅度增多。市场上大行其道的休闲食品

共有以下几大类：谷物膨化类、油炸果仁类、油炸薯类、油炸谷物类、食糖类、肉禽鱼类、

干制果蔬类等。但中国休闲食品产量与国外发达国家相比相距甚远，尤其同世界休闲食品消

费大国美国相比，中美两国人均消费差距约为150倍。另一方面，中国因几大休闲食品生产厂

家都集中开发谷物膨化产品，使得产品品种单一，竞争较为激烈；由于技术力量相对薄弱，

导致休闲食品风味还不能与国际上同类产品风味相媲美；国内除几大合资企业外，许多国营

中、小型厂家制造的休闲食品包装色彩及品质较为粗糙；因技术力量不足、食品机械落后，

使许多适龄产品的开发尚处空白。

报告目录：

第一章 休闲食品行业现状分析

第一节 休闲食品行业定义及分类

一、定义

二、分类

（一）烘焙类休闲食品

（二）炒货类休闲食品

（三）糖果类休闲食品

（四）膨化类休闲食品

（五）其它种类休闲食品



第二节 休闲食品行业特征分析

一、行业的周期性

二、行业的区域性

三、行业的上下游

四、行业经营模式

五、行业的季节性

第三节 休闲食品行业发展概况

一、休闲食品品类发展特点分析

二、休闲食品行业发展情况分析

三、连锁经营促休闲食品业发展

四、中国休闲食品专卖店研究

第四节 休闲食品行业市场现状

一、市场规模

二、市场概述

（一）休闲食品市场发展特点分析

（二）休闲食品市场发展现状分析

（三）休闲食品市场消费变化情况

（四）休闲食品渠道发展的多元化

（五）休闲食品区域板块效应明显

（六）休闲食品品牌个性化驱动

三、存在的问题

（一）经营者面临的问题分析

（二）食品源头监管存在缺陷

（三）销售人员存在问题分析

（四）法律监管存在问题分析

第五节 休闲食品行业进出口状况

第二章 2014-2015年中国休闲食品行业发展环境分析

第一节 2014年中国宏观经济发展环境分析

一、中国GDP增长情况分析

二、工业经济发展形势分析

三、社会固定资产投资分析

四、全社会消费品零售总额



五、城乡居民收入增长分析

六、居民消费价格变化分析

七、对外贸易发展形势分析

第二节 2014-2015年中国休闲食品发展政策环境分析

一、行业管理体制及主管部门

二、休闲食品业主要标准规范

三、休闲食品业相关产业政策

（一）《食品添加剂使用标准》

（二）焙烤业实施标准化管理

（三）糕点产品市场准入制度

（四）焙烤行业其它法规政策

第三节 中国休闲食品发展社会环境分析

一、人口环境分析

二、教育环境分析

三、文化环境分析

四、科技环境分析

五、生态环境分析

六、中国城镇化率

第三章 中国休闲食品行业数据监测分析

第一节 中国休闲食品行业发展概况

第二节 中国休闲食品行业规模分析

一、企业数量增长分析

二、资产规模增长分析

三、销售规模增长分析

四、利润规模增长分析

第三节 中国休闲食品行业结构分析

一、企业数量结构分析

二、资产规模结构分析

三、销售规模结构分析

四、利润规模结构分析

第四节 中国休闲食品行业成本费用分析

一、销售成本分析



二、主要费用分析

第五节 中国休闲食品行业运营能力分析

第四章 休闲食品行业投资特性

第一节 产业政策及其影响

第二节 行业产品结构分析

第三节 行业集中度分析

一、资产集中度分析

二、销售集中度分析

三、利润集中度分析

第四节 产业赢利能力分析

第五节 产业偿债能力分析

第六节 产业成长能力分析

第五章 休闲食品行业产销量分析

第一节 2015-2020年休闲食品行业供给情况分析

第二节 中国休闲食品零售销售情况分析

一、休闲食品零售市场销售模式

二、中国休闲食品零售规模分析

第三节 中国休闲食品连锁经营销售情况分析

一、休闲食品连锁经营市场规模

二、休闲食品连锁门店数量规模

第六章 2014-2015年中国主要休闲食品产业现状分析

第一节 炒货类休闲食品产业发展情况分析

一、中国炒货类休闲食品产业发展情况分析

（一）炒货类休闲食品产业链

（二）炒货类休闲食品主要产品

（三）炒货类休闲食品发展现状

（四）行业技术水平现状分析

二、炒货类休闲食品行业经营模式

（一）采购模式

（二）生产模式

（三）销售模式



（四）物流模式

三、炒货类休闲食品细分市场现状

（一）葵瓜子市场现状分析

1、向日葵种植面积

2、向日葵产量情况

3、葵瓜子市场现状

（二）花生市场现状分析

1、花生种植面积

2、花生产量分析

3、花生市场现状

（三）豆类市场现状分析

1、豆类种植面积

2、中国豆类产量

3、豆类市场现状

（四）南瓜子市场现状分析

（五）高档坚果类市场现状

四、干果及坚果市场零售规模分析

（一）干果市场零售规模

（二）坚果市场零售规模

五、炒货类休闲食品发展趋势分析

（一）消费市场发展趋势

（二）行业地位发展趋势

（三）品牌发展趋势分析

（四）消费结构发展趋势

第二节 烘焙类休闲食品行业发展情况分析

一、烘焙食品行业发展情况分析

（一）行业发展概况分析

（二）企业数量增长分析

（三）资产规模增长分析

（四）销售规模增长分析

（五）利润规模增长分析

二、烘焙类休闲食品市场发展现状



（一）品牌发展情况分析

（二）市场竞争现状分析

（三）行业技术水平现状

三、中国饼干市场发展情况分析

（一）饼干行业发展状况

（二）饼干产品生产分析

（三）饼干市场零售规模

（四）饼干品牌渗透率

（五）未来发展趋势分析

四、蛋糕市场情况分析

（一）蛋糕生产状况分析

（二）蛋糕零售数量分析

（三）蛋糕零售金额分析

（四）蛋糕行业竞争态势

五、面包市场情况分析

（一）面包生产状况分析

（二）面包行业竞争态势

六、月饼点心市场情况分析

（一）月饼点心生产状况

（二）糕饼市场零售规模

（三）糕点市场零售规模

（四）月饼点心竞争态势

（五）月饼点心品牌发展

七、烘焙类休闲食品未来市场展望

（一）烘焙类休闲食品发展机遇

（二）烘焙类休闲食品面临挑战

（三）烘焙类休闲食品发展策略

第三节 糖果与巧克力行业发展情况分析

一、糖果与巧克力行业发展情况

（一）行业发展概况分析

（二）企业数量增长分析

（三）资产规模增长分析



（四）销售规模增长分析

（五）利润规模增长分析

二、中国糖果行业发展情况分析

（一）中国糖果标准分类

（二）中国糖果产量分析

（三）糖果行业细分市场现状

（四）糖果行业消费市场现状

（五）糖果市场消费层次分析

（六）糖果行业品牌发展现状

（七）糖果市场品牌渗透率

三、中国巧克力制品市场分析

（一）巧克力市场生产分析

（二）巧克力市场消费概况

（三）巧克力行业品牌情况

（四）巧克力的品牌渗透率

（五）模注巧克力制品开发

（六）巧克力市场竞争格局

（七）巧克力消费需求方向

第四节 果脯蜜钱类休闲食品发展情况分析

一、中国水果种植业发展情况分析

（一）果树种植情况分析

（二）主要产品生产情况

（三）区域发展情况分析

二、蜜饯行业发展情况分析

（一）行业发展概况分析

（二）企业数量增长分析

（三）资产规模增长分析

（四）销售规模增长分析

（五）利润规模增长分析

三、果脯蜜钱休闲食品行业发展情况

（一）中国果脯蜜饯发展历史

（二）果脯蜜饯市场现状分析



（三）果脯蜜饯市场品牌状况

四、果脯蜜饯休闲食品的发展趋势分析

（一）产品发展趋势分析

（二）品类发展趋势分析

（三）技术发展趋势分析

（四）包装发展趋势分析

（五）添加剂发展趋势分析

（六）口感外形发展趋势分析

第五节 膨化休闲食品市场发展情况分析

一、膨化休闲食品加工业发展情况分析

（一）行业技术发展情况

（二）产品法律法规分析

（三）产品主要类别分析

二、膨化休闲食品市场发展现状分析

（一）需求因素分析

（二）市场零售规模

（三）市场格局分析

（四）品牌渗透率分析

三、薯类膨化休闲食品发展情况分析

（一）薯类种植与生产情况

（二）薯类休闲食品市场概况

（三）薯类休闲食品市场规模

（四）薯片市场竞争格局分析

四、膨化休闲食品行业发展趋势分析

（一）市场前景展望分析

（二）行业技术发展趋势

（三）食品安全发展趋势

（四）品牌文化发展趋势

第六节 中国口香糖市场发展情况分析

一、中国口香糖市场发展现状分析

（一）口香糖市场零售量

（二）口香糖市场零售额



（三）中国口香糖品牌发展

（四）中国口香糖消费整体状况分析

二、中国口香糖细分市场发展分析

（一）中国无糖口香糖市场销售规模

（二）中国含糖口香糖市场销售规模

（三）中国泡泡糖市场销售规模

三、中国口香糖市场营销终端分析

（一）各类口香糖终端的基本特点

（二）各类口香糖终端的分布格局

（三）口香糖市场主要销售模式

四、中国口香糖竞争现状分析

（一）中国口香糖市场竞争激烈

（二）中国木糖醇市场竞争现状

（三）爽口片市场竞争现状分析

（四）外资企业在中国市场情况

五、未来口香糖重点产品分析

（一）戒烟口香糖

（二）无糖口香糖

（三）环保口香糖

（四）无胶基口香糖

第七节 其他休闲食品市场发展情况分析

一、中国果冻行业发展现状分析

（一）果冻市场品牌渗透率

（二）果冻休闲食品细分市场

（三）果冻休闲食品分销渠道

（四）果冻休闲食品市场竞争

（五）果冻行业进入壁垒分析

二、肉类休闲食品市场现状分析

（一）中国畜牧产品肉类产量

（二）肉类休闲食品市场概况

（三）肉类休闲食品安全问题

三、绿色休闲食品市场现状分析



（一）绿色休闲食品基本情况

（二）绿色休闲食品类别分析

（三）绿色休闲食品市场规模

（四）绿色休闲食品行业利润

第七章 休闲食品行业市场竞争格局

第一节 市场竞争现状分析

一、国内外休闲食品竞争分析

二、主要休闲食品零售业态竞争

三、休闲食品零售区域竞争分析

四、休闲食品企业竞争主要因素

第二节 2015-2020年中国休闲食品企业市场占有率分析

一、2015-2020年中国休闲食品行业上市企业市场占有率情况

二、2014-2015年中国休闲食品行业非上市企业市场占有率情况

第三节 部分产品市场竞争情况分析

一、糖果休闲食品市场竞争现状

二、坚果炒货市场竞争现状分析

三、果冻休闲食品市场竞争现状

四、休闲饼干市场竞争状况分析

第八章 中国休闲食品市场消费调查

第一节 休闲食品消费者基本情况分析

一、消费者购买休闲食品频率

二、不同年龄的消费者偏好

三、休闲食品消费家庭结构

第二节 休闲食品消费者需求分析

一、消费者产品偏好分析

二、消费者购买目的分析

三、消费者考虑因素研究

四、消费者价格偏好分析

第三节 休闲食品消费者认知情况

一、消费者购买休闲食品途径分析

二、消费者对休闲食品认知渠道分析

三、消费者对休闲食品品牌认知情况



第四节 休闲食品安全问题消费者调查

一、休闲食品质量问题认知情况分析

二、休闲食品安全问题解决途径选择

三、休闲食品消费者信心情况分析

第九章 休闲食品行业主要企业分析

第一节 好想你枣业股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业产品质量分析

四、企业经营情况分析

五、企业产销情况分析

六、企业销售网络分布

七、企业竞争优势分析

第二节 黑牛食品股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业产品质量分析

四、企业经营情况分析

五、企业产销情况分析

六、企业销售网络分布

七、企业竞争优势分析

第三节 洽洽食品股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业产品质量分析

四、企业经营情况分析

五、企业产销情况分析

六、企业竞争优势分析

第四节 箭牌糖果（中国）有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析



三、企业主要经济指标

四、企业经营效益分析

五、企业成本费用分析

六、企业销售网络分布

七、企业竞争优势分析

第五节 玛氏食品（中国）有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业主要经济指标

四、企业经营效益分析

五、企业成本费用分析

六、企业竞争优势分析

第六节 好丽友食品有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业主要经济指标

四、企业经营效益分析

五、企业成本费用分析

六、企业竞争优势分析

第七节 东莞徐记食品有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业主要经济指标

四、企业经营效益分析

五、企业成本费用分析

第八节 不凡帝范梅勒糖果（中国）有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业主要经济指标

四、企业经营效益分析

五、企业成本费用分析

第九节 百事食品（中国）有限公司



一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业产品质量分析

四、企业主要经济指标

五、企业经营效益分析

六、企业成本费用分析

七、企业食品发展分析

第十节 好当家集团有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业主要经济指标

四、企业经营效益分析

五、企业成本费用分析

六、企业销售网络分布

七、企业竞争优势分析

第十一节 湖北达利食品有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业主要经济指标

四、企业经营效益分析

五、企业成本费用分析

六、企业竞争优势分析

第十二节 上好佳(中国)有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业主要经济指标

四、企业经营效益分析

五、企业成本费用分析

六、企业销售网络分布

七、企业竞争优势分析

第十三节 贵州中意食品有限责任公司

一、企业发展基本情况



二、企业主要产品分析

三、企业主要经济指标

四、企业经营效益分析

五、企业成本费用分析

六、企业竞争优势分析

第十四节 成都福马食品有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业主要经济指标

四、企业经营效益分析

五、企业成本费用分析

六、企业竞争优势分析

第十章 2015-2020年休闲食品行业发展预测

第一节 2015-2020年中国休闲食品行业发展趋势

一、休闲食品行业发展趋势分析

二、休闲食品市场发展趋势分析

三、休闲食品产品发展趋势分析

四、休闲食品行业竞争趋势分析

第二节 2015-2020年中国休闲食品行业市场前景

一、2015-2020年中国休闲食品供给预测

二、2015-2020年中国休闲食品行业销售收入预测

第三节 休闲食品行业SWOT分析

一、优势分析

二、劣势分析

三、机会分析

四、威胁分析

五、中国休闲食品行业SWOT分析图

第四节 投资分析

一、行业投资现状

二、投资政策分析

（一）休闲食品产业发展方向和重点

（二）休闲食品产业布局



（三）休闲食品发展目标

三、投资潜力分析

四、投资效益分析

五、投资风险分析

（一）市场风险

（二）政策风险

（三）经营风险

（四）技术风险

（五）竞争风险

六、投资策略分析

（一）休闲食品市场策略分析

（二）休闲食品营销策略分析

（三）提高企业竞争力的策略

图表略&hellip;&hellip;

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201508/124279.html
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