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二、说明、目录、图表目录

        探地雷达（Ground Penetrating Radar，GPR）又称透地雷达，地质雷达，是用频率介

于10^6-10^9Hz的无线电波来确定地下介质分布的一种无损探测方法。

        探地雷达方法是通过发射天线向地下发射高频电磁波，通过接收天线接收反射回地面的

电磁波，电磁波在地下介质中传播时遇到存在电性差异的分界面时发生反射，根据接收到的

电磁波的波形、振幅强度和时间的变化等特征推断地下介质的空间位置、结构、形态和埋藏

深度。

       在坝体渗漏探测中，渗透水流使渗漏部位或浸润线以下介质的相对介电常数增大，与未发

生渗漏部位介质的相对介质常数有较大的差异，在雷达剖面图上产生反射频率较低反射振幅

较大的特征影像，以此可推断发生渗漏的空间位置、范围和埋藏深度。

        探地雷达可用于检测各种材料，如岩石、泥土、砾石，以及人造材料如混凝土、砖、沥

青等的组成。雷达可确定金属或非金属管道、下水道、缆线、缆线管道、孔洞、基础层、混

凝土中的钢筋及其它地下埋件的位置。它还可检测不同岩层的深度和厚度，并常用于地面作

业开工前对地面作一个广泛的调查。
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