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二、说明、目录、图表目录

 

    酸乳（酸奶），即在添加（或不添加）乳粉（或脱脂乳粉）的乳中（杀菌乳或浓缩乳），

由于保加利亚乳杆菌和嗜热链球菌的作用进行乳酸发酵而制成的凝乳状制品，成品中含有大

量的、相应的活性微生物。

    酸乳具有其独特的营养价值：酸乳中的蛋白质更易被机体合成细胞时所利用，具有更好的

生化可利用性；含有更多的易于吸收的钙质和丰富的维生素；同时，酸乳可减轻&ldquo;乳糖

不耐受症&rdquo;、调节人体肠道中的微生物菌群平衡、有效降低胆固醇水平以及预防白内障

的形成等。2009-2014年中国酸乳进出口数据统计表年份出口（千克、千美元）进口（千克、

千美元）数量金额数量金额2009年29556247496272,5542010年1978151539445183,1792011

年278062224140320851532012年198811233269602085012014年3992867344651012412

    数据来源：中国海关

    中企顾问网发布的《2015-2020年中国酸乳市场监测及发展趋势研究报告》。内容严谨、数

据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制定企业竞争

战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据

，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观

等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势

，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据

之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

    中企顾问网(www.cction.com)是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分

析，市场预测，行业发展趋势，  行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数

据，中国产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录

等。
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