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二、说明、目录、图表目录

    随着大众旅游的不断发展，潜力巨大的高端旅游市场正在形成。传统的旅游项目难以满足

高端市场中不断追新猎奇的旅游者，国内旅游经营者开发新奇刺激的豪华旅游项目来吸引他

们，直升机旅游也就应运而生。一般来说，直升机旅游是以直升机为载体，用来开展旅游活

动的一种新型旅游模式。直升机旅游是以直升机为载体，用来开展旅游活动的一种新型旅游

模式，包括空中观光游览、短途旅游包机和驾驶体验游等。直升机旅游属于高端旅游产品。

虽然我国国内和国际游客消费能力有所提高，但定价过高或过低，都会影响游客选择该产品

的旅游决策。目前，大多数直升机旅游游览项目时间为15到30分钟左右，价格上千元。由于

经营成本高，直升机旅游价格居高不下，大部分旅游消费者觉得定价难以接受。定价过低，

易使高端旅游消费者产生安全性能低的疑虑而放弃选择。这使直升机旅游大众推广有难度，

客源难获得保障。近年来，国内低空旅游发展呈现星火燎原之势，从北到南，众多城市纷纷

开辟了空中之旅。虽然坐飞机出差、旅行已经不再新鲜，但那毕竟受时间、空间限制。随着

国家开放低空飞行，越来越多的城市推出了私人直升机旅游航线。随着人民生活水平的不断

提高，直升机旅游不断升温。厦门、珠海、云南、青岛、北京、天津等地都有类似的服务。

截止到2014年我国有21家公司推出了直升机旅游服务。虽然目前我国直升机空中观光、短途

包机等项目还没有形成规模和产业，但随着国民经济发展，各项审批手续的简化，我国的直

升机旅游市场有望真正启动，在未来5~10年得到飞速发展，预计未来10~15年间需大、中型直

升机大约20架。 目前，我国初步形成一批以城市及景区空中观光为核心的低空旅游示范项目

。比较代表性的项目有：北京密云机场低空旅游示范基地，2014年被国家旅游局授牌成为全

国首个低空旅游示范基地，开通七条观光航线；天津、西安、武汉、株洲、三亚、海口、中

卫等旅游城市也开通了观光为主的低空旅游项目。

　本行业报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国家商

务部、国家旅游局、世界旅游组织（NTO）、《旅游管理》、中国旅游报、中企顾问网、国

内外相关刊物杂志的基础信息以及直升机旅游研究单位等公布和提供的大量资料，结合公司

对直升机旅游相关企业的实地调查，对我国直升机旅游行业发展现状与前景、市场竞争格局

与形势、赢利水平与企业发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究

，并重点分析了直升机旅游行业的前景与风险。报告揭示了直升机旅游市场潜在需求与潜在

机会，为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息

及科学的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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