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二、说明、目录、图表目录

    广东地区是国内重要旅游目的地之一，旅游客源市场以周边城市、珠三角地区、港澳及东

南亚地区为主，经过大力的拓展，已经扩展至华东、江浙、广西等国内中远程城市，还吸引

了欧美许多国家商务游客前来，全省旅游收入连年实现较快增长。

    2013年中国国内旅游业收入至少增长了15%。安徽、山西、四川、青海、湖北、云南以及新

疆的旅游业收入均实现了30%以上的增长。去年甘肃和广东的旅游业收入增幅最大，分别高

达41%和63%。

    根据&ldquo;十二五&rdquo;规划，粤北将积极发展生态休闲旅游业，建设全省生态休闲旅游

基地。韶关建成以&ldquo;大丹霞、大南华、大南岭&rdquo;为重点的世界级旅游胜地；河源建

成以万绿湖、恐龙遗迹、红色史迹为重点的生态文化旅游区；梅州建成以叶帅故居、雁南飞

、围龙屋为重点的客家文化生态旅游区；清远打造以温泉漂流、民族风情为重点的旅游休闲

地；云浮建成以禅宗六祖文化、南江文化、石艺文化、温泉为重点的文化旅游休闲地。

    中企顾问网发布的《2015-2020年广东省旅游行业监测及发展前景分析报告》共十三章。首

先介绍了广东省旅游相关概述、中国广东省旅游市场运行环境等，接着分析了中国广东省旅

游市场发展的现状，然后介绍了中国广东省旅游重点区域市场运行形势。随后，报告对中国

广东省旅游重点企业经营状况分析，最后分析了中国广东省旅游行业发展趋势与投资预测。

您若想对广东省旅游产业有个系统的了解或者想投资广东省旅游行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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