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二、说明、目录、图表目录

          安瓿(Ampoule)英文原意为浓缩精华，是一种完全不含防腐剂的无菌真空包装，看起来像

注射针剂的护肤品。含极高浓度，其中对皮肤的有效因子，至少有90%甚至达98%，几乎是晚

霜或营养霜的12至13倍。它可以让肌肤在最短的时间内达到最佳的状态。一般来讲，最近技

术和功效成分的安瓶已经可以作为日常护肤品来使用了，但是用量每次就用几滴，不宜过多

，否则会引起过敏反应或者营养过剩，可以说它是肌肤的&quot;急救站&quot;。

        安瓿还有安内抚外的功能。当你的肌肤出现了严重的问题时，一方面要尽量补充肌肤所

需要的营养、水分、强化肌肤天然抵抗力，抵御外界环境的侵害，让肌肤尽快恢复正常；另

一方面，刺激加速细胞的修护与更新，提供细胞必须的氧气，带动皮肤新陈代谢，让肌肤更

加明亮紧致。另外，当肌肤处于极度不舒服或不正常的情况时，比如说，因季节的交替而变

得精糙干燥，或因过度压力，使肌肤变得非常疲倦，或是在长途旅行、长时间暴晒之后，皮

肤原本的均衡遭到破坏，甚至是年龄或荷尔蒙的改变，连面膜都救不了时，就该试试这种产

品了。安瓿大多数时候是用来演员、新娘上妆前做妆前护理的，使皮肤瞬间变的细腻、白皙

、并且起到控油保湿和锁妆的作用，同时还能隔离各类彩妆和灰尘，在瞬间改善肤质，使妆

面干净透亮，有层次感。也可以把它当做平时保养肌肤的精华素，一周用3--4次就可以了，

针对不同的肤质和肌肤状况，需要选用适合自己肤质情况的安瓿。

        应该说安瓿是一种超浓缩精华素，是美容品中的极品。它可以让肌肤在最短的时间内达

到最佳的状态。一般来讲，安瓿不是设计师让你作为日常使用的护肤品，它与加强式补给面

膜也不相同，可以说它是肌肤的&quot;急救站&quot;。在一些特殊场合或时间，例如拍新娘照

、结婚当天、模特儿做时装秀、参加重要宴会晚会等，专业化妆师会在化妆前用安瓿先镇定

保养肌肤，把肌肤调理到最完美的时候再上妆。经过如此&quot;恶补&quot;的肌肤会收紧、含

水性好，比平时容易上妆、吃妆和不易脱妆。

        安瓿还有安内抚外的功能。当你的肌肤出现了严重的问题时，一方面要尽量补充肌肤所

需要的营养、水分，强化肌肤天然抵抗力。
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