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二、说明、目录、图表目录

         目前我国从事童装生产的企业及个体工商户10000多个，其中大部分为个体工商户。个体

工商户和从事低档产品加工的小型企业仍是我国童装企业摸式的主流。

         我国本土童装企业全部为民营企业、股份制企业或三资企业。其发展渊源大致有三种：

第一种是由手工作坊发展而来的中小型企业，产品主要针对中小城市和农村市场，适应我国

目前的消费格局，在市场份额中占有极大的销售量比重。第二种是由外贸加工起家的外加工

型企业，主要集中在江苏、福建、山东和广东等地，企业产能强、技术工人素质高、注重生

产管理，在生产方面优势明显。第三种是一起步就按照较先进企业机制建厂、注重创造品牌

和开拓国内市场的大中型企业，这类&ldquo;国内大牌&rdquo;或&ldquo;国内品牌新生

代&rdquo;企业群体多集中于上海、深圳、北京等地，发展后劲十分强劲，开始占据了我国大

中城市的大部分市场。

        中国的童装市场相较成人服装市场发展较晚，成熟度和竞争格局远落后于成人服装。现

阶段，中国童装发展正逐步进入品牌成熟阶段。中国0到16岁儿童约有4亿，其中0到10岁儿童

约占80%，目前国内童装消费需求量每年23亿件左右。童装大众消费市场的饱和，让蕴藏巨

大利润空间的高端市场成为一块新蛋糕，国外大牌、国内童装企业对此都垂涎欲滴。中国奢

华童装市场潜力何在？如何通过提供奢华体验来抢占先机？

        随着中国经济的迅速发展及国内生产总值的持续增长，近年来中国儿童消费品市场大幅

增长。高端童装由于价格较高、材质优良、功能出色、质量突出且设计新颖受到消费者的普

遍欢迎。由于儿童发育成长较快，童装具有穿着周期短、款式花样多、需求量大等特点，预

计未来几年全国童装需求量将以10%的速度递增。目前，全球儿童奢侈品市场达到百亿美元

，并以每年10%的速度增长。而在中国，随着年轻一代为人父母，新一轮的童装消费升级全

面开始。
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