
2016-2022年中国罐头食品

行业监测及投资趋势研究报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2016-2022年中国罐头食品行业监测及投资趋势研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.cction.com/report/201608/137784.html

报告价格：纸介版8000元 电子版8000元 纸介+电子8500元

北京迪索共研咨询有限公司

订购电话: 400-700-9228(免长话费)  010-69365838

海外报告销售:  010-69365838

Email: kefu@gonyn.com

联系人：李经理

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.cction.com/report/201608/137784.html


二、说明、目录、图表目录

       我国罐头行业主要经历的发展阶段

       我国罐头工业始于 1906 年, 上海泰丰食品公司是我国第一家罐头食品厂。此后, 在少数省市

建立了一些作坊式罐头加工厂。我国现代罐头工业是从抗美援朝开始出现的。当时为了解决

赴朝志愿军的食品问题, 原轻工业部的张学元等人出谋策划, 克服种种困难, 组织有关工厂生产

肉类罐头, 因供应及时,对战争胜利起到一定的作用。

       其后, 我国罐头行业大约经历了三个发展阶段: 第一个阶段是 20 世纪 70～80 年代, 这一时期

罐头对于平常人来说是一种奢侈品。20 世纪 70 年代后期, 我国罐头产品约有 400 种, 为采用统

一的技术标准进行生产, 当时由原轻工业部牵头, 组织了罐头厂、大专院校、科研院所、设计

单位等技术人员编写了罐头的专业标准。

       第二个阶段是 20 世纪 80 年代末到 90 年代。新中国成立50 年, 我国罐头总产量合计达到

3800 万吨, 出口总量合计1450 万吨, 出口创汇 132 亿美元。由于在计划经济向市场经济转型过

程中, 罐头品牌商标归属权出现纷争, 出口罐头的商标假冒问题严重影响了中国罐头产品在国

际市场上的信誉, 罐头企业出口经营举步维艰, 加上国外和国内市场的变化, 一度使全行业陷入

低谷。许多企业家对罐头工业的出路表示怀疑。

       但从 20 世纪 90 年代中期开始, 中国罐头行业逐步完成体制转变, 形成多元化的结构, 行业被

注入新的活力。中国罐头产品质优价廉的特点, 逐步使许多品种占据国际市场主导地位。企业

真正成为市场的主体, 遵循产业化规律, 努力发展自身, 企业的经营意识、管理方式和综合素质

有了极大的提高。

       进入 21 世纪, 是我国罐头行业发展的第三个阶段, 也是飞速发展的时期, 产量大幅度提高, 仅

2000 年总产量为 178 万吨, 比 1999 年增长 11.3%,市场销售达到 140 万吨,人均消费罐头 1.1kg

。2005 年, 我国罐头总产量达到 360 多万吨, 出口205 万吨, 出口额近 16 亿美元; 规模以上罐头企

业共计实现销售收入 269 亿, 同比增长 20.51%; 共计实现利润总额 7.8亿元, 同比增长 41%, 增速

大幅度提高。出口的国家和地区有 140余个, 遍及五大洲。出口市场主要为日本、美国、欧

盟15国、俄罗斯、东盟国家和中东地区。

       2006-2015年来，我国罐头行业因低水平重复建设造成产能过剩、无序竞争、产品结构不合

理、创新能力不足等问题依然突出，同时企业对内销市场的开拓也不够。随着我国经济快速

发展和人民群众生活水平的提高，罐头作为百姓餐桌上的工业化食品以及旅游休闲必备营养

方便食品，拥有巨大的发展空间。罐头行业要解决发展中的问题，开启潜力巨大的内销市场

，需要不失时机地推动技术进步和科技创新，积极构建资源节约型、环境友好型、科技创新

型的现代生产体系，全面提高核心竞争力、研发能力及信息化和精细化管理水平，为全行业



进入全球先进行列打好基础。
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