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二、说明、目录、图表目录

         休闲服（Casual wear），是人们在闲暇生活中从事各种活动所穿的服装。与sportswear有

相当大比例的重合部分，常常可以互换使用。Cascual wear也与一种现代生活方式高度相关，

重视生活质量，强调闲暇生活重要的价值观导致了休闲服的流行。
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