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二、说明、目录、图表目录

       建材工业是中国重要的材料工业。建材产品包括建筑材料及制品、非金属矿及制品、无机

非金属新材料三大门类，广泛应用于建筑、军工、环保、高新技术产业和人民生活等领域。

      随着房地产行业的变动、电商的不断普及以及成本提高等多方面因素，建材连锁再不如以

前风光。建材连锁市场受挤压已经是不争的事实，但是建材跟生活息息相关，市场还是在的

，问题是该怎么改革，怎么发展。
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