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二、说明、目录、图表目录

         2012年全国大红袍茶叶生产保持了增长态势，大红袍茶叶消费市场将呈现多样化趋势。

大红袍茶叶品牌化和特色茶文化成为营销主流，各地更加重视打造知名品牌和开发名优特色

产品，高附加值的品牌茶消费会继续增长，精深加工茶和保健茶消费特别是方便、快捷的袋

泡茶、速溶茶以及茶食品、茶饮品等消费量将呈增长态势。 

        由于大红袍茶叶生产受地域限制，下游客户在品种的选择上多以当地或邻近产地的产品

为主。在传统上，由于交通运输不便，人口流动性小，大红袍茶叶消费也因此呈现出一定的

地域性特征。近年来交通运输与物流业的快速发展，以及人员在各地域间的迁徙、流动越发

频繁，逐步带动了大红袍茶叶产品在产地外区域的推广，大红袍茶叶企业的销售半径不断扩

大，运输时间缩短，消费者可以更方便、快捷地购买到各品种的大红袍茶叶，品饮习惯的区

域性特征将会逐步淡化。 

        我国传统的大红袍茶叶生产多以家庭为单位，大红袍茶叶加工企业规模小而分散，加工

方式以传统手工作坊为主。这类企业技术与管理水平较低，产品质量不稳定，无品牌或品牌

知名度低，且营销能力较弱，在竞争中处于劣势。进行大规模产业化生产，有利于提高大红

袍茶叶企业的生产效率，建立自有品牌，更有效的保证产品质量稳定安全。随着下游客户和

消费者对产品品牌、质量要求的日益提高，规模化、产业化、机械化生产方式将成为大红袍

茶叶行业发展的必然趋势。 
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