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二、说明、目录、图表目录

         目前，我国蔬菜种植面积3.3亿亩，为世界第一，占世界43%，蔬菜种子市场容量约

为200-300亿元。我国拥有8000多家种子企业，但是多数研发能力弱，生产规模小，很多企业

甚至没有一个属于自己的品种。
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