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二、说明、目录、图表目录

       2016年网红市场规模在580亿元，远超2015年中国电影440亿的票房金额。网红经济代表的

是一种消费理念的转变，意见领袖观点代替品牌驱导，但最终能变现才是硬道理，网红经济

目前主要的变现方式是电商、广告和打赏，而服装是网红电商目前最主要的品类。2015年9月

淘宝为网红专门开设了IFASHION平台。淘宝店铺作为网红最主要的变现途径，变现能力惊人

。淘宝数据显示，目前在淘宝女装类目中，月销售过百万的网红店铺约有1000个，其中一些

店铺一次上新后，3天时间就能实现普通线下实体店一年的销售量。网红经济的蓬勃发展对于

服装行业&ldquo;小批量、反应快&rdquo;的柔性供应链提出了挑战也带来了非常大的机遇。在

过去几年，由于传统的服装行业存在销售时差，为了保障供货周期，几乎每家店铺都必须提

前一个季度甚至半年来确定下一季的更新款式，这种生产模式显然并不适应如今网红店铺产

量小、上新快的经营特点。网红经济下，一切业务由数据驱动，倒逼服装供应链的改造。

       &ldquo;网红经济&rdquo;从本质上是互联网1.0往互联网3.0发展的产物，互联网改变了群体

的消费方式，消费方式的变革必定推动产业供应链变革。根据艾瑞咨询最新数据显示，2015

年中国网络经济营收规模首次突破1.1万亿，为11218.7亿元，年增长率为47.3%，未来几年网络

经济将继续保持较快增速，预计到2018年网络经济规模将突破2万亿元。中国中小企业互联网

使用率2016年有望突破90%，制造业依然成为主力军。
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