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二、说明、目录、图表目录

       蜂产品是指有蜜蜂在外界采集的、经蜜蜂加工而成的，或由蜜蜂本身分泌出来的物质和蜜

蜂本身的躯体。

       我国是世界上第一养蜂大国,蜂群数量和蜂蜜产量均为世界第一。我国国内蜂产品市场上

常见的蜂产品种类主要有蜂蜜、蜂花粉、蜂王浆、蜂胶、蜂产品制品等。近十年来,我国蜂产

品种类逐渐丰富,蜂蜜还是以传统的瓶装包装为主,同时还出现了袋装蜂蜜、蜂蜜冻干粉、巢蜜

等新产品。此外,蜂花粉、蜂王浆等产品也出现了蜂花粉片、蜂花粉软胶囊、王浆软胶囊、王

浆硬胶囊、王浆含片、蜂胶配剂、蜂胶丸剂、蜂胶喷雾剂、蜂胶片剂、蜂胶软胶囊剂型等新

品种,丰富了我国蜂产品品种。

       目前我国蜂群总数占世界蜂群总量的九分之一。我国蜂蜜产量46.25万吨，增幅为59.7%。

我国蜂王浆、蜂胶、蜂花粉和蜂蜡的产量一直保持在世界前列，贸易规模不断扩大。蜂蜜出

口占世界蜂蜜贸易总量的1/4。2015年蜂王浆、蜂花粉、蜂蜡的出口量稳居世界首位。据不完

全统计，2015年我国蜂产品年出口额约在25亿元人民币左右。

      2016年是&ldquo;十三五&rdquo;规划的开局之年，为了促进我国蜂产品的发展，需要加快

蜂产业转型升级，着力提质增效，切实推动我国蜂业向效益型强国转变。我国蜂产品市场营

销正在由单一的传统营销为主转向多元化；全行业的蜂产品企业整体实力明显增强；蜂产品

价值在明显回归；蜂产品的声誉在明显恢复。我国的蜂产品行业已经步入了快速发展的轨道

。中国已成为蜂产品生产大国，消费大国，同时也是出口创汇大国，在世界蜂产品市场上占

有举足轻重的地位。
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