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二、说明、目录、图表目录

       挂烫机也叫挂式熨斗、立式烫斗，就是能挂着烫衣服和布料的机器。挂烫机通过内部产生

的灼热水蒸汽不断接触衣服和布料，达到软化衣服和布料纤维组织的目的，并通过&ldquo;

拉&rdquo;、&ldquo;压&rdquo;、&ldquo;喷&rdquo;的动作平整衣服和布料，使衣服和布料完好

如新。

        2011年对于中国挂烫机零售市场来说是非常重要的一年，随着中国经济的快速发展，人们

对生活质量的要求也随之提高，挂烫机作为家庭衣物护理产品中的新一代产品，它正以其操

作方便快捷，良好的衣物护理效果等特点被更多消费者认可。挂烫机也叫挂式熨斗，就是能

够通过悬挂衣架挂着烫衣服和布料的机器。挂烫机通过内部产生的灼热水蒸汽不断接触衣服

和布料，达到软化衣服和布料纤维组织的目的，并且通过&ldquo;拉&rdquo;、&ldquo;

压&rdquo;、&ldquo;喷&rdquo;的动作平整衣服和布料，使衣服和布料完好如新。现在市场上

主流的挂烫机品牌有飞利浦、美的、贝尔莱德、红心、超人、海尔等。

        挂烫机这一产品的推广主要从2009年开始，各大厂商相继介入市场，各个新型号逐一问世

，随着中国渠道的多元化发展，以及小家电市场在二三线城市市场的日趋完善。

        2011年挂烫机的在线渠道零售量为59万台，相比2010年增长幅度超过100%，远大于传统实

体店铺渠道的增长幅度。相对于一般小家电市场而言，在线渠道在整体市场中的占比通常

在10%-20%之间，而挂烫机产品在线渠道已经占到了整体市场零售量的36%，零售额的30%，

单个型号月零售量过万，其对整体市场产生的推动作用十分明显。

       挂烫机作为整理衣物的重要小电器，几乎已经进入了家家户户。它的出现可以说彻底的颠

覆了家庭中以往对衣物的熨烫整理方式，极大的方便了生活。现在的挂烫机功能，已经不局

限在单纯的熨烫衣物褶皱上，而是加入了高温杀菌、除湿等效果，越来越丰富的功能融入到

挂烫机产品，给用户更方便的使用。
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二、2017-2022年中国挂烫机行业发展规模

三、2017-2022年中国挂烫机行业发展趋势预测

第四节2017-2022年挂烫机行业供需预测

一、2017-2022年挂烫机行业供给预测

二、2017-2022年挂烫机行业需求预测

第五节影响企业生产与经营的关键趋势

一、市场整合成长趋势

二、需求变化趋势及新的商业机遇预测

三、企业区域市场拓展的趋势

四、科研开发趋势及替代技术进展

五、影响企业销售与服务方式的关键趋势

六、中国挂烫机行业swot分析



第六节行业市场格局与经济效益展望

一、市场格局展望

二、经济效益预测

第七节总体行业&ldquo;十三五&rdquo;整体规划及预测

一、2017-2022年挂烫机行业国际展望

二、2017-2022年国内挂烫机行业发展展望

第十九章2017-2022年挂烫机行业投资机会与风险分析

第一节投资环境的分析与对策

第二节投资机遇分析

第三节投资风险分析

一、政策风险

二、经营风险

三、技术风险

四、进入退出风险

第四节投资策略与建议

一、企业资本结构选择

二、企业战略选择

三、投资区域选择

四、专家投资建议

第二十章2017-2022年挂烫机行业盈利模式与营销战略分析

第一节我国挂烫机行业商业模式探讨

一、行业国内营销模式分析

二、行业主要销售渠道分析

三、行业促销方式分析

第二节市场的重点客户战略实施研究

第三节挂烫机行业企业品牌营销战略分析

一、产品质量保证

二、生产技术提升

三、产品结构调整

四、产品销售网络

五、品牌宣传策略

六、销售服务策略



七、品牌保护策略

八、品牌发展战略分析

第四节我国挂烫机行业发展与投资注意事项分析

一、产品技术应用注意事项

二、项目投资注意事项

三、产品生产开发注意事项

四、产品销售注意事项

第五节最优投资路径设计

一、投资对象

二、投资模式

三、预期财务状况分析

四、风险资本退出方式
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