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二、说明、目录、图表目录

      化妆一方面可以增加女性的美丽，另外个方面在社交礼仪上也是对别人尊重。因此，现在

不论任何场合都不提倡&ldquo;素面朝天&rdquo;，虽不要求浓妆艳抹，但化上淡淡的妆，不但

是种基本的礼节，也可提升自己的自信心。如果这样一来，就免不了每天要往脸上涂各种化

妆品，如果卸妆不彻底，化妆品残留脸上，会阻塞毛孔，后果的严重可想而知。  

     彻底清洁皮肤，彻底地卸妆，绝对是美容的根本。 卸妆虽然不复杂，可是这一过程总是会

在一天结束后要休息的那一刻进行，在这个时候很多人经过一整天的操劳，往往就没有耐心

和精力来去掉粉底、眼影、唇膏以及顽固的睫毛液，带着残妆上床抱头睡大觉，长此以往，

肌肤怎么能不出现令你尴尬的问题。所以即便你再累，也要彻底清除脸部残妆，但千万不要

胡乱擦拭，弄伤肌肤，要按步骤行事，尤其是眼部、唇部等重点化妆部分。

     中企顾问网发布的《2017-2022年中国卸妆产品市场监测及发展策略研究报告》依据国家统

计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研，结

合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企

业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资

风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      中企顾问网是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行业分析

报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资咨询报

告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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