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二、说明、目录、图表目录

       功能性服装是针对功能要求而设计于衣服之上，针对服装的质量和采用的技术要求会相对

比较高，该类服装包括具有科学技术功能的在特殊环境下具有防护作用的作业服装，目前市

面上已开始出现平常男女也可以穿着的商务休闲服装。
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