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二、说明、目录、图表目录

      直放站由天线、射频双工器、低噪声放大器、混频器、电调衰减器、滤波器、功率放大器

等元器件或模块组成，包括上、下行两种放大链路。其工作的基本原理是：用前向天线（施

主天线）将基站的下行信号接收进直放机，通过低噪放大器将有用信号放大，抑制信号中的

噪声信号，提高信噪比（S/N）；再经下变频至中频信号，经滤波器滤波，中频放大，再移频

上变频至射频，经功率放大器放大，由后向天线（重发天线）发射到移动台；同时利用后向

天线接收移动台上行信号，沿相反的路径由上行放大链路处理：即经过低噪放大器、下变频

器、滤波器、中放、上变频器、功率放大器再发射到基站。从而达到基站与移动台的双向通

信。

      使用直放站作为实现&ldquo;小容量、大覆盖&rdquo;目标的必要手段之一，主要是由于使

用直放站一是在不增加基站数量的前提下保证网络覆盖，二是其造价远远低于有同样效果的

微蜂窝系统。直放站是解决通信网络延伸覆盖能力的一种优选方案。它与基站相比有结构简

单、投资较少和安装方便等优点，可广泛用于难于覆盖的盲区和弱区，如商场、宾馆、机场

、码头、车站、体育馆、娱乐厅、地铁、隧道、高速公路、海岛等各种场所，提高通信质量

，解决掉话等问题。

      随着移动通信市场的迅猛发展，用户越来越希望可随时随地提供高质量通信。为此，移动

通信服务商开始在室外、建筑物内部及地下等电波难以覆盖的盲区设置直放站，以最大限度

地满足用户对于通话服务的需求。
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