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二、说明、目录、图表目录
   前言

   2017年，摩托车产销受出口带动，产销量结束连续五年下降的走势，呈小幅回升。全年产销

摩托车1714.6万辆和1713.5万辆，同比增长1.9%和2%。其中，二轮车产销1509.4万辆和1508.7万

辆，同比均增长2.4%；三轮车产销205.2万辆和204.8万辆，同比下降1.6%和1.2%。2014-2019年

中国摩托车细分产品产量统计

资料来源：汽车工业协会

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国互联网+摩托车市场评估与投资前景报告》内容翔实，

包括摩托车相关概念及发展环境、摩托车市场运行态势、市场容量、竞争对手、消费需求及

发展问题等，最后分析了中国摩托车行业面临的机遇及发展前景。若您想对中国摩托车有系

统了解或想投资该行业，本报告将是不可或缺的重要工具。

   报告研究数据主要来源于国家统计局、海关总署、商务部、问卷调查及其他数据库。其中宏

观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，

企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各

类市场监测数据库。

 报告目录：第.1章：互联网环境下摩托车行业的机会与挑战1.1 2013-2019年互联网发展概

况1.1.1 2013-2019年互联网普及应用增长分析1.1.2 2013-2019年网络购物市场发展情况分析1.1.3

2013-2019年移动互联网发展情况分析1.2 互联网环境下摩托车行业的机会与挑战1.2.1 互联网时

代摩托车行业大环境如何变化1.2.2 互联网给摩托车行业带来的突破机遇分析（1）互联网如何

直击传统摩托车消费痛点（2）互联网如何助力摩托车企业开拓市场（3）电商如何成为传统

摩托车企业的突破口1.2.3 摩托车电商需要解决的难题和挑战分析（1）线上与线下博弈问题分

析（2）物流与客户体验问题分析（3）引流与流量转化率问题分析（4）摩托车企业生产方式

变革问题分析1.3 互联网对摩托车行业的改造与重构1.3.1 互联网如何重构摩托车行业供应链格

局1.3.2 互联网改变摩托车生产厂商的营销模式分析1.3.3 互联网导致摩托车领域利益重新分配

分析1.3.4 互联网如何改变摩托车行业未来竞争格局1.4 摩托车与互联网融合创新机会孕育1.4.1 

摩托车电商政策变化趋势分析1.4.2 电子商务消费环境趋势分析1.4.3 互联网技术对行业支撑作

用分析1.4.4 摩托车电商黄金发展期机遇分析 第2章：摩托车电商行业未来前景与市场空间预

测2.1 摩托车电商发展现状分析2.1.1 摩托车电商总体开展情况2.1.2 摩托车电商交易规模分

析2.1.3 与国外摩托车电商渗透率比较2.1.4 摩托车电商占网络零售比重2.1.5 摩托车电商交易品

类格局2.1.6 2019年双11摩托车电商业绩2.2 摩托车电商行业市场格局分析2.2.1 摩托车电商行业

参与者结构2.2.2 摩托车电商行业竞争者类型2.2.3 摩托车电商行业市场占有率2.3 摩托车电商行

业盈利能力分析2.3.1 摩托车电商企业总体营收情况2.3.2 摩托车电商行业经营成本分析2.3.3 摩



托车电商行业盈利模式分析2.3.4 摩托车电商行业盈利水平分析2.3.5 摩托车电子商务盈利制约

因素2.4 摩托车电商行业未来前景及趋势2.4.1 摩托车电商行业市场空间测算2.4.2 2020-2026年摩

托车电商规模预测2.4.3 2020-2026年摩托车电商趋势 第3章：摩托车企业切入电商战略规划及

模式选择3.1 摩托车企业电商发展战略规划3.1.1 摩托车企业电商如何正确定位3.1.2 摩托车电商

核心业务确定策略3.1.3 摩托车企业电商化组织变革策略（1）摩托车电商组织结构变革策略分

析（2）摩托车电商业务流程重构策略分析3.2 垂直平台类摩托车电商运营模式解析3.2.1 垂直

平台类电商业务系统结构分析3.2.2 垂直平台类摩托车电商盈利模式分析3.2.3 垂直平台类摩托

车电商运营成本分析3.2.4 垂直平台类摩托车电商盈利空间分析3.2.5 垂直平台类摩托车电商经

营风险分析3.2.6 垂直平台类摩托车电商优劣势分析3.2.7 垂直平台类摩托车电商关键资源能力

分析3.3 垂直自营类摩托车电商运营模式解析3.3.1 垂直自营类电商业务系统结构分析3.3.2 垂直

自营类摩托车电商盈利模式分析3.3.3 垂直自营类摩托车电商运营成本分析3.3.4 垂直自营类摩

托车电商盈利空间分析3.3.5 垂直自营类摩托车电商经营风险分析3.3.6 垂直自营类摩托车电商

优劣势分析分析3.3.7 垂直自营类摩托车电商关键资源能力分析3.4 平台+自营类摩托车电商运

营模式解析3.4.1 平台+自营类摩托车电商优势分析3.4.2 垂直自营电商平台化可行性分析3.4.3 

垂直自营电商平台化成功案例解析3.4.4 垂直自营电商平台化经营风险预估3.4.5 垂直自营电商

平台化的关键资源能力分析3.4.6 垂直自营电商平台化的切入策略3.5 摩托车企业利用第三方平

台模式解析3.5.1 摩托车企业利用第三方平台的优劣势分析3.5.2 摩托车企业利用第三方平台运

营成本分析3.5.3 摩托车企业利用第三方平台盈利空间分析3.5.4 摩托车企业利用第三方平台经

营风险分析3.5.5 摩托车企业第三方电商平台选择依据分析3.5.6 摩托车企业利用第三方平台运

营策略 第4章：摩托车电商O2O战略布局及实施与运营4.1 摩托车O2O面临的机遇与挑战4.1.1

O2O为什么是摩托车电商最佳模式4.1.2 O2O主流思路及实施关键如何（1）O2O模式主流思路

解析（2）O2O模式实施关键分析4.1.3 摩托车电商O2O面临的机遇分析4.1.4 摩托车电商O2O面

临的挑战分析4.2 摩托车电商O2O典型模式剖析4.2.1 摩托车电商O2O典型模式（一）（1）企

业O2O模式逻辑（2）企业O2O实施与运营（3）企业O2O运营效果4.2.2 摩托车电商O2O典型

模式（二）（1）企业O2O模式逻辑（2）企业O2O实施与运营（3）企业O2O运营效果4.2.3 摩

托车电商O2O典型模式（三）（1）企业O2O模式逻辑（2）企业O2O实施与运营（3）企

业O2O运营效果4.2.4 摩托车电商O2O典型模式（四）（1）企业O2O模式逻辑（2）企业O2O

实施与运营（3）企业O2O运营效果4.3 摩托车企业O2O设计与运营分析4.3.1 摩托车企业O2O

的产品设计分析4.3.2 摩托车企业O2O的运营支撑体系分析4.3.3 摩托车企业O2O的社会化营销

策略4.3.4 摩托车企业O2O的消费体验分析4.3.5 摩托车企业O2O的数据化运营情况分析4.4 摩托

车企业O2O布局战略规划4.4.1 摩托车企业构建O2O闭环的核心分析4.4.2 摩托车企业布局O2O

需如何变革4.4.3 摩托车企业O2O战略规划及实施要点4.4.4 摩托车企业O2O执行中需注意的问



题4.4.5 摩托车企业O2O的准入门槛及挑战分析 第5章：摩托车电商核心竞争力体系构建策

略5.1 摩托车电商营销推广及引流策略5.1.1 摩托车电商引流成本分析5.1.2 摩托车电商流量转化

率水平5.1.3 摩托车电商引流渠道及策略（1）搜索引擎引流成效及策略（2）社交平台引流成

效及策略（3）论坛推广引流成效及策略（4）电子邮件引流成效及策略（5）团购网站引流成

效及策略（6）广告联盟引流成效及策略5.1.4 摩托车电商提高转化率的策略5.1.5 摩托车电商引

流优秀案例借鉴5.2 摩托车电商物流配送模式选择5.2.1 摩托车电商物流配送成本分析5.2.2 摩托

车电商物流配送能力要求如何5.2.3 摩托车电商物流配送模式如何选择（1）摩托车电商物流模

式类型及比较（2）摩托车电商如何选择物流模式（3）摩托车电商自建仓储物流成本分析（4

）如何实现门店送货与第三方物流结合5.2.4 摩托车电商物流配送优秀案例5.2.5 摩托车电商物

流如何管理改善空间5.3 摩托车电商如何打造极致客户体验5.3.1 摩托车电商客户体验存在的问

题5.3.2 摩托车电商如何打造极致客户策略 第6章：摩托车行业电商运营优秀案例深度研究6.1 

中国嘉陵工业股份有限公司6.1.1 企业发展简介6.1.2 企业业务板块与模式6.1.3 企业O2O战略模

式解析6.1.4 企业营销推广策略6.1.5 企业供应链管理分析6.1.6 企业客户体验策略6.1.7 企业物流

配送模式6.1.8 企业电商经营成效分析6.1.9 企业电商战略点评6.2 重庆宗申动力机械股份有限公

司6.2.1 企业发展简介6.2.2 企业业务板块与模式6.2.3 企业O2O战略模式解析6.2.4 企业营销推广

策略6.2.5 企业供应链管理分析6.2.6 企业客户体验策略6.2.7 企业物流配送模式6.2.8 企业电商经

营成效分析6.2.9 企业电商战略点评6.3 浙江钱江摩托股份有限公司6.3.1 企业发展简介6.3.2 企业

业务板块与模式6.3.3 企业O2O战略模式解析6.3.4 企业营销推广策略6.3.5 企业供应链管理分

析6.3.6 企业客户体验策略6.3.7 企业物流配送模式6.3.8 企业电商经营成效分析6.3.9 企业电商战

略点评6.4 新大洲控股股份有限公司6.4.1 企业发展简介6.4.2 企业业务板块与模式6.4.3 企业O2O

战略模式解析6.4.4 企业营销推广策略6.4.5 企业供应链管理分析6.4.6 企业客户体验策略6.4.7 企

业物流配送模式6.4.8 企业电商经营成效分析6.4.9 企业电商战略点评6.5 豪爵控股有限公司6.5.1 

企业发展简介6.5.2 企业业务板块与模式6.5.3 企业O2O战略模式解析6.5.4 企业营销推广策

略6.5.5 企业供应链管理分析6.5.6 企业客户体验策略6.5.7 企业物流配送模式6.5.8 企业电商经营

成效分析6.5.9 企业电商战略点评6.6 五羊-本田摩托（广州）有限公司6.6.1 企业发展简介6.6.2 

企业业务板块与模式6.6.3 企业O2O战略模式解析6.6.4 企业营销推广策略6.6.5 企业供应链管理

分析6.6.6 企业客户体验策略6.6.7 企业物流配送模式6.6.8 企业电商经营成效分析6.6.9 企业电商

战略点评6.7 重庆建设摩托车股份有限公司6.7.1 企业发展简介6.7.2 企业业务板块与模式6.7.3 企

业O2O战略模式解析6.7.4 企业营销推广策略6.7.5 企业供应链管理分析6.7.6 企业客户体验策

略6.7.7 企业物流配送模式6.7.8 企业电商经营成效分析6.7.9 企业电商战略点评6.8 力帆实业（集

团）股份有限公司6.8.1 企业发展简介6.8.2 企业业务板块与模式6.8.3 企业O2O战略模式解

析6.8.4 企业营销推广策略6.8.5 企业供应链管理分析6.8.6 企业客户体验策略6.8.7 企业物流配送



模式6.8.8 企业电商经营成效分析6.8.9 企业电商战略点评6.9 铃木（中国）投资有限公司6.9.1 企

业发展简介6.9.2 企业业务板块与模式6.9.3 企业O2O战略模式解析6.9.4 企业营销推广策略6.9.5 

企业供应链管理分析6.9.6 企业客户体验策略6.9.7 企业物流配送模式6.9.8 企业电商经营成效分

析6.9.9 企业电商战略点评6.10 济南轻骑摩托车股份有限公司6.10.1 企业发展简介6.10.2 企业业

务板块与模式6.10.3 企业O2O战略模式解析6.10.4 企业营销推广策略6.10.5 企业供应链管理分

析6.10.6 企业客户体验策略6.10.7 企业物流配送模式6.10.8 企业电商经营成效分析6.10.9 企业电

商战略点评 第7章：摩托车企业移动互联网切入点及突围策略7.1 移动互联网商业价值及企业

切入点7.1.1 移动互联网商业价值及切入点分析7.1.2 2020-2026年移动互联网发展预测（1

）2020-2026年移动互联网前景预测（2）2020-2026年移动电子商务市场预测（3）2020-2026年

移动营销市场前景预测7.1.3 2020-2026年移动互联网发展趋势7.2 摩托车企业移动电商切入与运

营策略7.2.1 移动互联时代电子商务新趋势7.2.2 主流电商移动端业务现状分析7.2.3 移动电子商

务用户行为分析7.2.4 摩托车企业移动电商的机会与威胁7.2.5 摩托车企业移动电商切入模式建

议7.2.6 摩托车企业移动电商切入之&mdash;&mdash;微商城开发运营策略（1）微商城商户接入

流程/要求（2）微商城商户接入资费标准（3）摩托车企业如何运营微商城（4）摩托车企业

微商城运营风险及优化（5）摩托车企业微商城营销推广策略（6）摩托车行业微商城运营优

秀案例7.2.7 摩托车企业移动电商切入之&mdash;&mdash;电商类APP开发运营策略（1）摩托车

企业电商类APP开发成本（2）摩托车企业电商类APP功能模块（3）摩托车企业电商类APP设

计要点（4）摩托车企业电商类APP运营策略（5）摩托车行业电商类APP优秀案例7.3 摩托车

企业如何制胜移动互联网营销新平台7.3.1 移动互联时代市场营销新趋势（1）移动互联网营销

的特点（2）移动互联网营销的应用形式（3）移动互联网营销产业链结构（4）移动互联网营

销发展趋势7.3.2 摩托车企业移动互联网营销之&mdash;&mdash;微信营销战略（1）微信功能概

述及营销价值（2）微信用户行为及营销现状（3）微信的主要营销模分析（4）微信营销的步

骤、方法与技巧（5）微信运营与营销优秀案例详解（6）微信营销效果的评估标准分析（7）

微信下企业的CRM策略分析7.3.3 摩托车企业移动互联网营销之&mdash;&mdash;APP营销战略

（1）APP营销的特点与价值（2）企业APP营销背景分析（3）APP体系与功能策略方向（4

）APP营销的创意路径（5）APP用户体验设计技巧（6）如何找准APP目标客户（7）APP推广

的技巧与方法（8）APP如何提升运营效果（9）APP营销优秀实战案例7.3.4 摩托车企业移动互

联网营销之&mdash;&mdash;微博营销战略（1）微博营销的特点与价值（2）微博用户行为及

营销现状（3）微博营销的策略与技巧（4）微信营销优秀案例详解（5）中小企业微博营销实

战对策（6）微博营销风险及应对策略 第8章：摩托车主流电商平台比较及企业入驻选择8.1 天

猫8.1.1 天猫平台品类规划8.1.2 天猫平台摩托车经营情况（1）天猫摩托车企业入驻情况（2）

天猫摩托车交易规模分析（3）天猫摩托车交易品类结构（4）天猫摩托车商家经营情况8.1.3 



天猫平台摩托车企业入驻条件及费用（1）天猫摩托车企业入驻门槛（2）天猫摩托车企业入

驻相关费用（3）天猫摩托车企业营销推广渠道（4）天猫摩托车企业仓储物流合作模式8.1.4 

摩托车企业入驻天猫优劣势剖析8.2 京东8.2.1 京东平台品类规划8.2.2 京东平台摩托车经营情况

（1）京东摩托车企业入驻情况（2）京东摩托车交易规模分析（3）京东摩托车交易品类结构

（4）京东摩托车商家经营情况8.2.3 京东平台摩托车企业入驻条件及费用（1）京东摩托车企

业入驻门槛分析（2）京东摩托车企业入驻相关费用（3）京东摩托车企业营销推广渠道（4）

京东摩托车企业仓储物流合作模式8.2.4 摩托车企业入驻京东优劣势剖析8.3 亚马逊8.3.1 亚马逊

平台品类规划8.3.2 亚马逊平台摩托车经营情况（1）亚马逊摩托车企业入驻情况（2）亚马逊

摩托车交易规模分析（3）亚马逊摩托车交易品类结构（4）亚马逊摩托车商家经营情况8.3.3 

亚马逊平台摩托车企业入驻条件及费用（1）亚马逊摩托车企业入驻门槛分析（2）亚马逊摩

托车企业入驻相关费用（3）亚马逊摩托车企业营销推广渠道（4）亚马逊摩托车企业仓储物

流合作模式8.3.4 摩托车企业入驻亚马逊优劣势剖析8.4 苏宁8.4.1 苏宁平台品类规划8.4.2 苏宁平

台摩托车经营情况（1）苏宁摩托车企业入驻情况（2）苏宁摩托车交易规模分析（3）苏宁摩

托车交易品类结构（4）苏宁摩托车商家经营情况8.4.3 苏宁平台摩托车企业入驻条件及费用

（1）苏宁摩托车企业入驻门槛分析（2）苏宁摩托车企业入驻相关费用（3）苏宁摩托车企业

营销推广渠道（4）苏宁摩托车企业仓储物流合作模式8.4.4 摩托车企业入驻苏宁优劣势剖

析8.5 1号商城8.5.1 1号商城平台品类规划8.5.2 1号商城平台摩托车经营情况（1）1号商城摩托

车企业入驻情况（2）1号商城摩托车交易规模分析（3）1号商城摩托车交易品类结构（4）1

号商城摩托车商家经营情况8.5.3 1号商城平台摩托车企业入驻条件及费用（1）1号商城摩托车

企业入驻门槛分析（2）1号商城摩托车企业入驻相关费用（3）1号商城摩托车企业营销推广

渠道（4）1号商城摩托车企业仓储物流合作模式8.5.4 摩托车企业入驻1号商城优劣势剖析8.6 

当当网8.6.1 当当网平台品类规划8.6.2 当当网平台摩托车经营情况（1）当当网摩托车企业入驻

情况（2）当当网摩托车交易规模分析（3）当当网摩托车交易品类结构（4）当当网摩托车商

家经营情况8.6.3 当当网平台摩托车企业入驻条件及费用（1）当当网摩托车企业入驻门槛分析

（2）当当网摩托车企业入驻相关费用（3）当当网摩托车企业营销推广渠道（4）当当网摩托

车企业仓储物流合作模式8.6.4 摩托车企业入驻当当网优劣势剖析 第9章：国外摩托车电商典

型模式及在我国适应性分析9.1 国外摩托车电商发展状况介绍（CWB235）9.1.1 国外摩托车电

商发展背景9.1.2 国外摩托车电商发展现状9.1.3 国外摩托车电商发展模式9.1.4 国外摩托车电商

格局分析9.2 中外摩托车电商发展对比分析9.2.1 中外摩托车电商规模及现状比较9.2.2 中外摩托

车电商商业环境比较9.2.3 中外摩托车电商消费需求比较9.2.4 中外摩托车电商用户体验比

较9.2.5 中外摩托车电商发展模式比较 第.10章：附录摩托车行业经营数据及网购调查10.1 2019

年摩托车行业经营数据分析10.1.1 摩托车行业政策动向及影响10.1.2 摩托车行业市场规模分析



2017年，摩托车产销受出口带动，产销量结束连续五年下降的走势，呈小幅回升。全年产销

摩托车1714.6万辆和1713.5万辆，同比增长1.9%和2%。其中，二轮车产销1509.4万辆和1508.7万

辆，同比均增长2.4%；三轮车产销205.2万辆和204.8万辆，同比下降1.6%和1.2%。2010-2017年

中国摩托车行业产销情况资料来源：汽车工业协会10.1.3 摩托车行业经营效益分析10.1.4 摩托

车行业竞争格局分析10.1.5 摩托车行业细分市场分析10.1.6 摩托车行业发展前景预测10.2 2019

年摩托车网购及电商服务调查10.2.1 2019年摩托车网购情况调查（1）摩托车网购渠道分析（2

）摩托车网购产品结构10.2.2 2019年摩托车电商服务调查（1）网购摩托车时碰到的问题（2）

取消订单的主要原因（3）维修或退换货时的态度10.2.3 2019年消费者摩托车网购态度分析（1

）摩托车网购总体满意度分析（2）网购摩托车产品的态度分析10.2.4 2019年摩托车电商售后

服务政策分析

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202007/172995.html
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