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二、说明、目录、图表目录

   珠宝零售业将逐渐加速发展， 我国珠宝行业正由数量型增长转向质量效益型增长， 龙头企

业持续收益。随着供给侧结构性改革的深入推进，国民经济发展重心由规模增长逐渐转向高

质量增长，对黄金珠宝行业的发展产生了显著的影响。重设计、重品质、重服务俨然成为黄

金珠宝企业实现可持续发展、占据有利市场份额目标的共识。

   我国珠宝首饰行业的发展是伴随着我国居民购买力的提升不断发展。20世纪90年代，珠宝首

饰消费真正地走入了百姓家庭，迎来了快速发展的阶段，而且少数国外奢侈品牌及香港的珠

宝品牌开始进入中国。到上世纪90代末，我国的黄金首饰生产企业已达500多家，珠宝玉石首

饰生产企业已达4000多家。

目前，婚恋市场仍然是珠宝消费占比最大的需求，维持着珠宝行业的刚需。我国婚庆市场从

传统的&quot;三金&quot;（黄金项链、黄金手镯、黄金耳环）到如今的&quot;三金一钻&quot;

（三金加钻石），构成了大多数地区的&quot;结婚大件&quot;；个别地区如江浙、福建一带对

结婚大件需求更甚。同时钻石代表着爱情与婚姻的见证（&quot;钻石恒久远，一颗永流

传&quot;、&quot;情定一钻，缘起三生&quot;等寓意），已得到消费者的认可，成为结婚必需

品。

   纵观2001-2017年中国结婚对数及结婚率，可以发现从2013年起，我国结婚率呈下降趋势，但

整体而言，每年结婚对数依旧处在1000万对左右，故婚庆市场将维持我国珠宝行业的刚性需

求，在短时间内不会有需求大幅度的波动。2001-2017年中国结婚对数及结婚率走势数据来源

：公开资料整理

   除了结婚刚需，珠宝消费具有情感属性。从人群的视角出发，女性消费者和年轻一带消费者

成为珠宝的情感属性消费的重要主体。

   其中，&quot;她经济&quot;的崛起，彰显着新一代女性的物资独立、精神独立，也代表了新

一代女性更具消费能力，是不容小觑的消费力量。

   同时我国&quot;千禧一代&quot;也逐渐替代了60后、70后成为了我国各大消费市场的消费主

力军。根据数据显示，18-44岁年龄阶层的人群对中国钻石消费的贡献度达到88%，说明了千

禧一代正式成为珠宝行业主要消费者。

   未来看，这部分消费人群的消费能力将会进一步提升，同时&quot;她经济&quot;时代女性以

及&quot;千禧一代&quot;更具个性，追求穿搭与珠宝的搭配。在这两股消费量力量的带动下，

我国珠宝行业的空间将会被进一步拓展。中国各年龄阶段钻石消费占比

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国黄金珠宝行业发展态势与行业前景预测报告》共十六

章。首先介绍了中国黄金珠宝行业市场发展环境、黄金珠宝整体运行态势等，接着分析了中



国黄金珠宝行业市场运行的现状，然后介绍了黄金珠宝市场竞争格局。随后，报告对黄金珠

宝做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国黄金珠宝行业发展趋势与投资预测。您若想

对黄金珠宝产业有个系统的了解或者想投资中国黄金珠宝行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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