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二、说明、目录、图表目录

       3月天气逐步回暖，下游工地开工率将逐步提升、需求显著复苏。18年河南、江西、湖北

、福建、贵州、河北、山东等地预计重大项目计划投资总规模将均超万亿元，各地加码交通

、能源、水利等基础设施建设将促全年需求稳中向好。  

       供给端，截至3月2日，全国及华北地区高炉开工率分别为63.26%和51.75%，部分钢厂将检

修安排至春节假期需求淡季，节后检修高炉将陆续恢复生产；华北地区采暖季限产将于3月15

日或31日结束，限产产能复产存时滞、非限产产能陆续检修及环保高压常态化将限制粗钢产

量释放，预计粗钢产量将逐步上行，但强度弱于需求。而就库存而言，2019年3月2日，主要

钢材品种社会库存1854万吨，环比增14.60%，同比增15.78%； 2月上旬钢厂库存953万吨，环

比降12.82%，同比降33.85%、创近五年同期新低。2018 年2 月份钢铁板块表现回顾     -  

2018/2/28收盘价   2019年2月份涨跌表现       上证综合指数   3259.41   -6.36%       沪深300指数  

4023.64   -5.90%       Wind钢铁指数   3037.00   1.28%          钢材社会库存连续十一周回升至1853.84

万吨，周环比大幅上升。截至2019年3月2日全国主要市场五大钢材品种社会库存1853.84万吨

，周环比上升14.60%，同比上升15.66%。2019年2月天气寒冷，上中旬正值春节，下游终端工

地趋于停滞，叠加节前钢贸商冬储累库操作，推动库存持续上行。进入3月份，天气回暖叠加

下游工地陆续复工提振需求，预计3月份社会库存仍将或显著回落。重点钢铁企业钢材库存、

全国和上海地区钢材社会库存（单位：万吨）     

-   

最新值   

同比   

周环比       

1、重点钢铁企业钢材库存(2019年2月上旬)   

952.92   

-33.85%   

-12.82%       

2、全国社会钢材总库存(2019年3月2日)   

1853.84   

15.66%   

14.60%       

其中：螺纹钢库存   



1,008.26   

21.44%   

17.13%       

线材库存   

331.11   

42.66%   

20.51%       

热卷库存   

266.16   

-11.40%   

11.71%       

中厚板库存   

125.29   

1.15%   

-0.46%       

冷轧库存   

123.02   

5.93%   

4.20%       

3、上海地区钢材总库存(2019年3月2日)   

126.70   

3.16%   

8.98%       

其中：螺纹钢库存   

47.61   

83.82%   

20.20%       

线材库存   

9.24   

33.33%   

-0.43%       

热卷库存   



34.05   

-19.98%   

7.75%       

中厚板库存   

13.88   

19.76%   

-0.86%       

冷轧库存   

21.92   

-38.86%   

0.69%         

       中企顾问网发布的《2020-2026年中国钢铁市场深度评估与产业竞争格局报告》共十八章。

首先介绍了中国钢铁行业市场发展环境、钢铁整体运行态势等，接着分析了中国钢铁行业市

场运行的现状，然后介绍了钢铁市场竞争格局。随后，报告对钢铁做了重点企业经营状况分

析，最后分析了中国钢铁行业发展趋势与投资预测。您若想对钢铁产业有个系统的了解或者

想投资中国钢铁行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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