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二、说明、目录、图表目录

   据显示我国成人慢性肾脏发病率高达 10.8%，即有约 1.5 亿人有不同程度的肾功能损害，按

美国约 1.5%的慢性肾脏病患者会发展成为终末期肾脏病的比例计算，其中终末期肾病患者约

200 万，其中只有 34 万患者接受透析治疗，仅占 15%，远低于全球平均水平 37%和欧美日发

达地区水平的 75%，存在大量未被满足的治疗需求。国内外透析患者治疗率

   根据我国ESRD患者数量至少200万人以上，每年9.22万元的治疗费用的现状进行测算，血液

透析对应的理论市场空间为1843.92亿元，但我国目前血透行业的市场规模仅为378亿元，治疗

渗透率约为20.5%，与美国等发达国家90%以上的治疗渗透率差距较大。由于经济条件或医疗

资源的限制，目前我国仅有少部分人接受透析治疗，大量透析治疗需求没有得到满足。我国

血透治疗的渗透率     测算项目   具体数值       血透年治疗费用（万元）   9.71       腹透年治疗费

用（万元）   8.08       选择血透的治疗比例   70%       选择腹透的治疗比例   30%       透析平均年治

疗费用（万元）   9.23       ESRD患者人数（万人）   200       理论市场规模（亿元）   1843.92       目

前市场规模（亿元）   378       治疗渗透率   20.50%   

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国血液透析行业前景展望与市场全景评估报告》共八章

。首先介绍了血液透析相关概念及发展环境，接着分析了中国血液透析规模及消费需求，然

后对中国血液透析市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国血液透析面临的机遇及发

展前景。您若想对中国血液透析有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺

的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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（4）中心血透业务特色

7.2.4三生肾友之家

（1）中心发展简介

（2）中心血透设备配置情况

（3）中心人员配置情况

（4）中心血透服务分析

7.2.5东南大学附属中大医院血液透析中心

（1）中心发展简介

（2）中心血透设备配置情况

（3）中心人员配置情况

（4）中心血透服务分析

7.2.6西安交大一附院血液净化科

（1）中心发展简介

（2）中心血透设备配置情况

（3）中心人员配置情况

（4）中心血透业务特色

 

第8章：血液透析行业前景预测与投资建议

8.1血液透析行业前景预测分析

8.1.1血液透析行业驱动因素



8.1.2血液透析行业不利因素

8.1.3血液透析行业前景预测2017-2023年中国血液透析发展空间测算

（1）血液透析产品市场规模预测

（2）血透行业整体市场规模预测

8.2血液透析行业投资特性分析

8.2.1血液透析行业投资壁垒

（1）政策壁垒

（2）品牌壁垒

（3）技术壁垒

（4）资金壁垒

8.2.2血液透析行业盈利模式

8.3血液透析行业投资机会分析

8.3.1国家医保加大对血液透析的覆盖

（1）医保覆盖是透析产业加速发展的核心驱动力

（2）大病医保逐步落实，透析产业即将爆发

（3）短期血透治疗优先受益，长期看医保支付政策

8.3.2政策支持民营资本建设血透中心

8.3.3血液服务市场有望诞生本土龙头

（1）血透服务扩张壁垒高

（2）地区呈寡头垄断格局

8.3.4血透中心是本土企业绝佳投资机会

8.3.5进口替代加速血透产品系列布局

（1）国内血透产品进口替代将提速

（2）血透产品系列化布局是发展趋势

8.4血液透析行业投资建议

8.4.1加快建设血透中心布局血透业务

（1）加快重点区域血透业务布局

（2）收购血透中心提高行业话语权

（3）血透中心建设与资源整合并重

8.4.2民营资本血透业务扩张策略建议
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