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二、说明、目录、图表目录

        随着智能制造深入到各个行业，健身器材的制造商也开始尝试这一领域，在这一阶段，

智能制造再造了健身器材行业的生产流程，制造商的商业模式也随之发生转变，制造商不仅

向用户提供产品，还为消费者提供信息化的健身服务，制造商转型为服务型制造企业，在服

务和产品两个环节进行资源的优化配置。具体而言，在智能健身时代，制造商应该做到以下

两点：  

       首先，要加强自主创新能力，增加研发投入，深耕整个产业链的发展，利用先进的技术不

断满足消费者的个性化需求，可以结合最新的可穿戴、AI、VR等技术开发运动设备，根据不

同年龄阶段的人群研发多样化的健身器材，另外，企业应积极寻求与国内外领先企业开展合

作，吸收其先进技术和管理经验。 

       其次，加强品牌建设，制造商要注重品牌的培养和营销，提升其品牌知名度和品牌价值。

具体来说，可以通过参展行业内的大型展会、与各级各类运动项目协会等体育组织开展合作

、参与体育行业的赛事等方式进行品牌推广，扩大品牌影响力。 
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