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二、说明、目录、图表目录

   中国医美医生存在较大缺口。全球医美疗程数量前五的国家中，中国医美外科医生人数于

2015 年仍维持 2800 人，每百万人仅享有 2.2 名医美外科医生，远低于美国及巴西的 20.3/百万

人以及 27.5/百万人。我国医美医生不足

   在多年的发展过程中，百度竞价搜索、广告宣传商、美容院等渠道劫取了最大利润份额，但

却不仅不能对行业却起不到应有的贡献，而且一定程度上已经是制约行业发展的最大阻碍。

数据显示，营销渠道拿走了整个行业50%的收入，严重的挤占了中游机构的利润空间，迫使

医美机构不得不向消费者兜售额外产品，极大的增加了消费者的成本。我国医美行业收入分

布情况

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国整形美容行业前景展望与投资前景分析报告》共十九

章。首先介绍了中国整形美容行业市场发展环境、整形美容整体运行态势等，接着分析了中

国整形美容行业市场运行的现状，然后介绍了整形美容市场竞争格局。随后，报告对整形美

容做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国整形美容行业发展趋势与投资预测。您若想

对整形美容产业有个系统的了解或者想投资中国整形美容行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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第十四章中国整形美容领先企业分析

第.一节自然美

一、企业基本情况分析

二、企业主营业务结构

三、企业经营情况分析

四、企业美容机构分布

五、企业竞争优势分析

第二节现代美容

一、企业基本情况分析

二、企业主营业务结构

三、企业经营情况分析

四、企业美容机构分布

五、企业发展策略分析

第三节鹏爱医疗美容集团

一、企业基本情况分析

二、企业主营业务分析

三、企业经营情况分析

四、企业美容机构分布



五、企业竞争优势分析

六、企业发展战略分析

第四节克丽缇娜

一、企业基本情况分析

二、企业主营业务结构

三、企业美容机构分布

四、企业竞争优势分析

第五节京都薇薇

一、企业基本情况分析

二、企业主营品牌结构

三、企业美容机构分布

四、企业竞争优势分析

五、企业市场定位分析

第六节唯美度

一、企业基本情况分析

二、企业主营业务结构

三、企业美容机构分布

四、企业竞争优势分析

第七节路易香浓

一、企业基本情况分析

二、企业主营业务结构

三、企业美容机构分布

四、企业竞争优势分析

第八节紫晶兰朵

一、企业基本情况分析

二、企业主营业务结构

三、企业美容机构分布

四、企业竞争优势分析

第九节罗兰佩蒂

一、企业基本情况分析

二、企业主营业务结构

三、企业美容机构分布



四、企业竞争优势分析

第十节雪肌妮丝

一、企业基本情况分析

二、企业主营产品分析

三、企业美容机构分布

四、企业竞争优势分析

 

第十五章2018-2023年中国美容业发展趋势预测分析

第.一节2018-2023年中国美容业市场发展趋势分析

一、美容美发市场趋专业化细分

二、美容行业细分市场发展趋势

三、美容市场渠道发展趋势分析

四、美容业规范化发展促进整合

第二节2018-2023年中国整形美容市场发展前景分析

一、中国整形美容案例数量预测

二、中国整形美容市场规模预测

第三节2018-2023年中国美容业热门项目预测分析

一、形象色彩设计成热潮

二、美容保健用品的风靡

三、香熏世界将大放异彩

四、美塑中胚层美容疗法

五、中医美容法势不可挡

 

第十六章2018-2023年中国整形美容行业发展趋势分析

第.一节2018-2023年整形市场发展趋势分析

一、假体隆胸仍是主流

二、自体脂肪隆胸成趋势

三、整形手术发展趋势

四、脸部大改造更安全

五、求美者越来越理性

第二节2018-2023年中国整形美容市场发展趋势分析

一、整容市场的流行新趋势



二、整形美容消费趋势分析

三、整形美容项目发展趋势

四、电脑技术让整形更精准

第三节2018-2023年中国整形美容业的发展建议

一、发展规划

二、发展重点

三、营销手段

四、发展措施

五、企业文化

六、制度建设

七、队伍建设

 

第十七章2018-2023年中国美容业投资战略研究

第.一节中国美容院投资分析

一、美容院投资策略分析

二、中国美容业发展态势

三、中国美容业投资方向

第二节2018-2023年男士美容市场商机分析

一、男士美容市场投资背景

二、男性美容市场发展潜力

三、男士美容市场投资风险

四、男性化妆品市场的开发

第三节2018-2023年美容业投资建议分析

一、中国美容业总体投资策略

二、男士美容院投资策略分析

三、中国美容业投资经营策略

四、中国美容院投资趋向分析

 

第十八章2018-2023年中国整形美容行业经营投资策略分析

第.一节2018-2023年中国整形美容行业投资环境分析

一、中国经济增长环境

二、美容业的发展环境



三、居民消费需求趋势

第二节2018-2023年中国整形美容行业投资风险分析

一、政策风险

二、服务风险

三、经营风险

四、其他风险

第三节2018-2023年中国整形美容行业投资策略建议

一、经营管理

二、宣传策略

三、销售服务

 

第十九章中国整形美容机构投融资及IPO上市策略指导

第.一节整形美容机构融资渠道与选择分析

一、整形美容机构融资方法与渠道简析

二、利用股权融资谋划企业发展机遇

三、利用政府杠杆拓展企业融资渠道

四、适度债权融资配置自身资本结构

五、关注民间资本和外资的投资动向

第二节整形美容机构境内IPO上市目的及条件

一、整形美容机构境内上市主要目的

二、整形美容机构上市需满足的条件

（一）企业境内主板IPO主要条件

（二）企业境内中小板IPO主要条件

（三）企业境内创业板IPO主要条件

三、企业改制上市中的关键问题

第三节整形美容机构IPO上市的相关准备

一、企业该不该上市

二、企业应何时上市

三、企业应何地上市

四、企业上市前准备

（一）企业上市前综合评估

（二）企业的内部规范重组



（三）选择并配合中介机构

（四）应如何选择中介机构

第四节整形美容机构IPO上市的规划实施

一、上市费用规划和团队组建

二、尽职调查及问题解决方案

三、改制重组需关注重点问题

四、企业上市辅导及注意事项

五、上市申报材料制作及要求

六、网上路演推介及询价发行

第五节企业IPO上市审核工作流程

一、企业IPO上市基本审核流程

二、企业IPO上市具体审核环节

三、与发行审核流程相关的事项
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