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二、说明、目录、图表目录

       中企顾问网发布的《2020-2026年中国广告行业分析与投资潜力分析报告》共六章。首先介

绍了中国广告行业市场发展环境、广告整体运行态势等，接着分析了中国广告行业市场运行

的现状，然后介绍了广告市场竞争格局。随后，报告对广告做了重点企业经营状况分析，最

后分析了中国广告行业发展趋势与投资预测。您若想对广告产业有个系统的了解或者想投资

中国广告行业，本报告是您不可或缺的重要工具。         本研究报告数据主要采用国家统计数

据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家

统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统

计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。报告

目录：第。1章：中国广告发展概述1.1.1 广告的定义1.1.2 中国广告行业市场规模1.1.3 2019年各

细分广告收入规模变化情况1.1.4 2011-2019年传统广告花费变化情况1.1.5 广告花费TOP20企

业1.1.6 广告花费TOP20品牌1.1.7 中国广告业的挑战与机遇（1）广告行业发展的挑战（2）广

告行业发展的机遇1.2 广告行业发展环境分析1.2.1 政策环境分析（1）行业监管部门（2）行业

相关法律（3）行业相关标准1.2.2 经济环境分析（1）国内经济运行情况分析（2）2016-2019年

国内宏观经济走势预测（3）经济环境对广告业影响分析1.3 中国广告行业发展趋势和前景分

析1.3.1 广告行业发展趋势分析1.3.2 2020-2026年广告行业发展前景预测 第2章：中国各细分广

告市场发展情况及投放策略2.1 电视媒体广告市场发展情况及投放策略2.1.1 2019年电视广告收

入及品牌变化情况2.1.2 2019年电视广告各频道组广告投放情况2.1.3 2019年央视各频道收视和

广告投放情况2.1.4 2019年卫视频道新格局变化情况2.1.5 2019年各卫视收视和经营表现情

况2.1.6 2019年各主要城市收视情况2.1.7 2019年电视广告行业投放排名2.1.8 2019年电视广告花

费TOP10品牌2.1.9 电视广告发展趋势与发展策略2.2 报纸广告市场发展情况及投放策略2.2.1

2019年报纸广告收入变化情况2.2.2 2019年报纸广告面积变化情况2.2.3 2019年报纸广告花

费TOP5行业2.2.4 2019年报纸广告花费TOP10品牌2.2.5 报纸广告发展趋势与发展策略2.3 杂志广

告市场发展情况及投放策略2.3.1 2019年杂志广告收入变化情况2.3.2 2019年杂志广告面积变化

情况2.3.3 2019年杂志广告花费TOP5行业2.3.4 2019年杂志广告花费TOP10品牌2.3.5 杂志广告发

展趋势与发展策略2.4 电台媒体广告市场发展情况及投放策略2.4.1 2019年电台媒体广告收入变

化情况2.4.2 2019年电台媒体广告时长变化情况2.4.3 2019年不同类型电台频率花费份额变

化2.4.4 2019年电台广告花费份额大于2%的品类2.4.5 2019年电台广告花费TOP5行业2.4.6 2019年

电台广告花费TOP10品牌2.4.7 电台广告发展趋势与发展策略2.5 户外广告市场发展情况及投放

策略2.5.1 2019年户外广告收入变化情况2.5.2 2019年户外广告面积变化情况2.5.3 2019年户外广

告花费TOP5行业2.5.4 2019年户外广告花费TOP10品牌2.5.5 户外广告投放策略（1）户外广告



投放时间选择（2）户外广告投放地段选择（3）户外广告投放媒体类型选择2.5.6 户外广告发

展趋势与发展策略2.6 新媒体广告市场发展情况及投放策略2.6.1 2019年商务楼宇视频广告发展

情况（1）2019年商务楼宇视频广告收入规模（2）2019年商务楼宇视频广告花费TOP5行业（3

）2019年商务楼宇视频广告花费TOP10品牌2.6.2 2019年影院视频广告发展情况（1）2019年影

院视频广告收入规模（2）2019年影院视频广告花费TOP5行业（3）2019年影院视频广告花

费TOP10品牌2.6.3 2019年交通类视频广告发展情况（1）2019年交通类视频广告收入规模（2

）2019年交通类视频广告花费TOP5行业（3）2019年交通类视频广告花费TOP10品牌2.6.4 2019

年互联网广告发展情况（1）2019年互联网广告收入规模（2）2019年互联网广告花费TOP5行

业2.6.5 新媒体广告发展趋势 第3章：广告主广告投放分析3.1 广告主广告投放规模分析3.1.1 广

告投放行业广告花费分析（1）广告投放行业广告花费排行榜（2）银行业广告投放分析1）银

行业广告投放费用2）银行业广告投放企业3）银行业广告投放媒体4）银行广告投放前景（3

）医院广告投放分析1）医院广告投放费用2）医院广告投放企业3）医院广告投放媒体4）医

院广告投放前景（4）药品广告投放分析1）药品广告投放费用2）药品广告投放企业3）药品

广告投放媒体4）药品广告投放前景（5）消费电子广告投放分析1）消费电子广告投放费用2

）消费电子广告投放企业3）消费电子广告投放媒体4）消费电子广告投放前景（6）手机广告

投放分析1）手机广告投放费用2）手机广告投放企业3）手机广告投放媒体4）手机广告投放

前景（7）食品饮料广告投放分析1）食品饮料广告投放费用2）食品饮料广告投放企业3）食

品饮料各细分市场广告投放4）食品饮料广告投放媒体5）食品饮料广告投放前景（8）汽车广

告投放分析1）汽车广告投放费用2）汽车广告投放企业3）汽车各细分市场广告投放4）汽车

广告投放媒体5）汽车广告投放前景（9）化妆品广告投放分析1）化妆品广告投放费用2）化

妆品广告投放企业3）化妆品广告投放媒体4）化妆品广告投放前景（10）服饰广告投放分析1

）服饰广告投放费用2）服饰广告投放企业3）服饰广告投放媒体4）服饰广告投放前景3.1.2 广

告投放品牌投放额分析3.2 广告主广告市场投放3.2.1 广告主的信心指数3.2.2 广告主的媒体预
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有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）主要经济指标分析（3）企业盈利能力分
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企业盈利能力分析（4）企业运营能力分析（5）企业偿债能力分析（6）企业发展能力分

析4.2.5 海南白马广告媒体投资有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）主要经济

指标分析（3）企业盈利能力分析（4）企业运营能力分析（5）企业偿债能力分析（6）企业

发展能力分析4.2.6 上海龙韵广告传播股份有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2

）主要经济指标分析（3）企业盈利能力分析（4）企业运营能力分析（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析4.2.7 引力传媒股份有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2

）主要经济指标分析（3）企业盈利能力分析（4）企业运营能力分析（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析4.2.8 四川新天杰文化传媒股份有限公司经营情况分析（1）企业发展

简况分析（2）主要经济指标分析（3）企业盈利能力分析（4）企业运营能力分析（5）企业

偿债能力分析（6）企业发展能力分析4.2.9 思美传媒股份有限公司经营情况分析（1）企业发

展简况分析（2）主要经济指标分析（3）企业盈利能力分析（4）企业运营能力分析（5）企

业偿债能力分析（6）企业发展能力分析4.2.10 昌荣传播集团经营情况分析（1）企业发展简况

分析（2）主要经济指标分析（3）企业盈利能力分析（4）企业运营能力分析（5）企业偿债

能力分析（6）企业发展能力分析4.3 广告行业领先企业战略总结4.3.1 企业广告业务客户情况

总结4.3.2 企业发展战略总结分析4.3.3 企业战略调整方向分析4.3.4 2020-2026年企业战略规划分

析（1）数字战略规划（2）移动战略规划（3）大屏战略规划（4）跨屏战略规划 第5章：传统

广告企业如何转型与优秀案例解读5.1 传统广告媒体PK互联网广告媒体5.2 传统广告媒体如何

转型5.2.1 路径一解决接触点5.2.2 路径二降低成本5.2.3 路径三抢占移动端5.3 优秀案例桌联网剖

析5.3.1 桌联网背景介绍5.3.2 桌联网商业模式分析5.3.3 桌联网快速发展原因剖析 第6章：广告

行业投资分析与建议6.1 广告行业投资分析6.1.1 广告行业进入壁垒分析（1）资金壁垒（2）人

才壁垒（3）品牌壁垒6.1.2 广告行业经营模式分析6.1.3 广告行业投资风险分析（1）行业政策

风险（2）行业人才风险（3）行业市场风险6.2 广告行业投资机遇分析6.2.1 广告行业融合发展

投资机遇6.2.2 推进广告产业融合发展6.2.3 移动广告投资机遇6.3 广告行业投资建议6.3.1 广告行

业投资机会6.3.2 广告行业投资建议（1）投资方式建议（2）投资方向建议 图表目录：图表1

：2011-2019年中国广告市场规模及增长率（单位：亿元，%）图表2：2019年各细分广告媒介

收入变化情况（单位：%）图表3：2011-2019年传统广告花费变化情况（单位:%）图表4

：2019年传统广告花费TOP20企业（单位：%）图表5：2019年传统广告花费TOP19品牌（单

位：%）图表6：中国广告行业自律组织图表7：广告行业政策动态图表8：广告行业相关标准

准则一览图表9：2006-2019年中国国内生产总值（单位：亿元，%）图表10：2016-2019年我国

主要宏观经济指标增长率预测（单位：%）图表11：行业按对经济周期的反应分类图表12

：2011-2019年我国广告业市场规模增长速度与GDP增长率对比图（单位：%）图表13：2017

各细分广告媒介对市场增长的贡献（单位：%）图表14：中国广告技术公司海外并购部分案



例图表15：2020-2026年广告业市场规模及增长率预测（单位：亿元）图表16：2011-2019年电

视广告收入对比分析（单位：%）图表17：2011-2019年晚间刊例投放量超过1000万的品牌个

数（单位：个）图表18：2015-2019年电视广告分频道组投放情况（万元，%）图表19：2019年

央视各频道收视情况（单位：%）图表20：2015-2019年央视各频道广告投放情况（单位：万

元，%）图表21：2015-2019年卫视频道新格局变化情况（单位：%）图表22：2019年各卫视收

视表现情况（单位：%）图表23：2019年各卫视晚间时段满档率（单位：%）图表24：2019年

各主要城市收视情况（单位：%）图表25：2019年电视广告行业投放排名（单位：万元，%）

图表26：2019年电视广告花费TOP10品牌（单位：%）图表27：2015-2019年报纸广告收入变化

（单位：%）图表28：2015-2019年报纸广告面积对比分析（单位：%）图表29：2015-2019年我

国报纸广告花费TOP5行业变化情况（单位：%）图表30：2019年报纸广告花费TOP10品牌（

单位：%）

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202005/164338.html

http://www.cction.com/report/202005/164338.html

