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二、说明、目录、图表目录

  医美app是一类在线智慧医疗美容整形服务电商平台，这些集整形美容特卖、医院医生点评

、预约咨询和整形社区于一体，以互联网+传统医美行业相结合的运营模式，向广大求美者提

供医学美容服务。将线上与线下资源整合，打造一个全方位、立体式的完美医美服务价值链

。  

  女性是医美市场的主要客群。从全球医美市场的经验来看，2016 年全球医美市场男女消费者

占比分别为 18%/82%。而女性医美消费者中，18~30 岁/30~40 岁/40~50 岁的女性各占

58%/28%/8%，合计至 94%，构成了全球医美市场的主力消费力量。而我国庞大的女性人口基

数可为医疗美容行业的发展提供广袤土壤。2016年，我国 20-39 岁的女性总人数 1.73 亿人，占

女性人数 30.7%，她们是目前医美行业主力消费群体。我国潜在女性客户群体广阔，且近年来

随着女性人均可支配收入提高，女性消费力量进一步崛起，未来发展空间巨大。

  2017 年我国医疗美容市场规模超过 1760 亿元，成为继美国和巴西之后的世界第三大医美市

场。据预测，至 2020 年，我国医美市场有望达到 3150 亿元，2015-2017 年的年复合增速高达

42.23%，预计2018~2020 年的年复合增速达 29.35%。2015-2020年我国医疗美容行业规模

  根据各医疗美容APP的综合评分，得出用户满意度排行榜。其中美黛拉和新氧美容以9.9的高

分并列第.一;真优美和悦美以0.1分的差距位列第二;下载量排在第二位的更美得分9.4分，美丽

神器为9.2分。医疗美容APP界面、功能、内容质量等因素都会影响用户对于APP使用的满意

程度，总体看来，用户对于医疗美容APP有着较高的评价。医疗美容客户关注因素分布

  中企顾问网发布的《2020-2026年中国医美移动应用（APP）行业发展趋势与行业竞争对手分

析报告》共八章。首先介绍了中国医美移动应用（APP）行业市场发展环境、医美移动应用

（APP）整体运行态势等，接着分析了中国医美移动应用（APP）行业市场运行的现状，然后

介绍了医美移动应用（APP）市场竞争格局。随后，报告对医美移动应用（APP）做了重点企

业经营状况分析，最后分析了中国医美移动应用（APP）行业发展趋势与投资预测。您若想

对医美移动应用（APP）产业有个系统的了解或者想投资中国医美移动应用（APP）行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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