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二、说明、目录、图表目录

        展览业作为投资与贸易的重要平台，不仅能够有效推动产业和消费增长，而且作为现代

高端服务业的重要组成部分，对举办城市的住宿餐饮、交通物流、广告传播以及旅游购物等

行业均具有明显的拉动效应，目前越来越多的城市开始重视展览业的发展，为展览业稳定发

展注入了更多的增长动力；另一方面，供给侧改革、&ldquo;互联网+&rdquo;等新的战略导向

的落实，必将为社会经济的发展注入新的活力，从而为展览业的持续增长带来新的机遇。  

       在时间政治经济格局日益复杂、全球贸易保护主义重新抬头的背景下，中国为了更好地推

动全球经济增长，审时度势，提出了&ldquo;一带一路&rdquo;倡议的宏伟构想。&ldquo;一带

一路&rdquo;倡议的贯彻落实，客观上需要以展览为平台，推动中国与&ldquo;一带一

路&rdquo;沿线国家和地区的经贸与投资合作，在这种背景下，&ldquo;一带一路&rdquo;沿线

国家和地区不仅面临着更多的展览业发展机会，而且也可能得到更多的政策支持，因而在即

将到来的2017年，&ldquo;一带一路&rdquo;沿线国家和地区有望继续成为出国展览的重点和热

点区域。

 

报告目录：

第.一章 2016-2018年会展服务行业发展综述

第.一节 会展服务行业界定

第二节 会展服务行业发展成熟度分析

一、行业发展周期分析

二、行业中外市场成熟度对比

 

第二章 2016-2018年中国会展服务企业pest环境分析

第.一节 经济环境分析

第二节 政策环境分析

一、行业政策影响分析

二、相关行业标准分析

第三节 社会环境分析

一、人口环境分析

二、中国城镇化率

三、消费观念分析



四、中国人生活品质的提高

第四节 其他发展环境分析

 

第三章 2016-2018年中国会展服务企业发展情况分析

第.一节 中国会展服务企业发展分析

一、2016-2018年会展服务企业运行情况及特点分析

二、中国会展服务企业产品结构分析

三、中国会展服务企业与宏观经济相关性分析

第二节 中国企业区域发展分析

一、企业重点区域分布特点及变化

二、华北地区市场分析

三、华东市场市场分析

四、东北市场市场分析

五、中南市场市场分析

六、西部市场市场分析

 

第四章 2016-2018年中国会展服务市场供需调查分析

第.一节 2016-2018年中国会展服务市场供需分析

一、产品市场供给

二、产品市场需求

三、产品价格分析

四、主要渠道分析

第二节 2016-2018年中国会展服务市场特征分析

一、2016-2018年中国会展服务产品特征分析

二、2016-2018年中国会展服务价格特征分析

三、2016-2018年中国会展服务渠道特征

四、2016-2018年中国会展服务购买特征

 

第五章 2016-2018年会展服务企业市场竞争格局分析

第.一节 2016-2018年中国会展服务企业集中度分析

第二节 2016-2018年中国会展服务企业规模经济情况分析

第三节 2016-2018年中国会展服务企业格局以及竞争态势分析



第四节 中国企业进入和退出壁垒分析

第五节 2016-2018年中国会展服务企业主要优势企业竞争力综合评价

 

第六章 2016-2018年中国会展服务品牌消费者偏好深度调查

第.一节 中国会展服务产品目标客户群体调查

一、不同收入水平消费者偏好调查

二、不同年龄的消费者偏好调查

三、不同地区的消费者偏好调查

第二节 中国会展服务产品的品牌市场调查

一、消费者对会展服务品牌认知度宏观调查

二、消费者对会展服务产品的品牌偏好调查

三、消费者对会展服务品牌的首要认知渠道

四、消费者经常购买的风格

五、会展服务品牌忠诚度调查

第三节 不同客户购买消费行为分析

 

第七章 2016-2018年会展服务企业主要竞争对手分析

第.一节 天津振威展览股份有限公司

一、企业简介

二、企业经营情况分析

1.企业主要经济指标

2.企业偿债能力分析

3.企业盈利能力分析

4.企业运营能力分析

三、企业主营业务及产品结构分析

四、企业竞争优势和劣势分析

五、企业发展最新发展动态分析

六、企业未来发展前景及战略规划分析

第二节 名洋国际会展（北京）股份有限公司

一、企业简介

二、企业经营情况分析

1.企业主要经济指标



2.企业偿债能力分析

3.企业盈利能力分析

4.企业运营能力分析

三、企业主营业务及产品结构分析

四、企业竞争优势和劣势分析

五、企业发展最新发展动态分析

六、企业未来发展前景及战略规划分析

第三节 天津振威展览股份有限公司

一、企业简介

二、企业经营情况分析

1.企业主要经济指标

2.企业偿债能力分析

3.企业盈利能力分析

4.企业运营能力分析

三、企业主营业务及产品结构分析

四、企业竞争优势和劣势分析

五、企业发展最新发展动态分析

六、企业未来发展前景及战略规划分析

 

第八章 2020-2026年中国会展服务企业上下游产业链分析及其影响

第.一节 2020-2026年中国会展服务企业上游企业发展及影响分析

第二节 2020-2026年中国会展服务企业下游企业发展及影响分析

 

第九章 2020-2026年中国会展服务企业发展趋势预测

第.一节 2020-2026年政策变化趋势预测

第二节 2020-2026年供求趋势预测

一、产品供给预测

二、产品需求预测

第三节 2020-2026年渠道发展趋势

第四节 2020-2026年竞争趋势预测

 

第十章 2020-2026年会展服务企业投资潜力与价值分析



第.一节 2020-2026年会展服务企业投资环境分析

第二节 2020-2026年会展服务企业swot模型分析

一、优势

二、劣势

三、机会

四、威胁

第三节 2020-2026年我国会展服务企业投资策略分析

第四节 2020-2026年我国会展服务企业前景展望分析

第五节 2020-2026年我国会展服务企业盈利能力预测

 

第十一章 2020-2026年会展服务企业投资风险预警

第.一节 投资环境的分析与对策

第二节 投资机遇分析

第三节 投资风险分析

一、宏观经济风险

二、经营风险

三、技术风险

四、进入退出风险

第四节 投资策略与建议

 

第十二章 2020-2026年会展服务产业投资机会及投资策略分析

第.一节 2020-2026年会展服务企业区域投资机会

第二节 2020-2026年会展服务企业主要产品投资机会

第三节 2020-2026年会展服务企业出口市场投资机会

第四节 2020-2026年中国 会展服务企业投资策略分析

一、产品定位策略

二、产品开发策略

三、渠道销售策略

四、品牌经营策略

五、服务策略

第五节 建议

 



图表目录：

图表 2016-2018年中国GDP及增长率统计

图表 2018年国内生产总值统计

图表 2015年-2018年工业经济增长情况

图表 2016-2018年中国社会固定投资额以及增长率

图表 2018年中国全社会固定资产投资统计

图表 2018年年末中国人口数及其构成

图表 2018年年末中国人口数及其构成

图表 2016-2018年中国普通本专科、中等职业教育及普通高中招生人数

图表 2016-2018年中国研究与试验发展（R&amp;D）经费支出

图表 2016-2018年中国城镇新增就业人数

图表 2016-2018年中国国家全员劳动生产率

图表 会展服务行业产业链

图表 2016-2018年中国会展服务行业工业总产值情况

图表 2016-2018年中国会展服务行业价格走势

图表 中国会展服务产品市场价格统计

图表 2016-2018年中国会展服务行业生产情况

图表 2020-2026年中国会展服务产能预测

  详细请访问：http://www.cction.com/report/201909/142478.html

http://www.cction.com/report/201909/142478.html

