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二、说明、目录、图表目录

       职业教育是仅次于 K12 教育的第二大教育细分市场。我国目前已经形成了较为完善的教育

体系，市场总规模约达 2.24 万亿元。其中，幼教约 3800 亿元、中小学教育（课外辅导+民办

学校）约 6800 亿元、高等教育约 2530 亿元、职业教育约 6000 亿元、语言学习约900 亿元、才

艺培训约 600 亿元、企业培训约 1500 亿元、教育出版约 350 亿元，预计 2018 年教育市场总规

模有望达到 3 万亿元。职业教育受益于国家政策、市场刚性需求和互联网技术发展推动，已

成为仅次于 K12 教育的第二大教育细分市场。但目前我国人才供给与产业需求之间仍存在结

构、质量、水平等方面的差距，未来职业教育发展仍有较大空间。 根据《现代职业教育体系

建设规划（2014-2020 年）》要求，到 2020 年，中职在校生人数要达到 2350万人，较 2015 年

增加 100 万人；专科人数要达到 1480 万人，较 2015年增加 90 万人；继续教育参与人次要达到

35000 万人次，较 2015年增加 6000 万人次；职业院校职业教育集团参与率要从 2015 年的85%

提升至 2020 年的 90%。  教育各细分领域市场规模（亿元）

       中企顾问网发布的《2020-2026年中国现代职业教育产业发展现状与市场需求预测报告》共

十章。首先介绍了中国现代职业教育行业市场发展环境、现代职业教育整体运行态势等，接

着分析了中国现代职业教育行业市场运行的现状，然后介绍了现代职业教育市场竞争格局。

随后，报告对现代职业教育做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国现代职业教育行业

发展趋势与投资预测。您若想对现代职业教育产业有个系统的了解或者想投资中国现代职业

教育行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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多家企业已展开校企合作，布局 B 端学校市场。 为响应国家促进职业教育深化改革的政策， 

职业教育龙头达内科技推出高端职业教育品牌英才添翼， 面向全国高校， 从教学体系、全方

位实习实训、大学生就业和企业级师资培养四大维度提供&ldquo;一站式校企合作解决方

案&rdquo;，现已与全国近千所高校院系建立了密切合作。 会计实操培训龙头恒企教育设立了

恒企科技，围绕国内高校市场进行专业共建、联合办学、共建实训室、培训服务等方面的合

作， 目前已与中央财经大学等多所全国知名高校、地方本、专科院校建立了合作关系。 数字

艺术教育龙头火星时代也积极开展校企合作，与邢台职业技术学院等高校签署合作协议，将

在专业建设、师资培训、教材研发、学生顶岗实习等方面进行合作。 2015-2020年现代职业教

育体系建设量化目标
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