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二、说明、目录、图表目录

        室内儿童游乐场是专门为0~6岁儿童提供成长所需的专业教育服务机构， 有别于其他的游

乐机构，儿童游乐场必须以儿童的安全为第.一位。大多设在室内，并且通过一些创意游乐设

备以及巧妙运用声、光、气、水、色彩组合达到娱乐早教锻炼孩子的目的。

        随着二胎政策的落地，儿童经济在我国掀起新一轮的发展热潮，其中，儿童乐园市场被

业内普遍看好，市场潜力有待挖掘。我国儿童乐园消费市场将持续保持15%的高速发展，未

来儿童消费市场将达到2万亿元。 

        儿童乐园市场的显著特点在于其使用者与付费者的分离，即儿童乐园的直接消费者往往

是儿童，但为这一消费买单的是孩子家长。因此，乐园不仅需要满足儿童的成长需求，同时

需要注重陪伴儿童的家长们的体验，对于市场参与者来说，只有让孩子和家长都认同其产品

和服务才能够真正获得这一消费群体。 
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