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二、说明、目录、图表目录

  文具包括学生文具以及办公文具、礼品文具等。 现代的释义应该指办公室内常用的一些现代

文具：签字笔、水笔、钢笔、铅笔、圆珠笔等；以及笔筒等配套用品。其他办公用品还包括

：直尺、笔记本、文件袋、文件封套、计算器、长尾夹等。

  中企顾问网发布的《2021-2027年中国文具行业发展趋势与行业前景预测报告》共十九章。首

先介绍了文具行业市场发展环境、文具整体运行态势等，接着分析了文具行业市场运行的现

状，然后介绍了文具市场竞争格局。随后，报告对文具做了重点企业经营状况分析，最后分

析了文具行业发展趋势与投资预测。您若想对文具产业有个系统的了解或者想投资文具行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章2015-2019年国际文具所属行业发展状况分析

第.一节2015-2019年国际文具行业发展概述

一、国际文具行业发展概况

二、全球文具业主要经营模式

三、全球纸制品文具行业分析

第二节2015-2019年国际文具行业市场运行情况分析

一、国际知名文具品牌分析

二、国际文具市场竞争分析

三、欧美书写用具市场分析

第三节2021-2027年国际文具行业发展趋势分析

 

第二章2015-2019年世界主要国家及地区文具所属行业发展情况解析

第.一节日本

一、日本文具市场现状分析

二、日本文具市场发展走势

三、日本电子笔成为新增长点



第二节捷克

一、捷克文具市场进口比重较大

二、捷克文具市场竞争格局分析

三、捷克礼品文具消费和竞争

第三节新加坡

一、新加坡文具业发展回顾

二、新加坡文具业优势分析

三、新加坡文具业发展方向

第四节其他国家

一、2019年美国文具市场分析

二、2019年欧洲文具市场分析

三、2019年亚太文具市场分析

四、2019年泰国文具市场分析

五、台湾文具产业发展透析

 

第三章2015-2019年中国文具所属行业运行环境分析

第.一节中国宏观经济发展环境分析

一、2019年中国GDP增长情况分析

二、2019年工业经济发展形势分析

三、2019年全社会固定资产投资分析

四、2019年社会消费品零售总额分析

五、2019年城乡居民收入与消费分析

六、2019年对外贸易的发展形势分析

第二节中国文具行业发展政策环境分析

一、行业管理体制及相关法规

二、进出口政策分析

三、相关行业政策影响分析

四、强制性标准促文具业稳立国际

第三节中国文具行业发展社会环境分析

一、人口环境分析

二、教育环境分析

三、文化环境分析



四、生态环境分析

五、中国城镇化率

 

第四章2015-2019年中国文具所属行业运行形势透析

第.一节2015-2019年中国文具业总体概述

一、近现代文具发展概况

二、中国文具行业发展特点

三、中国文具行业发展成绩卓著

第二节2015-2019年中国文具行业发展现状分析

一、国内文具行业分析

二、中国小文具打造世界品牌大市场

三、文具全球中心朝中国移动

四、中国文具业日益繁荣吸引海外投资增加

第三节2015-2019年中国文具行业面临的问题及挑战透析

一、中国尚无文具业巨头

二、中国文具业发展面临问题

三、文具行业发展背后的隐患

四、文具业经营的十大误区

五、文具行业所面临的挑战

第四节2015-2019年中国文具行业的发展策略探讨

一、文具业自主创业要会独辟新径

二、文具业资源整合方法

 

第五章2015-2019年中国文具所属行业市场运行动态分析

第.一节2015-2019年中国文化用品市场分析

一、中国文化用品市场分析

二、文化用品进攻&ldquo;数字化&rdquo;

三、中国文化用品市场规模分析

第二节2015-2019年中国文具市场发展概况

一、中国文具市场发展特点

二、中国文具市场迈入品牌时代

三、中国文具市场容量巨大



四、文具市场产品发展特点

第三节2015-2019年中国文具市场存在的问题及挑战

一、文具市场所存在的问题

二、文具业成本上涨利润下降

三、文具市场大企业做强不易

 

第六章2015-2019年中国文具所属行业市场销售渠道及营销策略分析

第.一节2015-2019年中国文具市场销售渠道分析

一、中国文具产业渠道扩展有心无力

二、新形势下文具行业渠道变革分析

三、上海工业品批发市场打造文具礼品国际分销渠道

第二节2015-2019年中国文具营销策略分析

一、文具营销策略分析

二、让品牌文具成销售冠军战略解析

三、办公文具的营销策略

第三节2015-2019年中国文具批发市场发展分析

一、商家最重视的销售渠道

二、批发市场客户构成情况

三、市场辐射范围分析

四、批发市场交易方式分析

五、了解市场信息及推广产品的渠道分析

六、选择经营地址考虑的因素

七、对批发市场的满意度分析

八、文批市场发展趋势调查

 

第七章2015-2019年中国文具制造所属行业主要数据监测分析

第.一节2015-2019年中国文具制造行业发展分析

一、2019年中国文具制造行业发展概况

二、2019年中国文具制造行业发展概况

第二节2015-2019年中国文具制造行业规模分析

一、企业数量增长分析

二、资产规模增长分析



三、销售规模增长分析

四、利润规模增长分析

第三节2015-2019年中国文具制造行业结构分析

一、企业数量结构分析

二、资产规模结构分析

三、销售规模结构分析

四、利润规模结构分析

第四节2015-2019年中国文具制造行业产值分析

一、产成品增长分析

二、工业销售产值分析

三、出口交货值分析

第五节2015-2019年中国文具制造行业成本费用分析

一、销售成本分析

二、主要费用分析

第六节2015-2019年中国文具制造行业运营效益分析

一、偿债能力分析

二、盈利能力分析

三、运营能力分析

第七节2015-2019年中国文具制造行业集中度分析

一、资产集中度分析

二、销售集中度分析

三、利润集中度分析

 

第八章2015-2019年中国新闻纸所属行业生产情况分析

第.一节2015-2019年中国新闻纸生产供给情况

第二节2015-2019年中国主要省区新闻纸产量

第三节2015-2019年中国新闻纸生产集中度分析

 

第九章2015-2019年中国铅笔所属行业生产情况分析

第.一节2015-2019年中国铅笔生产供给情况

第二节2015-2019年中国主要省区铅笔产量

第三节2015-2019年中国铅笔生产集中度分析



 

第十章2015-2019年中国笔记本及其他文具用品所属行业进出口数据监测分析

第.一节2015-2019年中国笔记本及其他文具用品进口分析

一、中国笔记本及其他文具用品所属行业进口数量情况

二、中国笔记本及其他文具用品所属行业进口金额情况

第二节2015-2019年中国笔记本及其他文具用品出口分析

一、中国笔记本及其他文具用品出口数量情况

二、中国笔记本及其他文具用品出口金额情况

第三节2015-2019年中国笔记本及其他文具用品所属行业进出口均价分析

第四节2019年中国笔记本及其他文具用品所属行业进出口流向分析

一、中国笔记本及其他文具用品所属行业进口来源地情况

二、中国笔记本及其他文具用品所属行业出口目的地情况

第五节2019年中国笔记本及其他文具用品所属行业进出口省市分析

一、中国笔记本及其他文具用品进口省市情况

二、中国笔记本及其他文具用品出口省市情况

 

第十一章2015-2019年中国文具细分产业分析&mdash;&mdash;办公文具

第.一节2015-2019年中国办公文具发展分析

一、办公文具市场特点

二、中国办公文具行业零售直销商分析

三、中国办公文具批发市场分析

四、中国办公文具生产厂家分析

五、中国成全球最大办公用品消费国

第二节2015-2019年中国办公文具市场竞争及营销策略分析

一、中国办公用品市场呈现重新洗牌态势

二、中国办公文具行业整合营销策略解析

三、浅析办公用品营销之大客户管理策略

第三节2015-2019年中国办公文具发展策略及市场前景趋势

一、办公用品企业自主创新求发展

二、中国办公用品市场需求分析

三、办公文具市场拥有广阔前景

四、办公文具用品行业发展趋势分析



 

第十二章2015-2019年中国文具细分产业分析&mdash;&mdash;学生文具

第.一节2015-2019年中国学生文具市场概述

一、学生文具市场分析

二、学生文具市场消费情况分析

三、农村学生急需中低档学习用品

四、中国学生文具逐步走向世界

第二节2015-2019年中国学生市场热销文具及所出现的问题

一、贵族文具热销开学市场

二、卡通类文具走俏市场

三、学生用品消费迈入&ldquo;品牌时代&rdquo;

四、香味浓烈文具大都含有甲醛

五、涂改液有毒中小学生要少用

第三节2015-2019年中国学生文具发展策略及前景趋势分析

一、学生文具&ldquo;十三五&rdquo;规划

二、开展文具连锁经营促进销售

三、中国学生文具拥有巨大市场潜力

 

第十三章2015-2019年中国文具细分产业分析&mdash;&mdash;笔类文具

第.一节2015-2019年中国制笔业基本概况

一、中国制笔业发展综述

二、中国制笔行业发展概况

三、中国制笔装备的发展概况

四、中国制笔业在世界中的地位

第二节2015-2019年中国制笔业动态分析

一、中国制笔业着力提升科技水平

二、制笔业借力会展实现跨越发展

三、国外对华制笔贸易救济案件通报

四、2019年中国制笔行业十件大事

第三节2015-2019年中国部分地区笔业状况分析

一、中国制笔行业区域经济的发展

二、金华笔类文具出口势头看好



三、温州笔类文具出口呈强势

四、桐庐县制笔业的发展概况

第四节2015-2019年中国制笔业市场运行形势分析

一、笔业市场分析

二、各种笔类产品进出口

三、中国笔在国际市场上咄咄逼人

四、中国制笔市场存在的主要问题

第五节2015-2019年中国制笔业发展建议及策略分析

一、中国制笔业亟需树立品牌

二、中国制笔业亟需知识产权建设

三、中国制笔行业&ldquo;十三五&rdquo;规划

 

第十四章2015-2019年中国文具细分产业分析&mdash;&mdash;纸制文具

第.一节纸制文具市场概述

一、纸制文具市场现状

二、中国办公纸品市场概述

三、国内纸品市场产销结构分析

第二节新闻纸

一、中国新闻纸产品市场分析

二、报业对新闻纸实施战略采购

三、中国新闻纸质量达到世界水平

第三节打印纸

一、打印纸的分类

二、打印纸市场现状及趋势

三、彩色商务打印纸之现状及前景剖析

第四节其他纸类文具

一、中国特种纸市场之现状及前景剖析

二、浅析合成纸的现状及应用

三、上海复印纸市场浅析

 

第十五章2015-2019年中国文具细分产业分析&mdash;&mdash;其他类型文具

第.一节墨水



一、墨水的组成和分类

二、墨水行业发展概况

三、喷墨打印机的墨水特性

四、溶剂型颜料墨水的行业发展前景

第二节墨盒

一、墨盒市场怪圈透析

二、柯达推低价墨盒冲击市场

三、惠普强硬清扫墨盒市场威胁

第三节书包

一、书包的分类

二、儿童书包市场发展因素

三、书包市场的发展趋势

 

第十六章2015-2019年中国文具行业市场竞争格局分析

第.一节2015-2019年中国文具业竞争概况

一、文具批发业竞争激烈

二、办公文具国内外品牌竞争加剧

三、中国文具产业迈入后竞争时代

四、中国文具产业民营品牌唱主角

第二节2015-2019年中国文具区域竞争分析

一、宁波文具向中国制造迈进

二、文具巨头以品牌争抢广州市场

三、厦门文具业竞争状态快速升级

第三节2015-2019年中国文具行业竞争策略分析

一、打造品牌掌控文具业后竞争时代

二、文具市场应从价格战步入价值战

三、文具类奥运特许商家打赢&ldquo;奥运战争&rdquo;策略分析

 

第十七章 中国重点地区文具业运行态势分析

第.一节宁波

一、宁波文具业发展综述

二、宁波文具产业和国内著名产地比较



三、宁波文具企业借助义乌开拓国内市场

四、宁波文具产业发展对策分析

第二节汕头

一、汕头文具产业发展简况

二、汕头文具行业协会宣告成立

三、汕头文具企业主动接轨义乌市场谋发展

第三节深圳

一、深圳福民文具玩具批发市场

二、深圳九洲城文具玩具批发市场

三、深圳文具业拥有无限商机

第四节广西

一、广西文具业分析

二、广西打造中国与东盟国际文具贸易中心

三、广西文具市场发展预测

 

第十八章 中国文具行业重点企业竞争力与关键性数据分析

第.一节深圳市齐心文具股份有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

第二节浙江广博集团股份有限公司

一、企业基本情况

二、企业经营情况分析

三、企业经济指标分析

四、企业盈利能力分析

第三节百花（福建）文具有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

第四节宝利时(深圳)胶粘制品有限公司



一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

第五节上海中韩晨光文具制造有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

第六节东莞南栅利高文具制品厂有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

第七节东莞市智高文具有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

第八节福建新代实业有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

第九节宁波彬彬文具有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标

三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

第十节广州番禺通用文具制品厂有限公司

一、公司基本情况

二、企业主要经济指标



三、企业偿债能力分析

四、企业盈利能力分析

 

第十九章2021-2027年中国文具业投资分析及前景趋势()

第.一节2021-2027年中国文具行业加盟连锁投资分析

一、文具品牌连锁专卖店的理念剖析

二、文具加盟连锁店的可行性分析

三、文具连锁经营的关键成功因素

四、办公文具加盟连锁经营趋势

第二节2021-2027年中国文具行业投资机会及前景分析

一、电动文具市场具有巨大消费潜力

二、文具连锁店高投入高收益

三、文具业市场未来发展前景广阔

第三节2021-2027年中国文具行业发展趋势

一、消费趋势：产品个性化、时尚化、多功能化、低碳化

二、销售模式趋势：渠道扁平化、商务电子化

（一）渠道扁平化趋势

（二）电子商务趋势

三、产业趋势：竞合、集中、供应链竞争

第四节2021-2027年中国文具行业可持续发展策略

一、利用品牌提升产品附加值和竞争力

二、提升行业竞争力，并加强知识产权保护

三、推进行业标准制定，提升产品品质

四、提升劳动生产率，实施成本领先战略(ZY GXH)

第五节2021-2027年中国文具行业规模预测分析

 

部分图表目录：

图表12015-2019年全球文具市场规模增长趋势图

图表2全球文具市场地区分布

图表3文具制造商模式

图表4文具经销商模式

图表5连锁零售商模式



图表6集成供应商模式

图表7国际知名文具品牌分析

图表8全球主要文具制造商及分布

图表9全球主要文具零售商和经销商及分布

图表102015-2019年全球文具市场规模增长趋势图

图表11美国文具市场竞争格局

图表122015-2019年中国国内生产总值及增长变化趋势图

图表132015-2019年中国人均国内生产总值变化趋势图

图表142015-2019年中国全部工业增加值及增长速度趋势图

图表152019年规模以上工业企业实现利润及其增长速度

图表162015-2019年中国全社会固定资产投资增长趋势图

图表172019年分行业固定资产投资（不含农户）及其增长速度

图表182015-2019年中国社会消费品零售总额及增长速度趋势图

图表192019年中国社会消费品零售总额同比增长趋势图

图表202015-2019年城镇居民人均可支配收入及增长趋势图

图表212015-2019年农村居民纯收入及增长情况统计

图表222015-2019年中国进出口总额增长趋势图

图表232019年中国货物进出口总额及其增长速度

图表242019年中国人口数量及其构成情况

图表252015-2019年中国人口数量变化趋势图

图表262019年中国各年龄段人口比重

图表272015-2019年中国各年龄段人口比重变化情况

图表282015-2019年中国各级各类学校招生人数统计

图表292015-2019年中国城镇化率变化趋势图

图表30中国十大文具品牌企业

更多图表见正文......
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