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二、说明、目录、图表目录

   减震器油适用于轿车前减振器和摩托车前叉。具有低倾点保证油品具有优异的低温流动性；

高粘度指数保证其在宽温度范围内可靠工作。2015年减震器油行业市场规模达到12.62亿元，

增长幅度下降。而且存在一系列不容忽视的问题。

   首先，中国市场减震器油品牌集中度不高。我国有大大小小的减震器油品牌不止上千个。在

车用减震器油市场，尤其是商用车减震器油市场，进口外资品牌加上国内一线减震器油品牌

，市场占有率约为整个市场的50%。其次，渠道利益无保护，发展前景不乐观。主流减震器

油品牌经销商，不论经营进口品牌还是国产品牌，经营利润都是越来越低。杂牌、假牌减震

器油充斥市场，并有一定利润空间，但这个空间正在缩小。第三，减震器油终端市场混乱无

序，消费者盲目被动消费。中国汽车产销量增长速度迅猛，但汽修服务行业仍维持过去的经

营规模和方式，成熟度较低。大量低水平路边汽修店，未形成连锁化、正规化的汽车后市场

服务模式，而汽修店是减震器油销售的主要终端。现如今，车主使用什么品牌、什么型号的

润滑油，全凭汽修店的修理师傅推荐引导，也致使杂牌油、假油在今天的市场上还有一席之

地。

   随着我国铁路列车运行速度的不断提高，对车辆行驶过程中的安全性和可靠性提出了更高的

要求。同时，人们对汽车及摩托车乘坐环境要求不断提高。也要求车辆能够更加平稳和舒适

，因此市场对减震器油的质量要逐步向中高档转变。这对减震器油行业来说既是机遇也是挑

战。

   中企顾问网发布的《2021-2027年中国减震器油行业前景展望与市场年度调研报告》共十四

章。首先介绍了减震器油相关概念及发展环境，接着分析了中国减震器油规模及消费需求，

然后对中国减震器油市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国减震器油面临的机遇及

发展前景。您若想对中国减震器油有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或

缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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