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二、说明、目录、图表目录

       参考2003年非典，预计此次疫情对烟草行业不会产生太大影响。2002 年 11 月非典在全国

爆发，至2003年7月基本结束，在此期间，我国烟草行业产、销量基本稳定，未受太大负面冲

击。2003年实现卷烟产量3580.86 亿支，同比增长3.28%，实现销量 3901.90亿支，同比增长

5.44%。虽然本次疫情R0值较高，预计短时间内难以结束，但基于烟草对于财政收入的贡献度

及整体的消费韧性，认为烟草行业受到影响相对较小。2020 年前三个月卷烟累计产量 7429.6 

亿支，同比增长 7.5%，卷烟行业未受太大影响。对于烟草上游来看，预计烟标的需求较为稳

定；但鉴于财政收入紧张，烟草利税的重要性再次凸显，仍需持续关注烟草对于上游供应商

招投标价格的限制和要求。2012-2020年1-3月卷烟产量（亿支）及YOY

数据来源：公开资料整理

       中企顾问网发布的《2022-2028年中国烟标印刷市场深度评估与投资战略研究报告》共十三

章。首先介绍了烟标印刷行业市场发展环境、烟标印刷整体运行态势等，接着分析了烟标印

刷行业市场运行的现状，然后介绍了烟标印刷市场竞争格局。随后，报告对烟标印刷做了重

点企业经营状况分析，最后分析了烟标印刷行业发展趋势与投资预测。您若想对烟标印刷产

业有个系统的了解或者想投资烟标印刷行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第二章 烟标印刷产业发展现状分析 由于烟标印刷行业缺乏权威机构发布的烟标市场销售总量

统计数据，根据烟标印刷行业现状，基于下述假设测算烟标市场销售总量统计数据：卷烟行

业每销售一箱卷烟配比烟标行业销售一箱烟标。并按照 1 大箱=250 套的行业标准将烟标市场

销量单位换算为万套。同时利用6家烟标上市企业的平均烟标单价代表全国烟标单价，由此测

算出烟标行业市场规模。 2019年烟标行业市场规模约为345.57亿元。全国烟标单价（元/套）

估算     公司名称   2013   2014   2015   2016   2017   2018   2019       东风股份   3.16   3.21   3.36   2.9   2.82

  2.91   2.81       劲嘉股份   3.19   3.05   3.05   3   2.91   2.91   2.99       新宏泽   2.16   2.09   2.1   2   2.17   2.07

  2.3       永吉股份   3.06   2.92   2.83   3.07   3.19   3.49   3.63       金时科技   -   -   -   2.76   2.57   2.76   2.85  

    均价   2.89   2.82   2.84   2.75   2.73   2.83   2.92   数据来源：公开资料整理我国烟标市场销售规模

估算     -   2013   2014   2015   2016   2017   2018   2019       烟标销量（万箱）   5152   5099   4979   4701  

4738   4744   4735       烟标销量（万套）   1287995   1274760   1244753   1175250   1184450   1185880  

1183818       烟标市场均价   2.89   2.82   2.84   2.75   2.73   2.83   2.92       市场规模   372.27   359.09  

352.95   322.72   323.59   335.37   345.57       市场规模YOY   -   -3.54%   -1.71%   -8.56%   0.27%   3.64%  

8.37%   数据来源：公开资料整理
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