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二、说明、目录、图表目录

        专业影院控制系统，主要针对设备众多、操控繁复的视听室环境，整个系统以专业影音

控制主机为中心加触屏控制终端（安卓或苹果平板电脑）、灯光控制器、窗帘控制器、智能

插座、空调控制器等前端设备组成。专业影音控制主机通过TCP/IP网络与触屏控制终端连接

，通过无线射频信号控制灯光、窗帘、空调等设备，另外系统主机通过有线红外控制各红外

设备，如高清DVD、高清播放机、蓝光DVD等，通过工业级接口RS232来控制功放、投影机

等串口设备，使设备控制更加准确。系统支持影音设备的自定义界面编辑和场景编辑，可根

据客户的需求定制各类场景如&ldquo;影院、音乐、KTV模式&rdquo;等。

        目前来说，客厅影院尽管具有非凡的优越性，中国市场超过70%的家庭影院系统都是独立

的视听室。而在国外家庭影院市场，不管是欧洲还是北美地区，人们更加倾向于客厅影院的

方案。而在日本，客厅影院所占比例要远远超出独立的视听室的供求量。由于无需过多考虑

房间声学与光学苛刻的专业标准，完全可以基于装潢后的客厅环境建立，构建门槛要远远低

于独立的视听室，更重要的是客厅影院具备更为广泛的、潜在的市场。毫无疑问，客厅影院

是当前家庭影院市场挖掲的又一大热点和重点。很多厂商针对客厅影院开始大力推出相关影

音产品。不客厅影院的发展，让影音不再是&ldquo;贵族&rdquo;专属，将会有越来越多的普通

工薪阶层能够加入进来，并且拥有专属自己的影院。 ：客厅影院概念的兴起，不仅仅是影音

行业的发展趋势，更是一次人文、科技、艺术等众多领域的多元化融合的过程。 随着越来越

多影音品牌的重视和投入，以及其他领域的IT、游戏等产业的参与，客厅影院正不断展现出

勃勃生机。可以预见的是，未来的客厅影院将会迎来一次重大的变革，与更辉煌的发展。

        中企顾问网发布的《2022-2028年中国家庭影院系统行业发展态势与投资前景报告》共十

三章。首先介绍了家庭影院系统相关概念及发展环境，接着分析了中国家庭影院系统规模及

消费需求，然后对中国家庭影院系统市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国家庭影

院系统面临的机遇及发展前景。您若想对中国家庭影院系统有个系统的了解或者想投资该行

业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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