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二、说明、目录、图表目录

中企顾问网发布的《2023-2029年中国旅游产业发展现状与行业前景预测报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。  
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5.5.1 情景模拟类主题公园发展分析  

（1）情景模拟类主题公园发展现状  

（2）情景模拟类主题公园分布情况  

（3）情景模拟类主题公园经营分析  
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5.5.2 横店影视城商业模式分析  

（1）公园商业模式分析  

（2）公园经营情况分析  

（3）公园的优劣势分析  

（4）公园成功经验借鉴  

   

第6章：中国工业旅游发展现状及商业模式解析  

6.1 工业旅游特征与模式分类  



6.1.1 工业旅游属性特征  

（1）工业旅游属性  

（2）工业旅游特征  

6.1.2 工业旅游开发模式  

6.2 工业遗产旅游模式典型案例分析  

6.2.1 工业遗产旅游开发模式概述  

6.2.2 英国艾思布里奇峡博物馆开发模式分析  

（1）工业旅游资源背景  

（2）工业旅游开发模式  

（3）工业旅游优劣势分析  

6.2.3 德国杜伊斯堡景观公园开发模式分析  

（1）工业旅游资源背景  

（2）工业旅游开发模式  

（3）工业旅游优劣势分析  

6.2.4 美国SOHO社区开发模式分析  

（1）工业旅游资源背景  

（2）工业旅游开发模式  

（3）工业旅游优劣势分析  

6.2.5 南非约翰内斯堡黄金公园开发模式分析  

（1）工业旅游资源背景  

（2）工业旅游开发模式  

（3）工业旅游优劣势分析  

6.2.6 北京798大山子艺术区开发模式分析  

（1）工业旅游资源背景  

（2）工业旅游开发模式  

（3）北京798艺术区现状  

（4）工业旅游优劣势分析  

6.3 工业科普旅游模式典型案例分析  

6.3.1 工业科普旅游开发模式概述  

6.3.2 英国斯尼伯斯顿发现者公园开发模式分析  

（1）工业旅游资源背景  

（2）工业旅游开发模式  



（3）工业旅游产品结构  

（4）工业旅游优劣势分析  

6.3.3 欧洲航天局地面控制中心开发模式分析  

（1）工业旅游资源背景  

（2）工业旅游开发模式  

（3）工业旅游优劣势分析  

6.3.4 美国芝加哥科学工业博物馆开发模式分析  

（1）工业旅游资源背景  

（2）工业旅游开发模式  

（3）工业旅游优劣势分析  

6.3.5 胜利油田科技展览中心开发模式分析  

（1）工业旅游资源背景  

（2）工业旅游开发模式  

（3）工业旅游优劣势分析  

6.3.6 沈阳新光航天科普基地开发模式分析  

（1）工业旅游资源背景  

（2）工业旅游开发模式  

（3）工业旅游优劣势分析  

6.4 产业公园旅游模式典型案例分析  

6.4.1 产业公园旅游开发模式概述  
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（1）工业旅游资源背景  

（2）工业旅游开发模式  

（3）工业旅游优劣势分析  

6.4.3 三峡大坝旅游区开发模式分析  

（1）工业旅游资源背景  

（2）工业旅游开发模式  

（3）工业旅游经营情况  
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6.5 企业文化旅游模式典型案例分析  
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（1）工业旅游资源背景  

（2）工业旅游开发模式  
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（1）工业旅游资源背景  

（2）工业旅游开发模式  
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6.5.4 苏格兰威士忌文化遗产中心开发模式分析  

（1）工业旅游资源背景  
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（1）工业旅游资源背景  
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（3）工业旅游优劣势分析  
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（2）工业旅游开发模式  

（3）工业旅游优劣势分析  

6.5.7 茅台国酒文化城开发模式分析  

（1）工业旅游资源背景  

（2）工业旅游开发模式  

（3）工业旅游优劣势分析  

   

第7章：中国红色旅游发展现状及商业模式解析  

7.1 中国红色旅游发展现状分析  

7.1.1 红色旅游界定及特征  

（1）红色旅游界定  

（2）红色旅游特征  

7.1.2 红色旅游发展背景综述  

（1）红色旅游产生过程  

（2）红色旅游发展历程  



7.1.3 红色旅游发展现状  

（1）红色旅游景区开发原则  

7.2 红色景区分类及发展模式  

7.2.1 十八栋寸红色旅游+精准扶贫发展模式  

（1）与多家机构合作共同规划开发  

（2）因地制宜发展特色产业  

（3）加强景区运营机制建设  
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7.2.4 西柏坡政府主导红色旅游景区发展模式  
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7.2.6 红色节庆旅游模式  

7.3 红色旅游景区相关政策及发展前景  

7.3.1 红色旅游相关政策  

7.3.2 红色旅游发展前景  

7.4 优质红色旅游景区案例分析  

7.4.1 井冈山红色景区基本情况  

7.4.2 井冈山景区旅游项目构成  

（1）生态美丽中心景区  

（2）研学+乡村旅游  

7.4.3 井冈山景区红色培训业态模式  

7.4.4 井冈山景区全域旅游业态模式  

7.5 红色旅游资源可持续开发模式分析  

7.5.1 西柏坡红色旅游景区可持续发展分析  

（1）景区文化背景  

（2）景区现状  

（3）景区主要特点和发展方向  

7.5.2 南昌红色旅游可持续发展分析  

（1）景区文化背景  

（2）景区现状  

（3）景区主要特点及发展方向  



   

第8章：中国生态旅游发展现状及商业模式解析  

8.1 生态旅游界定与发展趋势  

8.1.1 生态旅游及产生背景  

8.1.2 生态旅游的发展历程  

8.1.3 生态旅游未来发展趋势分析  

8.2 生态旅游模式典型案例分析  

8.2.1 肯尼亚生态旅游开发模式分析  

（1）生态旅游资源背景  

（2）生态旅游开发模式  

（3）生态旅游经营情况  

（4）生态旅游优劣势分析  

8.2.2 中国乌镇生态旅游开发模式分析  

（1）生态旅游资源背景  

（2）生态旅游开发模式  

（3）生态旅游经营情况  

（4）生态旅游优劣势分析  

8.2.3 太湖源生态旅游营销模式分析  

（1）生态旅游资源背景  

（2）生态旅游营销模式  

（3）生态旅游优劣势分析  

8.2.4 四川九寨沟风景区生态旅游开发模式分析  

（1）生态旅游资源背景  

（2）生态旅游开发模式  

（3）生态旅游经营情况  

（4）生态旅游优劣势分析  

8.2.5 西双版纳生态旅游开发模式分析  

（1）生态旅游资源背景  

（2）生态旅游开发模式  

（3）生态旅游经营情况  

（4）生态旅游优劣势分析  

8.2.6 武夷山自然保护区生态旅游开发模式分析  



（1）生态旅游资源背景  

（2）生态旅游开发模式  

（3）生态旅游经营情况  

（4）生态旅游优劣势分析  

8.3 &ldquo;RPEE&rdquo;生态旅游模式分析  

8.3.1 &ldquo;RPEE&rdquo;模式的界定  

8.3.2 &ldquo;RPEE&rdquo;模式应用案例  

（1）具体实施方案  

（2）案例可行性分析  

8.3.3 &ldquo;RPEE&rdquo;模式经验借鉴  

   

第9章：中国旅游行业商业模式创新现状及趋势  

9.1 中国旅游行业新兴模式的产生  

9.1.1 研学旅游  

（1）概念  

（2）发展历程  

（3）发展现状  

（4）旅行模式  

（5）&ldquo;齐风鲁韵&rdquo;深度主题研学之旅  

（6）发展前景  

9.1.2 康养旅游  

（1）概念  

（2）发展现状  

（3）旅行模式  

（4）洪雅县康养度假小镇  

（5）发展前景  

9.1.3 全域旅游  

（1）概念  

（2）发展现状  

（3）旅行模式  

（4）舟山市海岛旅游开发  

9.2 中国旅游行业商业模式创新发展趋势  
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