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二、说明、目录、图表目录

果醋是以水果或果品加工下脚料为主要原料，经发酵酿制而成的酸味饮品。果醋富含十种以

上的营养成分，是集营养、食疗、保健为一体的新型饮品。

中国果醋饮料生产企业大大小小已有数百余家，其中符合国家标准的正规果醋饮料生产企业

只有四五十家，分别是：沈阳麦金利、广东天地壹号、佛山海天、江苏恒顺、灵宝远村、焦

作苗宇、山西紫晨、湖南长康、郑州大自然、郑州快乐搭档、郑州绿之缘、驻马店原创、洛

阳尚品、北京乐天华邦、北京三木堂、沈阳福源、烟台科裕、烟台金波、商丘宏伟、潍坊嘉

豪、珠海樱花、浙江月月有礼、广州节节高、临沂史氏、运城风陵渡、蒲城鼎丰、宁夏金彤

等。

果醋饮料生产企业分布很广，遍布全国，但主要位于河南和广东两省，尤其是河南省，因为

是粮食和水果的产量大省，因此成为果醋的主要生产基地，大约有40-50家果醋饮料生产企业

。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国果醋行业分析与行业发展趋势报告》报告中的资料和数

据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研分

析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模型

，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业布

局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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