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二、说明、目录、图表目录

中国会展业已基本形成了以北京为中心的&ldquo;环渤海会展经济带&rdquo;，以上海为中心

的&ldquo;长江三角洲&mdash;&mdash;华东会展经济产业带&rdquo;、以广州、香港为中心

的&ldquo;珠江三角洲&mdash;&mdash;华南会展经济产业带&rdquo;，以武汉、郑州、成都、

昆明等城市为龙头的&ldquo;中西部会展中心城市&rdquo;和以大连、哈尔滨等城市为中心

的&ldquo;东北边贸会展经济产业带&rdquo;。这些会展经济产业带和会展中心城市通过进行准

确的功能定位，逐步形成了相互协调、各具特色、梯次发展的互动式会展经济发展格局。

截至2016年，我国展览场馆达189座，展览馆总供给面积达916.12万平方米。2011-2016年，我

国举办各类展览数量从6830场上升到10519场。展览面积从8120万㎡上升到13264万㎡。展览面

积增长快于展览项目增长，单位项目规模扩大，展览效益向好。2011年会展经济直接产值仅

为3016亿元，到2016年增加到5612亿元。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国会展服务市场深度分析与投资前景分析报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。

 

报告目录：

第一章 会展服务行业发展综述

第一节 会展服务行业界定

第二节 会展服务行业发展成熟度分析

一、行业发展周期分析

二、行业中外市场成熟度对比

 

第二章 2022年中国会展服务企业pest环境分析

第一节 经济环境分析

第二节 政策环境分析

一、行业政策影响分析

二、相关行业标准分析

第三节 社会环境分析

第四节 其他发展环境分析



 

第三章 中国会展服务企业发展情况分析

第一节 中国会展服务企业发展分析

一、会展服务企业运行情况及特点分析

二、中国会展服务企业产品结构分析

三、中国会展服务企业与宏观经济相关性分析

第二节 中国企业区域发展分析

一、企业重点区域分布特点及变化

二、华北地区行业研究

三、华东行业研究

四、东北行业研究

五、中南行业研究

六、西部行业研究

 

第四章 中国会展服务市场供需调查分析

第一节 中国会展服务市场供需分析

一、产品市场供给

二、产品市场需求

三、产品价格分析

四、主要渠道分析

第二节 中国会展服务市场特征分析

一、中国会展服务产品特征分析

二、中国会展服务价格特征分析

三、中国会展服务渠道特征

四、中国会展服务购买特征

 

第五章 会展服务企业市场竞争格局分析

第一节 中国会展服务企业集中度分析

第二节 中国会展服务企业规模经济情况分析

第三节 中国会展服务企业格局以及竞争力分析

第四节 中国企业进入和退出壁垒分析

第五节 中国会展服务企业主要优势企业竞争力综合评价



 

第六章 中国会展服务品牌消费者偏好深度调查

第一节 中国会展服务产品目标客户群体调查

一、不同收入水平消费者偏好调查

二、不同年龄的消费者偏好调查

三、不同地区的消费者偏好调查

第二节 中国会展服务产品的品牌市场运营状况分析

一、消费者对会展服务品牌认知度宏观调查

二、消费者对会展服务产品的品牌偏好调查

三、消费者对会展服务品牌的首要认知渠道

四、消费者经常购买的风格

五、会展服务品牌忠诚度调查

第三节 不同客户购买消费行为分析

 

第七章 会展服务企业主要竞争对手分析

第一节 天津振威展览股份有限公司

一、企业简介

二、企业经营情况分析

（一）企业主要经济指标

（二）企业偿债能力分析

（三）企业盈利能力分析

（四）企业运营能力分析

三、企业主营业务及产品结构分析

四、企业竞争优势和劣势分析

五、企业发展最新发展动态分析

六、企业投资前景调研预测及战略规划分析

第二节 名洋国际会展（北京）股份有限公司

第三节 天津振威展览股份有限公司

 

第八章 中国会展服务企业上、下游产业链分析及其影响

第一节 中国会展服务企业上游企业发展及影响分析

第二节 中国会展服务企业下游企业发展及影响分析



 

第九章 中国会展服务企业发展趋势预测

第一节 2023-2029年政策变化趋势预测

第二节 2023-2029年供求趋势预测

第三节 2023-2029年渠道发展趋势

第四节 2023-2029年竞争趋势预测

 

第十章 2023-2029年会展服务企业投资潜力与价值分析

第一节 2023-2029年会展服务企业投资环境分析

第二节 2023-2029年会展服务企业swot模型分析

一、优势

二、劣势

三、机会

四、威胁

第三节 2023-2029年我国会展服务企业投资前景研究分析

第四节 2023-2029年我国会展服务企业前景展望分析

第五节 2023-2029年我国会展服务企业盈利能力预测

 

第十一章 2023-2029年会展服务企业投资前景预警

第一节 投资环境的分析与对策

第二节 投资机遇分析

第三节 投资前景分析

一、宏观经济风险

二、经营风险

三、技术风险

四、进入退出风险

第四节 投资前景研究与建议

 

第十二章 2023-2029年会展服务产业投资机会及投资前景研究分析

第一节 2023-2029年会展服务企业区域投资机会

第二节 2023-2029年会展服务企业主要产品投资机会

第三节 2023-2029年会展服务企业出口市场投资机会



第四节 2023-2029年中国会展服务企业投资前景研究分析

一、产品定位策略

二、产品开发策略

三、渠道销售策略

四、品牌经营策略

五、服务策略

第五节 建议

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202305/364001.html

http://www.cction.com/report/202305/364001.html

