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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国广告市场深度分析与行业竞争对手分析报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录  第一章 广告行

业相关概述 18  第一节 广告业定义、分类及原则 18  一、广告的定义 18  二、广告的功能 20  三

、广告的种类 21  四、广告的原则 24  第二节 广告的本质与作用分析 26  一、广告的本质与构

成分析 26  二、广告的策划流程的制定 27  三、广告市场定价作用探析 30  四、广告对消费行

为影响分析 32  五、广告对公共领域影响分析 34  第三节 广告与品牌、营销关系概述 35  一、

广告的影响力关联品牌传播 35  二、广告与品牌形象之塑造分析 39  三、企业的品牌定位与广

告策略 42  四、广告与营销战略的关系解析 47  五、广告创作在营销中注意问题 50     第二章 世

界广告业发展综合分析 52  第一节 世界广告业发展分析 52  一、世界广告发展历程 52  二、广

告市场现状 57  （一）广告市场规模 57  （二）广告分媒体情况 58  （三）广告分行业情况 58  

（四）广告分国家情况 60  三、无线广告市场发展状况 61  四、广告业走势分析 61  第二节 美

国广告业发展分析 62  一、美国现代广告的发展 62  二、美国广告市场规模分析 64  三、美国

互联网广告收入 64  四、美国报纸广告市场状况 65  五、美国广告业发展预测 66  第三节 日本

广告行业发展状况分析 67  一、日本现代广告的发展分析 67  二、日本广告费总额 68  三、日

本两大广告商上半财年减收 69  四、日本广告市场分析 69  第四节 英国广告行业发展分析 70  

一、英国在线广市场分析 70  二、英国互联网广告开支首超电视 70  三、英国广告支出同比下

降 71  四、英国观众观看电视广告调查分析 71  第五节 俄罗斯广告行业发展分析 72  一、俄罗

斯广告行业市场分析 72  二、俄罗斯广告市场规模 72  三、俄罗斯广告市场结构 73  四、俄罗

斯互联网广告市场增长迅速 73     第三章 中国广告行业发展分析 75  第一节 中国宏观经济发展

环境分析 75  一、中国GDP增长情况分析 75  二、工业经济发展形势分析 76  三、全社会固定

资产投资分析 78  四、社会消费品零售总额分析 80  五、城乡居民收入与消费分析 82  六、对

外贸易的发展形势分析 83  第二节 中国广告市场发展基本概述 87  一、中国现代广告的发展历

程分析 87  二、中国广告业发展的市场环境分析 88  三、中国广告业的产业组织结构解析 88  

四、广告公司的分类与业务流程 89  第三节 中国广告行业发展回顾 90  一、中国广告业发展状

况 90  二、中国广告业发展状况 91  三、中国广告业发展综述 92  第四节 中国广告行业的发展

95  一、中国广告市场发展状况 95  二、中国各媒体广告业发展分析 98  三、各重点行业投放趋

势分析 99  四、中国广告市场发展综述 99  五、央视广告招标情况分析 100  第五节 中国广告行

业的发展 102  一、上半年中国广告市场分析 102  二、各类媒体广告收入情况 102  三、各行业



广告刊例收入情况 105  四、央视广告招标预售情况 106  第六节 中国广告市场上的外资发展分

析 107  一、国外广告公司在国内的发展史 107  二、上海外资广告企业分产业半壁 108  三、外

资加速在华新媒体广告业布局 108  四、广告巨头在华竞争动态分析 109  五、中国广告产业外

资影响分析 110  第七节 中国广告行业创意发展分析 111  一、现代广告传播中的创意理论简析

111  二、世界多元文化对广告创意的影响分析 113  三、中国广告作品创意趋势分析 115  第八

节 广告市场存在问题分析 119  一、广告行业结构和区域布局不合理 119  二、广告业总体规模

有待扩展 120  三、广告费的投放还未完全走向理性 120  四、违法问题仍然比较突出 120  五、

相关政策法规不健全 121  六、直接搬用欧美模式的广告代理制模式 121  第九节 广告市场发展

对策分析 122  一、提升广告企业竞争力 122  二、优化广告的产业结构 122  三、推动广告业自

主创新 123  四、扩大广告业对外开放 124  五、重视公益广告的发展 125  六、加强广告的人才

培养 125  七、建设广告公共服务体系 126  八、完善广告法制和监管体系 127     第四章 中国电

视广告发展分析 129  第一节 电视媒体发展状况 129  一、电视媒体在传统四大媒体中的地位

129  二、网络时代电视媒体的生存态势 130  三、中国有线数字电视用户规模分析 135  四、中

国融媒体格局下电视创新分析 136  五、我国电视媒体产业发展格局 139  六、电视媒体在中华

文化崛起中的定位与选择 141  第二节 电视广告发展历程及特征分析 143  一、电视广告产业发

展历程分析 143  二、电视广告的各角度作用分析 147  三、电视广告特性和优缺点分析 148  四

、国内电视广告的语言特点分析 151  五、消费时代电视广告审美特性分析 152  六、移动电视

广告受众及设计策略 154  七、移动电视广告的发展前景分析 156  第三节 中国电视广告市场发

展分析 157  一、公交地铁移动电视广告市场分析 157  二、电视广告业市场发展分析 161  （一

）中国电视广告投放额分析 161  （二）电视广告品类及品牌分析 161  （三）各级频道广告投

放情况分析 163  （四）各地区电视广告收入情况分析 163  三、电视广告市场竞争格局 164  四

、电视市场广告发展综述 167  五、现阶段电视广告文化相关分析 168  第四节 电视广告市场存

在的问题及对策 171  一、电视广告行业面临的危机 171  二、电视媒体广告中存在的问题 173  

三、电视媒体广告监管存在的难点 174  四、三网融合时代电视广告的演变与创新 177  五、从

恶俗商业广告分析电视广告行业的发展对策 180  六、当前电视广告的难题与对策 182     第五

章 中国报纸广告发展分析 186  第一节 中国报纸行业发展运行分析 186  一、中国报纸行业发展

概况 186  （一）中国报纸行业发展特点 186  （二）中国报纸行业发展现状 187  二、中国报纸

出版情况分析 194  （一）中国报纸出版种数统计 194  （二）中国报纸印刷总数分析 194  （三

）中国报纸出版期数分析 195  （四）中国报纸总印张数分析 195  （五）各级报纸出版规模分

析 196  （六）各类报纸出版规模分析 197  三、中国报纸销售情况分析 198  四、报纸零售区域

市场分析 199  五、各类报纸零售市场分析 204  （一）时政类报纸市场分析 204  （二）财经类

报纸市场分析 205  （三）生活服务类周报市场 205  第二节 中国报纸广告业发展运行分析 206  



一、报纸分类广告特点分析 206  二、中国报纸广告市场概况 207  三、报纸广告行业发展特点

208  四、报纸广告投放技巧研究 209  五、中国报纸广告市场规模 210  （一）中国报纸广告市

场规模 210  （二）报纸广告市场月度分析 212  （三）报纸广告主的排名情况 212  六、报纸广

告市场分析 216  七、各行业报纸广告投放分析 219  （一）房地产行业报纸广告分析 219  （二

）商业零售业报纸广告分析 219  （三）汽车行业报纸广告分析 220  （四）娱乐及休闲报纸广

告分析 220  八、各大区域报纸广告市场份额 221  第三节 中国报纸广告营销策略分析 223  一、

报纸广告增长动力分析 223  （一）报纸传播价值的回归 223  （二）适应企业营销新要求 225  
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