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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国饮料行业发展态势与投资战略研究报告》报告中的资料

和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共

研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析

模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企

业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 饮料行业

相关基础概述及研究机构 1  第一节 饮料的定义及分类 1  一、饮料的界定 1  二、饮料的分类 1  

三、饮料的特性 2  第二节 饮料行业特点分析 2  一、市场特点分析 2  二、行业经济特性 2  三、

行业发展周期分析 2  四、行业进入风险 3  五、行业成熟度分析 3  第三节 饮料行业研究机构 3  

一、饮料行业介绍 3  二、饮料行业研究优势 4  三、饮料行业研究范围 4     第二章 中国饮料行

业市场发展环境分析 6  第一节 中国饮料行业经济环境分析 6  一、中国经济运行情况 6  二、经

济环境对行业的影响分析 8  第二节 中国饮料行业政策环境分析 8  一、行业监管环境 8  二、行

业政策分析 9  三、政策环境对行业的影响分析 11  第三节 中国饮料行业社会环境分析 11  一、

行业社会环境 11  二、社会环境对行业的影响分析 15  第四节 行业产品生产技术环境分析 15  

一、饮料生产工艺分析 15  二、饮料加工技术分析 19  三、饮料生产工艺发展趋势 19  第五节 

行业产品包装技术环境分析 20  一、国内传统饮料包装技术分析 20  二、饮料新品包装的设计

策略 21  三、饮料包装技术发展趋势 21     第三章 中国饮料行业产业链分析 23  第一节 饮料行

业产业链简介 23  一、饮料产业链上游行业分布 23  饮料行业的上游主要包括水、奶、添加剂

、茶等，同时涉及相关的设备生产等。如碳酸类饮料是将二氧化碳气体和各种不同的香料、

水分、糖浆、色素等混合在一起而形成的气泡式饮料。像  可乐、汽水等。主要成分包括：碳

酸水、柠檬酸等酸性物质、白糖、香料，有些含有咖啡因。现在越来越流行的功能饮料是由

各种营养要素组成的饮品，满足人体特殊需求。  二、饮料产业链中游行业分布 24  三、饮料

产业链下游行业分布 24  第二节 饮料产业链上游行业分析 24  一、饮料产业上游发展现状 24  

二、饮料产业上游竞争格局 26  第三节 饮料产业链中游行业分析 27  一、饮料行业中游经营效

益 27  二、饮料行业中游竞争格局 28  三、饮料行业中游发展趋势 28  第四节 饮料产业链下游

行业分析 29  一、饮料行业下游需求分析 29  二、饮料行业下游运营现状 29  三、饮料行业下

游发展前景 29     第四章 国际饮料行业市场发展分析 31  第一节 2014-2018年国际饮料行业发展

现状 31  一、国际饮料行业发展现状 31  二、国际饮料行业发展规模 31  三、国际饮料主要技

术水平 31  第二节 2014-2018年国际饮料市场总体分析 33  一、国际饮料市场特点 33  二、国际

饮料市场规模 33  第三节 2014-2018年国际区域饮料行业研究 33  一、欧洲 33  欧洲饮料市场规

模仅次于北美市场，2014年为3354.4亿美元，到2018年增长到3591.8亿美元，同比增长了2.2%

，增速有所回升。2014年到2018年年均复合增长率达到了1.72%。  二、北美 34  三、亚太 35  第



四节 2019-2025年国际饮料行业发展展望 35  一、国际饮料行业发展趋势 35  二、国际饮料行业

规模预测 37  三、国际饮料行业发展机会 37     第五章 2014-2018年中国饮料行业发展概述 39  第

一节 中国饮料行业发展状况分析 39  一、中国饮料行业发展阶段 39  二、中国饮料行业发展总

体概况 39  三、中国饮料行业发展特点分析 39  第二节 2014-2018年饮料行业发展现状 40  一

、2014-2018年中国饮料行业发展现状 40  二、2014-2018年中国饮料企业发展分析 40  第三节 中

国饮料行业细分市场概况 41  一、市场细分充分程度 41  二、细分市场结构分析 41  三、碳酸

饮料市场 42  四、包装水市场 42  五、茶饮料市场 43  六、果汁饮料市场 43  第四节 中国饮料行

业发展问题及对策建议 44  一、中国饮料行业发展制约因素 44  二、中国饮料行业存在问题分

析 45  三、中国饮料行业发展对策建议 45     第六章 中国饮料所属行业运行指标分析及预测 47  

第一节 中国饮料所属行业企业数量分析 47  一、2014-2018年中国饮料所属行业企业数量情况

47  从企业数量情况来看，我国饮料行业的企业数量在近年有所增长，2018年我国饮料行业规

模以上企业数量为2185家，同比增长了1.11%。  二、2014-2018年中国饮料所属行业企业竞争

结构 47  第二节 2014-2018年中国饮料所属行业财务指标总体分析 48  一、行业盈利能力分析 48

 二、行业偿债能力分析 48  三、行业营运能力分析 49  四、行业发展能力分析 49  第三节 中国

饮料所属行业市场规模分析及预测 50  一、2014-2018年中国饮料所属行业市场规模分析 50  二

、2019-2025年中国饮料所属行业市场规模预测 50  第四节 中国饮料所属行业市场供需分析及

预测 51  一、中国饮料所属行业市场供给分析 51  二、国饮料所属行业市场需求分析 53     第七

章 中国互联网+饮料行业发展现状及前景 55  第一节 互联网给饮料行业带来的冲击和变革分析

55  一、互联网时代饮料行业大环境变化分析 55  二、互联网给饮料行业带来的突破机遇分析

55  三、互联网给饮料行业带来的挑战分析 55  四、互联网+饮料行业融合创新机会分析 56  第

二节 中国互联网+饮料行业市场发展现状分析 56  一、中国互联网+饮料行业投资布局分析 56  

二、饮料行业目标客户互联网渗透率分析 57  三、中国互联网+饮料行业市场规模分析 58  四

、中国互联网+饮料行业竞争格局分析 58  第三节 中国互联网+饮料行业市场发展前景分析 59  

一、中国互联网+饮料行业市场增长动力分析 59  二、中国互联网+饮料行业市场发展瓶颈剖

析 59  三、中国互联网+饮料行业市场发展趋势分析 59     第八章 中国饮料行业细分市场 61  第

一节 软饮料市场发展情况 61  第二节 碳酸饮料行业发展分析 61  一、碳酸饮料行业发展规模

61  二、碳酸饮料行业产销分析 62  三、碳酸饮料行业地位分析 63  四、碳酸饮料消费地域特征

64  五、碳酸饮料行业竞争情况 64  六、碳酸饮料行业发展前景 64  第三节 果菜汁及果菜汁饮

料行业发展分析 65  一、果菜汁及果菜汁饮料行业发展规模 65  二、果菜汁及果菜汁饮料行业

产销分析 66  三、果菜汁及果菜汁饮料行业地位分析 68  四、果菜汁及果菜汁饮料消费地域特

征 68  五、果菜汁及果菜汁饮料行业竞争情况 69  六、果菜汁及果菜汁饮料行业发展前景 69  

第四节 茶饮料及其他软饮料行业发展分析 69  一、茶饮料及其他软饮料行业发展规模 69  二、



茶饮料及其他软饮料行业产销分析 70  三、茶饮料及其他软饮料行业地位分析 72  四、茶饮料

及其他软饮料消费地域特征 72  五、茶饮料及其他软饮料行业竞争情况 73  目前，市场上的茶

饮料有80多种，红茶、绿茶、花茶、乌龙、黑茶以及拼配的&ldquo;乌龙香茶&rdquo;

、&ldquo;玄米茶&rdquo;等悉数上阵。统一、康师傅、雀巢这些饮料大王，都加入了茶饮料的

行列。茶饮料已  经成为即饮料市场渗透率最高的品类。它不仅是茶产业发展的重要方向，而

且整体进入成熟期，品牌集中度的趋势较为明显。统一、康师傅、娃哈哈、三得利等占据市

场领先地位。  六、茶饮料及其他软饮料行业发展前景 73  第五节 瓶（罐）装饮用水行业发展

分析 74  一、瓶（罐）装饮用水行业发展规模 74  二、瓶（罐）装饮用水行业产销分析 74  三

、瓶（罐）装饮用水行业地位分析 76  四、瓶（罐）装饮用水消费地域特征 76  五、瓶（罐）

装饮用水行业竞争情况 77  六、瓶（罐）装饮用水行业发展前景 77  第六节 含乳饮料和植物蛋

白饮料行业发展分析 78  一、含乳饮料和植物蛋白饮料行业发展规模 78  二、含乳饮料和植物

蛋白饮料行业产销分析 78  三、含乳饮料和植物蛋白饮料行业地位分析 80  四、含乳饮料和植

物蛋白饮料消费地域特征 81  五、含乳饮料和植物蛋白饮料行业竞争情况 81  六、含乳饮料和
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