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二、说明、目录、图表目录
中企顾问网发布的《2024-2030年中国车身广告行业发展态势与市场需求预测报告》报告中的

资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以

及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业

分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，

是企业布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。     报告目录：  第一章 车身

广告行业概述  第一节 车身广告定义  第二节 车身广告行业发展历程  第三节 车身广告行业分

类情况  第四节 车身广告产业链分析  一、 产业链模型介绍 16  二、 车身广告产业链模型分析

17  车身广告产业链包括广告主、车身广告公司、广告媒体和广告受众四个主体。广告主从自

身营销需求出发，对车身广告公司提出设计元素和版面要求，车身广告公司购买广告媒体，

发布广告，从而将广告信息传播给广告受众，最终实现广告受众向消费者转化。     第二章 中

国车身广告行业发展环境分析 18  第一节 中国车身广告行业发展经济环境分析 18  第二节 中国

车身广告行业发展政策环境分析 19  一、 车身广告行业政策影响分析 19  二、 相关车身广告行

业标准分析 22  第三节 中国车身广告行业发展社会环境分析 22     第三章 中国车身广告行业发

展现状分析 26  第一节 中国车身广告行业发展现状 26  一、 车身广告行业品牌发展现状 26  二

、 车身广告行业需求市场现状 26  三、 车身广告市场需求层次分析 27  四、 中国车身广告市

场走向分析 27  第二节 中国车身广告产品技术分析 28  一、 车身广告产品技术变化特点 28  二

、 车身广告产品市场的新技术 28  三、 车身广告产品市场现状分析 29  第三节 中国车身广告

行业存在的问题 29  一、 车身广告产品市场存在的主要问题 29  二、 国内车身广告产品市场的

三大瓶颈 30  三、 车身广告产品市场遭遇的规模难题 30  第四节 对中国车身广告市场的分析及

思考 31  一、 车身广告市场特点 31  二、 车身广告市场分析 31  三、 车身广告市场变化的方向

31  四、 中国车身广告行业发展的新思路 32  五、 对我国车身广告行业发展的思考 32     第四章

中国车身广告行业供给与需求情况分析 34  第一节 中国车身广告行业总体规模 34  第二节 中国

车身广告行业盈利情况分析 34  第三节 中国车身广告行业供给概况 35  一、 中国车身广告供给

情况分析 35  二、 中国车身广告行业供给特点分析 36  三、 中国车身广告行业供给预测 36  第

四节 中国车身广告行业需求概况 37  一、 中国车身广告行业需求情况分析 37  二、 中国车身

广告行业市场需求特点分析 37  三、 中国车身广告市场需求预测 38  第五节 车身广告产业供需

平衡状况分析 38     第五章 2012-2015年中国车身广告行业重点地区调研分析 39  第一节 中国车

身广告行业重点区域市场结构调研 39  第二节 东北地区车身广告行业调研分析 39  第三节 华北

地区车身广告行业调研分析 40  第四节 华东地区车身广告行业调研分析 41  第五节 中南地区车

身广告行业调研分析 41  第六节 西部地区车身广告行业调研分析 42     第六章 车身广告细分行

业市场调研 43  第一节 车身广告细分行业&mdash;&mdash;公交车市场调研 43  一、 公交车车身



广告行业现状 43  二、 公交车车车身广告行业前景预测 44  第二节 车身广告细分行

业&mdash;&mdash;出租车市场调研 45  一、 出租车车身广告行业现状 45  二、 出租车车身广告

行业前景预测 46     第七章 车身广告上下游行业发展现状与趋势 47  第一节 车身广告上游行业

发展分析 47  一、 车身广告上游行业发展现状 47  二、 车身广告上游行业发展趋势预测 47  三

、 行业新动态及其对车身广告行业的影响分析 47  第二节 车身广告下游行业发展分析 48  一、

车身广告下游行业发展现状 48  二、 车身广告下游行业发展趋势预测 49  三、 行业新动态及其

对车身广告行业的影响分析 49     第八章 车身广告行业市场竞争策略分析 50  第一节 车身广告

行业竞争结构分析 50  一、 现有企业间竞争 50  二、 潜在进入者分析 50  三、 替代品威胁分析

50  四、 供应商议价能力 51  五、 客户议价能力 51  第二节 车身广告市场竞争策略分析 52  一、

车身广告市场增长潜力分析 52  二、 车身广告产品竞争策略分析 52  三、 典型企业产品竞争策

略分析 53  第三节 车身广告企业竞争策略分析 54  一、 中国车身广告市场竞争趋势 54  二、 车

身广告行业竞争格局展望 55  三、 车身广告行业竞争策略分析 55     第九章 车身广告行业重点

企业发展调研 56  第一节 北京巴士传媒股份有限公司 56  一、 企业概况 56  二、 经营情况分析

56  三、 发展规划 57  第二节 浙江尊荣千想传媒股份有限公司 57  一、 企业概况 57  二、 经营

情况分析 58  三、 发展规划 59  第三节 厦门东帝士广告股份有限公司 59  一、 企业概况 59  二

、 经营情况分析 60  三、 发展规划 60  第四节 大象广告股份有限公司 61  一、 企业概况 61  二

、 经营情况分析 62  三、 发展规划 62  第五节 科伦比亚户外传媒公司 63  一、 企业概况 63  二

、 经营情况分析 63  三、 发展规划 64     第十章 车身广告行业投资与发展前景分析 65  第一节 

车身广告行业投资情况分析 65  一、 车身广告行业总体投资结构 65  二、 车身广告行业投资规

模情况 66  三、 车身广告行业投资增速情况 66  四、 车身广告行业分地区投资分析 66  第二节 

车身广告行业投资机会分析 67  一、 车身广告投资项目分析 67  二、 可以投资的车身广告模式

68  三、 车身广告投资机会 69  四、 车身广告投资新方向 69  第三节 车身广告行业发展前景分

析 70  一、 车身广告市场的发展前景 70  二、 车身广告市场面临的发展商机 70     第十一章 中

国车身广告行业发展前景预测分析 72  第一节 中国车身广告行业发展预测分析 72  一、 未来车

身广告发展分析 72  二、 未来车身广告行业技术开发方向 72  三、 车身广告行业&ldquo;十二

五&rdquo;整体规划及预测 72  第二节 中国车身广告行业市场前景分析 76  一、 产品差异化是

企业发展的方向 76  二、 渠道重心下沉 76     第十二章 车身广告行业发展趋势及投资风险分析

78  第一节 当前车身广告存在的问题 78  第二节 车身广告未来发展预测分析 78  一、 中国车身

广告发展方向分析 78  二、 中国车身广告行业发展规模 79  三、 中国车身广告行业发展趋势预

测 79  第三节 中国车身广告行业投资风险分析 80  一、 车身广告市场竞争风险 80  二、 车身广

告原材料压力风险分析 81  三、 车身广告技术风险分析 81  四、 车身广告政策和体制风险 81  

五、 外资进入现状及对未来市场的威胁 82     第十三章 中国车身广告行业投资战略研究 83  第



一节 中国车身广告行业投资策略分析 83  一、 车身广告投资策略 83  二、 车身广告投资筹划

策略 84  三、 车身广告品牌竞争战略 85  第二节 中国车身广告行业品牌建设策略 86  一、 车身

广告的规划 86  二、 车身广告的建设 87  三、 车身广告业成功之道 88     第十四章 车身广告市

场指标预测及车身广告项目投资建议 91  第一节 中国车身广告行业市场发展趋势预测 91  第二

节 车身广告产品投资机会 91  第三节 车身广告产品投资趋势分析 92  第四节 车身广告项目投

资建议 93  一、 车身广告行业投资环境考察 93  二、 车身广告投资风险及控制策略 94  三、 车

身广告产品投资方向建议 95  四、 车身广告项目投资建议 95

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202310/416197.html

http://www.cction.com/report/202310/416197.html

